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Abstract 
The Holy Quran, as a guidebook for mankind, encompasses all aspects of individual and 

social life. This characteristic of the Holy Quran is not limited to a specific land or a 

specific time, but is true across the History of human life and the all lands. Therefore, 

when faced with emerging phenomena, referring to the Holy Quran and trying to 

understand and unravel their complexities by finding the meanings and themes related to 

the subject in the Holy Quran can lead to find effective insights and directions 

theoretically and in practice. The issue of disinformation in mass and social media and 

the production and dissemination of fake news are among the most acute and pervasive 

issues in today's mediatized and networked world, requiring appropriate media, 

communication, and social confrontation.  This article focuses on the life story of Prophet 

Joseph (PBUH), which narrates Quranic-historical examples of disinformation. Three 

groups of verses from Surah Yusuf in which fake news is seen (the story of Prophet Joseph 

being eaten by wolves, Zulaykha's lie that Prophet Joseph assaulted her, and the fake story 

of Benjamin stealing the precious Egyptian cup) are used as a basis to identify the method 

of creating fake news by finding the commonalities of these stories. 
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 چکیده 
کتاب راهنمای بشر، دربردارنده همه ابعاد حیات فردی و جمعی است. این ویژگی  مثابه  به  قرآن کریم

د به زمان معینی بلکه در پهنای حیات بشر و  وقرآن کریم، نه مقید به زمین خاصی شده است و نه محد
های نوپدید، رجوع به قرآن کریم و تلاش  ، در مواجهه با پدیدهروازاینها صادق است.  گستره سرزمین

گیری از معانی و مضامین مربوط به موضوع در قرآن  های آنها با بهرهگشودن پیچیدگیفهم و  برای  
می بینشکریم،  یافتن  به  جتواند  و  بینجامد.  گیریهتها  عمل  و  نظر  حوزۀ  در  اثربخشی  لۀ  ئمسهای 

های جمعی و اجتماعی و تولید و انتشار اخبار جعلی از جمله مسائل بسیار  دستکاری اطلاعات در رسانه
ای،  شدۀ امروز است که نیازمند مواجهۀ متناسب رسانهایشده و شبکهایحاد و مبتلابه در جهان رسانه

است.   اجتماعی  و  داستان زندگی حضرت یوسف)ع(  ارتباطی  بر  مقاله  دارد  این  نمونهتمرکز   هاییکه 
سه دسته از آیات سوره یوسف که در  در آن روایت شده است.  تاریخی از دستکاری اطلاعات  -قرآنی

می دیده  ساختگی  خبری  خوردهآنها  )داستان  گرگشود  توسط  یوسف  حضرت  زلیخا  شدن  دروغ  ها، 
بر تعرض حضرت یوسف به او و ماجرای ساختگی دزدی جام عزیز مصر توسط بنیامین( مبنا مبنی

، شیوه ساخت خبر جعلی شناسایی هاقرار گرفته شده  و تلاش شده است با یافتن مشترکات این داستان 
گانه مذکور  های سهموضوعی در قرآن کریم پس از شناسایی دسته   پژوهش با استفاده از روش  شود.  

های  ارچوب مفهومی پژوهش تلاش شده است تا ویژگیهنگاهی به چای و با  از آیات، در فرایندی مقایسه
  اگرچه دهد  های حاصل از تحلیل نشان مییافته مشترک برسازنده خبر جعلی در این آیات شناسایی شود.  

ی هر یک از  کارکردها؛ اما  دهندیرا نشان م  یاز اخبار جعل  یاشکال  ،ذکرشده در این آیات  ت یسه روا  هر
 اند. متفاوت این اخبار جعلی و نتایجی که دربردارند،
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 بیان مسئله  
به    های فهم بشر نسبتدريچهساز است که در آن  ساز و جامعه کتابی انسان   ،قرآن کريم

طرح شده است. علامه  و مسیرهای سعادتمندی او  مهمات زندگی بشر  موضوعات گوناگون،  

آيین اسلام که بهتر از هر آيین  ند: »نويسباره میدر اين قرآن در اسلامطباطبائی در کتاب 

دست مسلمانان  کند از راه قرآن مجید بهأمین و تضمین میديگری سعادت زندگی بشر را ت

رسیده است و مواد دينی اسلام که يک سلسله معارف اعتقادی و قوانین عملی است، ريشه  

سو، بنا به اساس، از يک(. براين23  ، ص. 1386طباطبائی،  « )باشداصلی آنها در قرآن مجید می 

، مخاطب هدًُی للنّاسِسوره بقره    185کند و با نگاه به آيه  تعريفی که قرآن از خود طرح می

ای  تحفه  ،؛ هر چند دستیابی به حقیقت قرآنها هستندهمه انسان   صورت عمومی،، بهقرآن

درمی پاکان  لمس  به  تنها  که  المُآيد:  است  الّا  يمََسُّهُ  وا)  طَهَّرُونَلَا  از    (. 79  آيه  قعه: سوره 

سوره نحل   89از حیث موضوعاتی که قرآن به آن توجه دارد، با نگاه به آيه  ديگر،  سوی

ٍشَئ لکُِلِّ  تبِیَاناً  الکِتَابَ  عَلیَکَ  آيه،    ،نَزَّلنَا  در  اطلاق موجود  و  به عمومیت  قرآن کريم  بنا 

است. اين ويژگی قرآن کريم که در اين آيه بیان   دربردارنده همه ابعاد حیات فردی و جمعی

د به زمان خاصی بلکه در پهنای  و شده است، نه مقید به زمین خاصی شده است و نه محد

سرزمین گستره  و  اينتاريخ  از  است.  صادق  پديدهها  بازگرداندن  و  حیث،  نوپديد  های 

و  از سوی پژوهشگران  که  های آنو تلاش برای بازکردن پیچیدگیروزآمد به قرآن کريم  

قرآنی علوم  شده  مفسران  میاست  توصیه  يافته،  قابلتواند  پژوهشی  در  های  را  توجهی 

حوزه پژوهشگران  رسانهاختیار  و  ارتباطی  مطالعات  ازجمله  مختلف،  قرهای  دهدای    . ار 

های اخیر مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته است،  موضوعی که در سال  پژوهشروش  

است.   گوناگون دار شناخت ديدگاه قرآن درباره موضوعاتروشی سودمند است که عهده

توان نوعی رو، مطالعات قرآنی را میقرآن يکی از ادله اربعه و منابع فقه شیعی است. ازاين

، استنباط احکام شرعی  همچنینها و دنبال اولاً، فهم پديدهنظر گرفت که بهمطالعه فقهی در 

 است.  و راهنمای تنظیم نظامات اجتماعی و اخلاقی

به    ی طور جدکه به  پژوهشگراناز    یکي   . در جامعه دارند  یفراوان  ی ها کارکردهارسانه 
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  1در جامعه توجه کرده است، هارولد لاسول   یارتباط  یهاامینقش و کارکرد پ   انیو ب  یبررس

 «یفرهنگ  راثیم  نتقالو »ا  «یاجتماع  ی »همبستگ  ط«،یسه کارکرد »نظارت بر مح  یاست. و

کارکرد    (. 1391زاده،  ی؛ به نقل از مهد59:  1383لاسول،  )  شماردیها برممطبوعات و رسانه  ی را برا

دلیل تصور خبررسانی بدون  هاست. به همیننظارت بر محیط، همان کارکرد خبری رسانه

، ناممکن است. هرگاه سخن الکترونیکیچاپی و    هایرسانهای، اعم از  اَشکال گوناگون رسانه

های اجتماعی، وضعیت  های نوپديد، ازجمله شبکهرآمدن رسانهآيد، باز اخبار به میان می

الشعاع خود قرار داده است. گردش اطلاعات در جامعه،  انی و خبررسانی را تحت رساطلاع

، بسته به رسانه غالب در  ؛ بنابراينهای رايج هر عصر بوده استهمواره متأثر از رسانه

های کنترل و حذف  هر عصر، گردش اطلاعات در جامعه و خبررسانی به مردم تحت شیوه

همانقرار می است. همچنین،  داده شدگرفته  نشان  نیز  ادامه  در  استطورکه  اطلاعات  ه   ،

ای رايج  در ساخت آگاهی اجتماعات داشته است و دستکاری اطلاعات شیوه  مؤثرنقشی  

هايی همچون خبر جعلی که وجه التفات مردم بوده است. درنتیجه، پديده  ذهن   برای مديريت

های جديدی نیست بلکه در درازنای تاريخ حضور داشته است و رد  اين مقاله است، پديده

 توان مشاهده کرد. پای آن را نیز می

به آن  می طورکه  يوسف نظر  حضرت  معروف  ماجرای  نمونه )ع( رسد،  دستکاری ،  از  ای 

است که با اهدافی روشن از سوی برادران يوسف طراحی شد. به غیر از اين داستان، اطلاعات  

سه دسته از های ساختگی ديگری نیز حضور دارد. در اين پژوهش،  در اين سوره داستان 

 شدن حضرتشود )داستان خورده که در آنها خبری ساختگی ديده می   )ع(آيات سوره يوسف 

مبنی توسط گرگ   يوسف زلیخا  او و ماجرای   بر میل شهوانی حضرت نسبت ها، دروغ  به 

، مبنا قرار گرفته و تلاش شده است با يافتن ساختگی دزدی جام عزيز مصر توسط بنیامین( 

ها، شیوه ساخت خبر جعلی شناسايی شود. گفتنی است در آنچه در مشترکات اين داستان 

نتايج صرفاً،   ل،دلی مشهود است به همین   گاننويسند   ، ردپایه است شدتبیین  اين پژوهش  

ادعای انطباق صددرصدی   ان بندی است که قابل جدِال و نِقاش است و پژوهشگرنوعی دسته 

از زاويۀ جديدی در مقايسه با مطالعات پیشین صورت ؛ اما  د نها با قرآن کريم را ندار يافته 

 
1. Harold Lasswell 
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ز اين هم مطالعاتی در اين زمینه صورت اند. پیش اگرفته در اين زمینه به موضوع نگريسته 

 یهای ژگ يو   به   م« ي در قرآن کر  ی ( در »خبر و خبررسان 1391)  ا ي و نمونه، پبرای   ؛ گرفته است 

 نی همچن پرداخته است.    خبر  بودنازجمله موثق و مستند    م يکر  قرآن  منظر   از  خبر   مختلف 

ها و بسترهای تولید و (، پژوهشی را در اين زمینه با عنوان »زمینه 1402نیت و اکبری )پاک 

اند. آنان در اين پژوهش با استفاده از انتشار اخبار جعلی از منظر قرآن کريم« انجام داده 

کنند و عامل اصلی را برای تولید و انتشار اخبار جعلی معرفی می   11روش تحلیل مضمون  

. 2گرايی(،  . حوزه بینشی )مانند جهل، غفلت و خرافه 1دهند:  ه حوزه قرار می آنان را در س 

ها يا اقوام و جايگاه اجتماعی( گرايی، روحیه لجبازی در افراد، گروه حوزه گرايشی )مانند کمال 

های آنان های نظامی و رويدادهای سیاسی و امنیتی(. يافته . حوزه کنشی )مانند جنگ 3و  

 ی و عینی در بسترسازی تولید و انتشار اخبار جعلی است. گويای عاملیت ذهن 

ای ديگر با عنوان »راهکارهای قرآنی مواجهه (، مقاله1403نیت و اکبری )همچنین، پاک

کرده منتشر  جعلی«،  اخبار  با  ملی  الگوی  رسانه  از  استفاده  با  پژوهش  اين  در  آنان  اند. 

پردازند. اين  های مواجهه با اخبار جعلی می های ارتباطی به ارائه راهکارگانه اثر پیامسه

عبارت  مواجهه  نوع  دشمناسه  و  تنزيه  تکذيب،  )تبیین،  شناختی  مواجهه  از:  شناسی(،  ند 

بخشی( و مواجهه رفتاری )آمادگی  مواجهه احساسی )تحذير، تحقیر، توبیخ، تهديد و روحیه

موضوع،   تغییر  ترمیم،  تبین،  الگودهی،  و  الگوسازی  استطاعت،  آنان و  مماثلت(.  و  تنبه 

کنند که ارائه  دهند و در انتها پیشنهاد می راهکارهای خود را ذيل اين سه حوزه ارائه می

سازی  گری و مطالبهای در کنار تبیین، مديريت صحیح پوشش خبری و مطالبهسواد رسانه

 تواند راهکارهای مناسبی برای مواجهه با اخبار جعلی باشد.  می

شبکه    یجعل  اخبار  یهاشناخت مؤلفهای با عنوان »در مقاله  ، (1403اسماعیلی )حسن و  

تا اسفند   وري)شهر  رانيا  یابانیخ  یهادر اعتراض  یسیبیب  یفارس  نستاگراميا  یاجتماع

های لفهؤسی تلاش کردند تا مبیپست اينستاگرام بی  60« با تحلیل محتوای کیفی  (1401

يابی خود  در خبرهای جعلی کارشده در اين خبرگزاری را نشان دهند. آنان برای جعل  مؤثر

قرار    یکل  مقوله   5ها را در  يار بهره جستند. آنان اين مولفهنامه و فکتهای فکتارنمااز ت

تشخدادند:   خبر،  جعل  ص یاعتبار  رسانه  د، ي ترد  جاديا  ،یاخبار    ظرفیت   د یتول  ،یاسواد 
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 . اغتشاشاتاعتراضات و 

( شاد  دهقان  و  درويشی  دينانی،  رضوی  توسط  ديگری  عنوان 1403پژوهش  با   )

ی«  اجتماع  ی هاکاربران شبکه  انیدر م  یاخبار جعل  ی ري بر باورپذ  مؤثرعوامل    يیشناسا»

ام شده است. آنان با استفاده از روش ترکیبی و با استفاده از ابزار مصاحبه کیفی و  جان

که راهبردهای مقابله  دهد  مینشان    آنها  پژوهش  جينتاا طرح کردند.  نامه نتايج خود رپرسش

شامل   جعلی  اخبار  رسانه  رتقای ااست:    ذيلموراد  با  اطلاع  تیشفاف  ،یاسواد   یرسانو 

  ، ی اصل  انيجر  یهارسانه  یرساناطلاع  ، يیگرایاها به سمت حرفه، حرکت رسانهصحیح

 یهامخاطبان هدف به سامانه   یها و دسترسسکونظارت بر عملکرد    یبرا  نیاعمال قوان

رو، به لحاظ روشی و رويکرد به  پیش  پژوهشطور که مشهود است،  همان ی.  سنجصحت 

 پیشین متفاوت است.  هایپژوهشموضوع، با 

 

 ارچوب مفهومهچ
و کیارکردهیای   تیی میاهبیايید ابتیدا  ی، اخبیار جعلبرای رسیییییدن بیه تعريفی روشییین از مفهوم 

های گوناگون اخبار را تعريف  نگاری، به شییوهپژوهشیگران روزنامه  ترسییم شیود.  ،اخبار 

گزارش    گرفتیه تیا  (Kershner, 2005جیالیب و مهم )  ،دادهرختیازه  یداديی از گزارش روانید.  کرده

  ی ت ي( تیا رواRichardson, 2007گیذارد )میر  یبر مردم تیأث  ی،توجهطور قیابیلکیه بیه  يیدادهیايی رو

انحرافی    کیی درامیات عمیل    یِخروج   عمومیاً،(. اخبیار  Jamieson, 1997)  جیديید  یزیاز چيیا 

ر که انتظااسیت   یاحوزه یل، اخبارت. از منظر کواچ و روزنسی شیودمی  تلقی ینگارروزنامه

 ,Kovachد )شوو جامع« ارائه   قی، دقپذيراعتماد  مستقل،صورت  به»اطلاعات   در آن  رودمی

2007, p. 11  .)ارائیه اطلاعیات بیه شیییهرونیدان    ینگیارروزنیامیه  یکیه »هیدف اصیییلبیه دلییل اين

از هر    شیب ینگارروزنامهرود  انتظار می  اسیت«،  توانمندیو    یآزاد  دسیتیابی به  منظورهب

  ف يدر تعر  ی. عنصیییر اصیییل(Kovach, 2007, p. 11) انطبیاق داشیییتیه بیاشییید قیتیحقبیا   ،زیچ

بودن  قیو دق  بودنینیمانند ع یخاصیی   ضییوابطبه   یبنديپا حرفه،منزله  به ،ینگارروزنامه

نوعی نگاران نگاری، برای روزنامهای روزنامهدلیل، پايبندی به اصیول حرفهبه همیناسیت. 

 یعني  دارنید؛در جیامعیه    رگیذاریتیأث  یتینگیاران موقع. روزنیامیهدورآمیبیه همراه  قیدرت  از  
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 (. Schudson, 2003بخشد )و اعتبار  تیمشروع ند،نکیبه آنچه گزارش م  دنتوایکه م  یتیموقع

که  ددبايحال،  نیعدر داشت  نظر  بهر  اجتماعاخبار  مبر  یصورت  و    شوندیساخته 

  و عمل    پالايشگر صورت  بهها  دارند. اين قضاوت  یذهن  یهايقضاوت   نگاران اغلبروزنامه

 ,Herman, 2002; Tuchmanند )شوحذف  يااطلاعات گنجانده  ت ازکدام قسم  که دنکنتعیین می

نیروهای  مثابه  به،  نگارانروزنامه   خودِ   هایحیتنها در برابر ترجاخبار نه   ن،يبنابرا  ؛( 1978

کنندگان  غیمانند دولت، مخاطبان و تبل  ،یخارج  ی روهایدر برابر ن  بلکه (  1950  ، تي)وا  داخلی

)ريپذبیآس  زین بهديدگاه  (.Shoemaker, 2013ند  را  آن  خبر،  به  انتقادی    ی کالا  مثابههای 

نیز شود، مخاطبان اخبار  میه  به مخاطبان فروخت  طورکه خبر و همان  داندمیفرد  منحصربه

و ( McManus, 1992شوند ) میه فروخت داران[]چه سیاستمداران چه سرمايه  کنندگانغیبه تبل

ماهوی روزنامهترتیب،  اينبه اعتبار  دلیل  به  پیشرانمخاطبان  برابر  بازار    هاینگاران در 

 کنند.و زمینه را برای گسترش و باور اخبار جعلی فراهم می  شوندمیر يپذ ب یآس

همراه  و جعل آشکار    یدستکار  ف،يتحر  تعصب،صنعت روزنامه با  نیز    ،یخيلحاظ تاراز  

است: اوا   بوده  فرروزنامه  کا،ي آمردر    ینگارروزنامه  لي»در  با  و    ی عمد  یهابيها 

تأث   ی کي  .(Love, 2007, p. 33)  شدندیم  همراه کننده  سرگرم اچهره  نيرگذارتر یاز  در    ن يها 

  ی تا حدود   اشیافروزبود که جنگ    ورکيوین  مجله  اشر، ن1راندولف هرست   امیليو  نه،یزم

به تعبیر    (.Gelfert, 2018, p. 90شد )   1897اصلی ورود آمريکا به جنگ اسپانیا در سال    ل یدل

»روزنامه ون،  سشاد ن  آنبه  اين  اما    ؛سازند«یمرا  ر  اخبانگاران  آنها جعل   ستیمعنا  که 

شته باشد،  اشاره دا  یواقع  داديرو   قیاگر خبر به گزارش دق   (.Schudson, 1989, p. 263)  کنندیم

تعريف  چنان آن در  ارزشخبر جعل  گذشت،مذکور  که  به  که  است  و  ی، خبری  ها، اصول 

 پايبند نیست.  ایسنتی و حرفهضوابط خبر 
 

 خبر جعلی
 ی ا ج اغلب به   ی« جعل » کلمه  شاخص اصلی در تشخیص خبر جعلی انطباق آن با حقیقت است.  

 
1. William Randolph Hearst 
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ژانگ و   (. Andrea, 2016)   شود می ه  استفاد  4معتبرنا و    3ی، تقلب 2سند  جعل   ، 1یمانند کپ   ی کلمات

» همکارانش   فر ی »بررس مثابه  به را    « ی جعل صفتِ  گمراه   یا بنده يهای  هدف  با  کردن که 

 .Zhang et al., 2016, p)   ند کرد   فيشود« تعر می ه  ارائ   يشان ر ی گم ی تصم  هنگام   کنندگان مصرف 

کننده تنها مصرف نه   یاخبار جعل .  است    کاری همراهجعلی با نوعی فريب و پنهان   اخبار   (. 457

دنتیث .  ( Gelfert, 2018, p. 86دهد ) فريب می   را نیز  ، مانند سردبیران و خبرنگارانها ی انج ی بلکه م 

 ,Dentith, 2017)   کندی م   في تعر   « ها از داستان   ی برخ   گیکنندگمراه همراه    یادعا » را     یاخبار جعل 

p. 66 .)    شود بلکه خلاصه نمی   ، شده در ادعای طرح   جعلی صرفاًبر اساس تعريف او، اخبار

آن،ؤ م  تعريف  در  اصلی  ماه   لفه  به  ادعا گمراه   ت ی توسل   فيتعر   هردر  هاست.  کننده 

انتشار   ، با اشکال گوناگون اطلاعات نادرست آن  رابطه  بايد به    ی از اخبار جعل شده  پذيرفته 

تحر   ی عموم صورت  به  لوی،  .  شود توجه    ی ارتباط   ندي ا فر   ف يو  نظر  ارائه   یجعل   اخبار از 

 يیدر قالب و با محتواواقعی است و  درباره جهان    کند ی است که ادعا م   ینادرست   ی ادعاها 

 ین ي ر .  ( Levy, 2017, p. 20)   شودارائه می   یقانون   یا رسانه   ی ها سازمان   یقالب و محتوا  هی شب 

 یا ی دن  عي وقا   کندی است که ادعا م   یداستان   یخبر جعل »   گويد:در تعريف خبر جعلی می   زی ن 

منتشر   یسنت   یها گزارش رسانه   یاز قراردادها   دیمعمولًا با تقل و    کندی م   فیرا توص   یواقع 

با دو هدف بازپخش اخبار جعلی    بودن آن واقفند.، بر نادرست اما سازندگان آن   ؛شود می 

   . ( Rini, 2017, p. 45)   شودی از مخاطبان خود منتقل م   ی دادن حداقل برخ ب ي گسترده و فر 

»طراحیگلفرت   عنصر  جعلداشتن«  بر  عمددر    یاخبار   اينادرست    یادعاها  یارائه 

اخبار جعلی ادعاهايی وجود دارد  در  دهد  تأکید دارد و نشان می  خبر   شکلکننده بهگمراه

نظر طراحکه   )منبع طراحی(کننده  گمراه  ی از  اين طراحی  .  است    ی از سو   ی فرد  اتیندر 

اخبار جعلی ا  ینقش مهم  سازندگان  در    ستمیسذاتی    یهایژگيوهمچنین،    .کندیم  فايرا 

، نیز دارای اهمیت  شود یم  ری تکث  یآنها اخبار جعل  ق يکه از طر  يیهامنابع و کانال  یطراح

  کند. رسانی هر عصر تعیین میهای اطلاعمنظاتوجهی از فهم اخبار جعلی را  است. بخش قابل

و   جاديمعمولاً در ا  که  يیهاسازوکار  از   یاکردن مجموعهمشخصتوان گفت  عبارتی میبه

 
1. Copy  

2. Forgery  

3. Counterfeit  

4. Inauthentic  
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  ، مقابلدر.  ، در فهم پديده اخبار جعلی ضروری استندشومیاستفاده   یانتشار اخبار جعل

اخبار    یکننده ادعاهاگمراه  تیاصرار دارد که ماهداشتن اخبار جعلی بر اين موضوع  طراحی

  ل یبه دل  گر، ي دعبارتبهو  ارائه محتواست    اينحوه انتخاب    یِستمیس  ی هایژگيو   جهینت  یجعل

   (.Gelfert, 2018, p. 110) استآن و انتشار  د یتول ند يفرآ ینحوه طراح

با نگاه    ،یاسواد رسانه  باره در  یدر ستون  ،1ستر یپست رج  داهو يآ   ری سردبراجر پلاتو،  

  ی عنوان داستانبه  د يبا  یجعل  اخبار   ه:ک  کند یاستدلال مدهنده اخبار جعلی،  به تأثیرات تکان

سرگرم    یطور عمدبهمخاطبان را  طور کامل از هوا اختراع شده است تا  شود که به  فيتعر

تکرار  نیز    گنتزکو  و یتوسط هانت آلکات و متتعريف    نيا.  (Plothow, 2017, p. 5کند )گمراه    اي

اخبار    ،شودیعنوان اخبار ارائه ماما به ؛ندارند یواقع یمبنا  چیکه ه ی شده است که اخبار

اخبار    جاديا  نديااز فر  یادر مرحله  (.Allcott & Gentzkow, 2017, p. 5)  شودی شناخته م  یجعل

رسانهپروژهدهندگان  سازمان .  است  ر یدرگ  یانسان  تین  ،یجعل زمینه سواد  در  با  ای  ای 

 داستان کاملاً  ايادعا  »  :کنندیم  ف يتعر  گونهنيرا ا  یاخبار جعل  ،یچالش اخبار جعلعنوان  

فر  یساختگ قصد  با  براو    بيکه  )  جادي ا  هيثانو  یمنفعت  ی اغلب  است   Fake Newsشده 

Challenge, 2017).  اند که با  شده  ی طراح  ی اگونهکه به  یاطلاعاتدهد  اورموس نیز نشان می

نادرست هستند  ,Oremus)  ، اخبار جعلی هستنداخبار مشروع اشتباه گرفته شوند و عمداً 

را    انهابيارز  یهاو قضاوت  دارانهجانب  هایتعصب  یعاطف  یِختگیبرانگاخبار جعلی    .(2017

کاهش   ايمذاکره    یبراکنندگان  مصرف  یکل  لي تما  جهیدرنتو    کندیم  د يتشد را  سازش 

 ;Berger, 2011; Brown & Curhan, 2013)  بنددی نادرست را م  یرد ادعاها  یرهایو مس  دهدیم

Petersen et al., 2015.)    ،جعلی برانگ   ، ید يیأ ت  ی ریسوگاخبار  تکرار،  و    ی عاطف  یختگیاثر 

که مانع   ی ررسمیغ  یهااز مغالطه  ی فیط  کند و درنتیجه تحريک میرا    یشناخت  ی هایریسوگ

  . اين شرايط در کنار شوندیمفضای فکری فردی و گروهی  وارد    شوند،یم  یاستدلال انتقاد

  ریتکث یآنها اخبار جعل ق يکه از طر يیهامنابع و کانال  یدر طراح  ستمیسذاتی  ی هایژگيو

 .کندیم جاديامخاطبان فعال  قیو تحق ی استدلال انتقاد یرا برا   یترشیب وانعم شود،یم

 یمهم است. اخبار جعل  ی واقع  ی مضر آن در زندگ ی امدها یبا توجه به پ  ی درک اخبار جعل 

 
1. Idaho Post Register 
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 هاییم آلود و تصم گل را    یوکارها را خراب، گفتمان عموم ، کسب ر دارا خدشه   رتتواند شه ی م 

ت   ی اس ی س  گفتمان   ای . مطالعه ( Tandoc, 2017, p. 2)   قرار دهد   ر یث أرا تحت  ادامه  داد که  نشان 

کاهش دهد   ی طور کل ها را به به رسانه   یتواند اعتماد عموم ی م  ی اخبار جعل   بارهدر  ی ا رسانه 

 (Van Duyn & Collier, 2019 ا فاجعه مشکل ممکن است    ن ي( و  آينده شکلی  به خود در  آمیزتر 

فناور بگیرد.   جعل   خر أ مت نسل    بارهدر  یکارشناسان  نام    ی اخبار  عم » به  هشدار   «ق ی جعل 

 یو صوت  تصويری   یها ل ي فا    تال ی ج ي د  ریی تغ   ی برا  ی از هوش مصنوع   در آن که  ؛ جايی دهند ی م 

می ا  دانشمندان  ی برا   ؛شود ستفاده  موفق  رايانه مثال،  با  واشنگتن  دانشگاه   ی ا برنامه   ت ی در 

، مردم   دهد ی کند که نشان م   ل يتبد   ی واقع   ی وها يدي را به و  ی صوت  یها پ ی کل   تواند ی ساختند که م 

 (.  Warzel, 2018اند ) که هرگز نگفته   ندي گوی را م  یز یچ   ، مانند رهبران جهان 
 

 دیرینه ای  خبر جعلی پدیده 
پ معاصر  جعل  رامونیگفتمان  حاک  یاخبار  ا  یاغلب  که  است  آن  پديده  از  جعلی  خبار 

پ  نوين دوران  فرد  منحصربه از  که  است.   شدنیتالیجي د   یهایدگیچیاست  شده  زاده 

را شکل    خبر جعلی  یهایژگي و  ناپذيری،طور انکاربه  یکنون  فناورانهانداز  که چشمیدرحال

عمدیم انتشار  نادرست    ی دهد،  برا راهگم  اياطلاعات    ا ي  یاجتماع  ،یاسیمنافع س  یکننده 

  ی خيسوابق تار  مرور(.  Burkhardt, 2017است )  ق یعم  ی خيتار  ی هاشهيبا ر  ی ادهيپد   ی، اقتصاد

  ، مدرن در دوران    اگرچه  ؛بشر است  ای نزدهنيرياطلاعات عمل د  یکه دستکار  دهدی نشان م

در   یِارسانه یهابومزيستو  فناورانه یهاشرفتیاز پ یکه ناش دارد یزي متما یهایژگيو

 حال تکامل است.

کار گرفته شده است. در  ابزار قدرت و نفوذ به  مثابهبهاطلاعات نادرست    خ،يطول تار  در

 1یمارک آنتون  هیعل  یساختگ  یهاتيو روا   زیآمتهمت   یهاتي از روا  انيروم باستان، اکتاو

مبارزه طول  برادر  ا  ی شان  و  کرد  استفاده  طر  ن يقدرت  از  را  سکه،    قيموارد  ضرب 

(. Posner, 2019منتشر کرد )  یدادن به افکار عموم شکل  یها برابهیو کت  یعموم  یهای سخنران

شاهد استفاده گسترده    ،اصلاحاتدر دوره    یاسیو س   یمذهب  یهایر یطور مشابه، درگبه

 
1.  Marcus Antonius 
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از   ،چاپخانه  ینوپا  یبا استفاده از فناور،  هاو هم پروتستان  هاکیهم کاتول  .بود   غاتیاز تبل

و از   هند جلوه د طانیشخود را مخالفان تا  کردند یاستفاده م یچوب یهایها و حکاکجزوه

 ,Eisenstein)  ديگران را جلب کنند  تيکاملاً نادرست حما  اي  زیآماغلب اغراق  یادعاها  قيطر

  ؛ ميبود   مريکاآزرد« در اواخر قرن نوزدهم در  سمیشاهد ظهور »ژورنال ،بعدها (. قرن1979

را بر دقت   یساختگ یهان قرار دادند و داستا تيرا در اولوهیجان نگاران که روزنامهيی جا

در طول   ژهيوبه  ،یقراردادن احساسات عموم  ریو تحت تأث  شمارگان  تيتقو  یبرا  یواقع

  کنند یم  دی تأک  یخيتار  یهامثال  ني(. اCampbell, 2001دادند )  ح یترج  کا،يو آمر  ایجنگ اسپان

دروغ از  استفاده  براکه  هزاره  یابیدست  ی ها  خاص،  اهداف  از  به  قبل    نترنتيااختراع  ها 

 است.ای راهبردی بوده شیوه

را نشان   زيمتما  یژگيو  ني چند  نويندر دوران    یاخبار جعل  ،یطولان  خيتار  نيا  رغمیعل

سابقه انتشار  یب  اسیآنها سرعت و مق  نيترکند. مهمیم  تيبالقوه آن را تقو  ریتأث دهد که  یم

ا که توسط  بسترها  نترنتياست  ها  یو  )  لیتسه  یاجتماع  یرسانه  است   & Wardleشده 

Derakhshan, 2017صورت  ، بهباًيتوانند تقر ی (. اطلاعات، چه درست و چه نادرست، اکنون م

اصطلاحاً، تصور بود  رقابلیکه قبلاً غ  يیهاو به روش ابنديدست   یبه مخاطبان جهان آنی،

اوايرال   ظرف  نيشوند.  از  اغلب    ی برا  تیواقع  یبررس  یسنت  یهاسازوکار  تیسرعت 

 .رد یگیم یشیمؤثر پ  یدهپاسخ 

محتوا ممکن    د یرا در تول   ی دگی چیاز پ  ی د يسطوح جد  تالیجيد  یهایفناور   ن،يبرا علاوه

»د  يیهاروش.  سازدیم با هوش مصنوعیدستکار   یوهايديو)  ها«کیفپيمانند    ا ي  یشده 

  جادياز افراد ا  یکننده اما کاملاً ساختگقانع   اریبس  یهايیبازنما  توانندیم  (یصوت  یهاضبط

  د يیتأ   یرا برا  یمهم  یهااند و چالش که هرگز انجام نداده  دهندی را انجام م  يیهاکنند که کار

  برخط صورت  محتوا به  د یورود به تول  یانع کم برا وموجود  (.  Floridi, 2018)  کنندیم  جاديا

به  و منتشر کند و    د یرا تول  یتواند اطلاعات یم  یهر کس  باًياست که تقر  یمعن  نيبه ا  نیهمچن

شا  ینگارروزنامه  نیب  یمرزهاترتیب  اين و  نادرست   اي  رمستندی غ  عاتيمعتبر  اطلاعات 

 را محو کند.  ی عمد

الگور ی م  فايا  ینقش مهم  زینبرخط    یهاسکو  یمعمار   حداکثر به  یکه برا  يیهاتميکند. 
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  ی دارا  ز،یانگجانیه  یطور ناخواسته محتوااند، اغلب بهشده  یرساندن تعامل کاربر طراح

  دهند یمقرار    تياولو در  است،    یرا که اغلب شامل اخبار جعل  ز یبرانگبحث  اي  یبار احساس

(Pariser, 2011ا .)؛ شود  لتر یف  یهاپژواک و حباب  یهااتاق  پیدايشمنجربه    تواندی ممسئله    ني  

موجود    یهایر یکه سوگ  رندی گیقرار م  یکه افراد در درجه اول در معرض اطلاعاتيی جا

  دهد یاطلاعات نادرست هدفمند قرار م  یهاارزارو آنها را در معرض ک  کند یم  ديی آنها را تأ

(Sunstein, 2017  با همراه  افزامناشناس   ظرفیت(.  و  نادرست    یهاارزارک   شياندن  اطلاعات 

هستند،    ی کیتیسود ژئوپل   اي  تي دنبال مزکه به  ی ردولتیو غ   یدولت   گرانيهماهنگ توسط باز

م  ی فرد منحصربه  ی هایريپذبیآس  نوين   یاطلاعات  طیمح ارائه   & Bradshaw)  کند یرا 

Howard, 2019 .) 
 

 شواهد در فرایند خبررسانی  نقش
مهم از  بخشيکی  خبررسانیترين  فرايند  در  داستان  .  استشواهد  ارائه    ها  سه  متن  در 

شدن  شده دارند. در داستان خوردهشده، شواهد نقش مهمی در تحکیم ادعای مطرحانتخاب 

  )ع(ها، شهادت برادران و پیراهن خونین، در ماجرای حضرت يوسفگرگحضرت توسط  

عنوان فردی دارای اعتبار( و در داستان دزدی ساختگی جام عزيز  و زلیخا ادعای زلیخا )به

مصر توسط بنیامین، جام موجود در بار، شواهدی هستند که از سوی سازندگان اين اخبار  

به شد.  مطرح  اين همینساختگی  در  اخبار    دلیل  شواهد  درباره  تا  است  ضروری  بخش 

 صحبت کنیم. 

حال، کند. بااين وجود شواهد در متن خبر، نقشی برجسته در معتبرساختن خبر ايفا می 

نیز می  فرايند طراحی اخبار جعلی باشد. معروف ارائه شواهد  از  ترين تواند بخشی پررنگ 

« است که 1ماجرای »شهادت نیره  نگاری،مثال برای شاهدمثال دروغین در مطالعات روزنامه 

شود و شهادتی ساله در کمیسیون حقوق بشر کنگره آمريکا حاضر می 15در آن، دختری  

های بر اينکه سربازان ارتش عراق، کودکان کويتی را از دستگاه کند مبنی دروغین را طرح می 

های بعد چند سال اند تا کشته شوند. هر اند و به حال خود رها کرده انکوباتور بیرون آورده 

 
1. Testimony of Nayirah 



198  / ( 15)پیاپی  1شماره   / 1405 تابستانو  بهار/  هشتمسال  دوفصلنامه مطالعات فقه و حقوق رسانه 

 

دادن او نقشی مهم در معلوم شد که نیره دختر سفیر کويت در آمريکا بوده است، شهادت 

ان بوش ر توجیه افکار عمومی آمريکا برای ورود به جنگ عراق و کويت ايفا کرد. در همان دو 

 (. Higdon, 2020پدر بارها به شهادت نیره ارجاع داد تا اقدام نظامی خود را توجیه کند )

نهاد  ق ياز طر   ینگارروزنامه اهم   ی، نقش مهمدهیتشهاد  شدهنهيعملکرد    ت یدر حفظ 

 نگارانروزنامه   ی اصل  هي عنوان روبه  دادنکرده است. شهادت  فايخود ا   ی و فرهنگ  یاسیس

  طيرود هنگام مواجهه با شرای از آنها انتظار م  ايدهند  یکه آنها انجام م  یو به کار   است

در    دهد.ی م یمعنانجام دهند،  ا،يو بلا  یر یجنگ، درگ نهیمعمول در زم طور به و  ظلم و رنج

مشاهده    قياز طر  دادنشهادت   یعنيآن    یسنت  في از تعر  دادنشهادت   یمعنا  ر،یاخ  یهادهه

ر  ی،شخص ا  فته فراتر  در  مفهوم  فرارویروند    نياست.    ی کارکردها  ی برادادن  شهادت ، 

مداوم و    یسازشفاف  ازمندین   جهیاست و درنت   افتهيگوناگون تکامل    ی لیو تحل  کيدئولوژ يا

  ط یدر مح  دادنشهادت  یسازو شفاف  في بازتعر یبرا هااست. تلاش د يجد  یهایبنددسته

  ی هايیمعمولاً به توانا  و  شودیم  دهي د  ديجد  یبیترک  میدر ظهور مفاه  تال،یجيد  یهارسانه 

شاهد  »(  Reading, 2019)  ،«1تلفن همراه از طريق  ازجمله »شاهد    د،ي جد  یارتباط  یهایفناور

شبکه»  ،(2015)مورتنسن،    «2ی ارتباط غوطه»  ،(Ananny, 2015)  «3یاشاهد   « 4انه ورشهادت 

(Nash, 2017  ) 5از خود   یندگي»شهادت به نما   اي»  (Rae, Holman & Nethery, 2018 اشاره دارد )  

  .(Jorgensen & Hanitzsch, 2020, p. 152-Wahlبه نقل از  6پنتی)

 Wahl-Jorgensen)   رشد کرد  1980در دهه    دهیشهادت به    یعموم اقدام    بارهدر  ها پژوهش 

& Hanitzsch, 2020, p. 152 ) .   و علاقه گسترده   ی رواج فرهنگويژه پس از جنگ جهانی دوم و  به

هدف شاهد   توجه به شواهد برجسته شد.،  یفرد و احاسات    ات ی تجرب   ،ی زندگ   یها ت ي به روا

بر اساس مشاهدات و   ی داستان   ان ی ب   ن ی واقعه است بلکه همچن   بارهدر   قت ی تنها کشف حقنه 

درباره آنچه   ی اخلاق   یو قضاوت   « ها برسد به قلب انسان » تواند  ی است که م   ی شخص   ات ی تجرب

دو نوع   ن ی بپیترز،    . ( Wahl-Jorgensen & Hanitzsch, 2020, p. 152)   اتفاق افتاده است را منتقل کند 

 
1. Mobile Witnessing 

2. Connective Witnessing 

3. Networked Witnessing 

4. Immersive Witnessing 

5. Self-Represented Witnessing 

6. Pantti 
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 »بیان«.  مثابهبه   دادن شهادت و    « دن يد »  مثابه به دادن  شود: شهادت دادن تفاوت قائل می شهادت 

و انتشار   دی شامل تولرا »گفتن«  کند و تعبیر می مهم  عي به مشاهده منفعلانه وقا را   دن«ي »داو 

شاهد   یکه با حضور بدن   داند می   دادهاي رو  ت ی مسئول  رفتن گ برعهده   جهی فعال دانش و درنت

 کند: چهار نوع شاهد را شناسايی می   (2019)   پنتی .  ( Peters, 2001)   شود ی م   ديی تأ 

شهادت   ، یاشاهدان حرفه  منزلهبهنگاران  روزنامه  :ایافراد حرفهمثابه  به   نگارانروزنامه .1

اول را به روا  )کننیم  ليتبد   خبری  تي شاهدان دست  (.  Ashuri & Pinchevski, 2009, p. 143د 

ژورنال هنجبه  یستیگزارش  ع ی مبتن  یارطور  شاهد  جدا   ینیبر  مستلزم  که  و    يیاست 

استینیع استبودن  اين در حالی  شامل تلاش  .  لزوماً    تیواقع  ریی تغ  یبرا   یکه شهادت 

د کنیم  کياست که کنش مخاطب را تحر  یعاطف  ایتجربه  ختنیبرانگ  قيشده از طر مشاهده 

(Tait, 2011, p. 1227 .) 

است    دادن   شهادت   ی شناخت ی بودن« شالوده هست آنجا »   : ی ن ی شاهدان ع   مثابه به نگاران  روزنامه  .2

 (Peters, 2001, p. 710  .) گزارش ارائه  و  در صحنه  اول   ی ها حضور  روزنامه   ، دست  و  به  نگار 

  ی برا   داد ي درباره آن رو   وگو و گفت   داد ي رو   م ی بخشد. تجربه مستق ی او اعتبار و م   ی سازمان خبر 

 . ( Peters, 2001, p. 713)   شود ، مزيتی برجسته برای شاهدان تلقی می که آنجا نبودند   ی گران ي د 

رويدادها، چه با حضور در مکان چه با ديدن پخش    تماشاگران  :ان شاهد  مثابهبه   اضرانح .3

هستند.    زنده،  آن  بیننده  و صرفاً،  دارند  منفعل  وضعیت  رخداد  برابر  در    عملکرد عموماً 

رسانه  رسانه  مخاطبان  قراردادن  در  رو  مثابهبهها  شده،  دهیکشر يتصوبه  یدادهايشاهد 

دهند و    تیبه آنها اهم  د يکه مخاطبان با  يی دادهاي عنوان روها بهو رنج  عيفجا  شينما  یعني

 .انجام دهند ی کاردر قبال آن 

  محسوس  ر یتأث  ل یدلبهکه  اند  خاطرنشان کرده  پژوهشگران   :ان شاهدمثابه  بهشهروندان   .4

  سزايی در پذيرش اخبار دارد. شاهدان عینی، تأثیر به  ینیشاهدان ع  گی، شهادتواسطیب

ا  ینگاراقتدار روزنامه   ت يتقو   یخبر  یهاسازمان   یبرا  ،حس حضور در آنجا  جاديرا با 

  باره در بحث در  ی تکرار  یاصالت موضوع  مسئلهمیان،  دراين(.  Zelizer, 2007, p. 412کنند )یم

اصالت و جلب   ی برا  یتوان رقابتیرا م  دادنشهادت   .است  شهروندان  ی از میاننیع  انشاهد

 (. Ashuri & Pinchevski, 2009, p. 137) دانستاعتماد مخاطبان 
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 ای با اخبار جعلی نگاری حرفهتفاوت روزنامه : 1 شماره جدول

 اخبار جعلی  ای نگاری حرفهروزنامه ها لفهؤم

 ساخت خبر 
گانه خبری  بر عناصر ششمبتنی

 سنتی

  رمزگانبر خبرنمايی مبتنی

 نگاری سنتی روزنامه

 های اخلاقیپایبندی 
ای بر استانداردهای حرفهمبتنی

 نگاری روزنامه

  سودجويانه های بر انگیزهمبتنی

 و منفعت ثانويه 

نوع پرورش  
 کنندهمصرف

 پرورتوده شهروندپرور

 کاری و فريبپنهان بخشی جمعی آگاهی نگار روزنامهقصدمندی  

 بازپخش گسترده  بازپخش گسترده  سطح انتشار 

 احساسات و هیجانات  عقل و منطق  کانون ادراکی درگیر 

 ساخت جعلی شواهد  پذيرشواهد عینی و سنجش گواهی خبری 

 

  پژوهش  روش
روش   از  پژوهش  اين  روش    پژوهشدر  است.  شده  استفاده  قرآن    پژوهشموضوعی 

شود، برگرفته از کلام  موضوعی که در بین مفسران به روش استنطاقی نیز شناخته می

علی »  )ع(امام  فَاسْیتَنطِْقوُهاست:  القُْرْآنُ  نُ«.  ذَلِکَ  از  استفعال  باب  به استنطاق، مصدر  طق 

  اند گفتن با او دانستهنای سخناستنطاق فرد را به مع  کردن است و برخیمعنای طلب نطق 

گويند:  مقدم در توجیه روش استنطاقی میايزدی و اخوان  (. 140  ، ص.1389،  ديگرانصفره و  )

 یسخن  اگر قرآن به تناسب معضلات و مشکلات و سؤالات هر عصر و هر نسل، نطق و »

فقط    ای هدي فا  چیهد که بدون  نخواهد بود بلکه به جزوه مانَ  تي کتاب هدا   گر ينداشته باشد، د

  ايزدی و« )چیه گر يو د ند يبنما بر قداستش هیفقط تک  زیکنندگانش نخوانده شود و قرائت ديبا

دهند که روش استنطاقی هم بر  آنان در پژوهش خود نشان می.  (106  ، ص.1392مقدم،  اخوان

 پذير است و هم بر اساس مبانی نقلی.  اساس مبانی عقلی توجیه

کتاب   در  صدر  محمدباقر  القُرآنیَّهُشهید  مطالعه   المدَرِسَهُ  روش  تعريف    پژوهش   / در 

ای است که در آن موضوعی، از موضوعات  مطالعه موضوعی شیوه گويد: » موضوعی قرآن می 

گذاری آن از  اعتقادی گرفته تا موضوعات اجتماعی يا طبیعی، طرح شده و به مطالعه و ارزش 
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  ، 1397زاده،  قاضی « ) شود تا نظريه قرآن درباره آن موضوع به دست آيد زاويه ديد قرآن پرداخته می 

کنند،  صورت ترتیبی قرآن را تفسیر می ج مفسران قرآن که به بر خلاف سنت راي  (. 17و    16  صص. 

  شود. موضوعی، موضوعی محوری تعیین شده و ديدگاه قرآن درباره آن تبیین می   پژوهش در  

به ساير   دانند، اين روش را نسبت ولی که او را مبدع روش تفسیری موضوعی قرآن می امین خَ 

 کند: اشاره می   ذيل ل  ي داند و در دفاع از ايده خود به دلا می   تر ب های فهم قرآن مناس روش 

   ؛ر قرآنوَ ود وحدت موضوعی در سُنب .1

 و  ؛ترتیب زمانی میان آيات قرآن نبود .2

سیاق .3 در  واحد  موضوع  يک  کريم  طرح  قرآن  در  مختلف  جاهای  در  و  متعدد  های 

 (. 16 ، ص. 1397زاده، قاضی)

. عناوينی که  1:  شودموضوعی تفاوت قائل میپژوهش  فشارکی بین دو شیوه  لسانی  

می دريافت  قرآن  از  عرضه  2و    )درونی(  کنیممستقیماً  قرآن  به  بیرون  از  که  عناوينی   .

زمینه  )بیرونی(  کنیممی اين  او در  از شیوه دوم بهره برده شده است.  اين پژوهش  . در 

میمی طرح  ما  برای  موضوعاتی  و  مسائل  »گاه  علاقهنويسد:  و  میمشود  که  ند  شويم 

شود  نظر قرآن را درباره آنها بدانیم... اين نوع عناوين که مستقیماً از قرآن دريافت نمینقطه

ند، گاه متشکل از کلمات عربی و گاه متشکل  ابلکه برگرفته از مسائل و موضوعات مختلف

 (. 29 ، ص.1399، و مرادی فشارکیلسانی اند« )از کلمات غیرعربی

، موضوعی بیرونی، با عنوان خبر جعلی، تعیین شده است و بناست روپیشدر پژوهش 

صورت مشخص سوره يوسف عرضه کنیم تا نشان دهیم ساخت خبر آن را به قرآن و به

رسد درباره  که به نظر میرا منظور، آياتی جعلی در اين سوره چگونه بوده است. به همین

شناسايی کرديم. در ادامه نشان خواهیم داد که در اين سوره سه خبر    ، خبر جعلی است

توسط گرگ    )ع(شدن حضرت يوسفند از: ماجرای خوردهاکه عبارت  وجود دارد ساختگی  

(  32تا    23به زلیخا )آيات    )ع(درازی حضرت يوسف (، ماجرای ساختگی دست18تا    7)آيات  

های  پس از شناسايی اين دسته(.  82تا    70شدن جام عزيز مصر )آيات  و ماجرای دزديده

ارچوب مفهومی پژوهش تلاش  هنگاهی به چای و با  گانه از آيات، در فرايندی مقايسهسه

و در    های مشترک برسازنده خبر جعلی در اين آيات شناسايی شودشده است تا ويژگی
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 . شده استهای پژوهش اشاره ادامه به يافته
 

 های پژوهشیافته 
 یوسف  ه خبری سورهای روایت بندی دسته 

بندی روشنی در سوره يوسف، خبرهايی بیان شده است که در اينجا ضروری است تا دسته

کلی، خبرهای موجود در اين سوره را، از حیث افرادی  صورتبهاز اين خبرها ارائه شود.  

شود و نه خبرهايی که  برنده داستان از آنان ياد میافراد پیش  مثابه که در اين سوره به

دهد، به دو دسته  های قرآن در زمینه اخلاق و توحید و معاد ارائه میدر قالب آيهخداوند  

 . مشهودو خبرهای  )وحیانی و رويای صادقه(  توان تقسیم کرد: خبرهای غیبیمی

خبرهای غیبی هستند که حیطه  شود، از سنخ  برخی از خبرهايی که در اين سوره بیان می

الهی محسوب می انبیای  مانند خبری که حضرت انحصاری  است؛  الهی  موهبتی  و  شود 

و همچنین وعده حضرت    (94)آيه    درباره شنیدن بوی پیراهن يوسف بیان کرد   )ع(يعقوب

(. اين نوع از  37ارسال شد )آيه    آنان در زندانيوسف به زندانیان درباره غذايی که برای  

جهت، تخصصاً، ای است میان آنان و خدا. ازاينبار اختصاص به انبیای الهی دارد و رابطهاخ

خبرهای غیبی، خبرهايی هستند که از طريق مجاری شخصی  ند.  ااز پرداخت اين مقاله خارج

شود؛ حتی اگر اين خبرها، پیامدهای عمومی داشته باشد، منبع آنها  و غیرعمومی تجربه می

 شخصی است.

غیبی در اين سوره است  اخبار  دسته ديگری از  تجربه شخصی  یر از اخبار وحیانی،  غبه  

اين سوره از طريق رويای صادقه صورت میکه   از  فراز  آن را در سه  پذيرد و ردپای 

(  41تا   36، خواب دو فرد زندانی )آيات (6تا  4توان يافت: خواب حضرت يوسف )آيات می

(. منبع اين اخبار شخصی است هرچند تعبیر حضرت  49تا    43و خواب پادشاه مصر )آيات  

اين خواب  يعقوب و حضرت يوسف اخبار، در ظرف  ، جنبههااز  اين  اعجازگون دارد،  ای 

ترتیب، ويژگی خبرهای غیبی موجود در اين سوره هم در  اينزمانی آينده محقق شدند. به

اين دسته از اخبار   ت.بودن آن است و هم اينکه در ظرف زمانی آينده رخ داده اسشخصی

زيرا   است؛  مقاله خارج  اين  از موضوع  نیز،  رمزنیز، تخصصاً،  اخبار  نوع  اين  از  گشايی 
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است. در سوره يوسف، بین خواب متوقف بر علومی ويژه همچون علم تأويل و علم تعبیر 

  تمايز وجود دارد   (43آيه  عبیر )( و ت101و    100،  45،  44،  37،  36،  21،  6دو فن تأويل )آيات  

که هر دو نیازمند علمی ويژه، اکتسابی و انتسابی، است. به همین دلیل، اين دسته از اخبار  

 شده در اين مقاله خارج است. نیز تخصصاً، از اخبار تحلیل

است. اين دسته از اخبار، به    مشهودشده در اين سوره، اخبار  خبار بیاندسته ديگر از ا

در مبانی    خبراز  عبارتی وقتی صحبت  اختار خبر نزديک است؛ بهاز سشده  پذيرفتهفهم  

توان آن تعريف را در  میتعريف خبر گذشت،  در    ترپیشکه  چنان شود، آنژورنالیسم می

های  های خبر، از جمله ارزشلفهؤهمه م  يابی کرد.برخی از اخبار اين سوره نیز مصداق

شیوه خبری،  عناصر  در  خبری،  خبر  اخلاقی  اصول  و  انتشار  آياتهای  از  دسته   اين 

نحوی  شود و بهاست. همچنین اين دسته از اخبار، توسط عموم افراد درک می  پذيرمصداق

. خبر  همه آنان هم در تولید و انتشار خبر و هم در مواجهه با پیامدهای آن با خبر درگیرند

)  )ع(شدن حضرت يوسفخورده ادامه    (18تا    7آيات  توسط گرگ  در  پیداشدن  و   خبر 

يوسف دس  )ع(حضرت  خبر  کاروان،  يوسفتتوسط  از    )ع(درازی حضرت  که  زلیخا  به 

  70( و خبر دزديده شدن جام عزيز مصر )آيات  32تا    23شد )آيات  اتهام  سوی زلیخا طرح  

شود.  های خبری در آن پیدا میلفهؤ( از اين نوع اخبار هستند که جنبه عمومی دارد و م82تا  

مورد توجه قرار گرفته  ند، که هر سه ساختگی هست، در اين مقاله، اين سه داستان روازاين

 های خبر جعلی يافت شود. لفهؤاست و بر اساس آنها، تلاش شده است تا م
 

 بندی خبرهای سوره یوسف و تعیین نمونه پژوهشدسته : 2 شماره جدول

 تعلق زمانی رمزگشاییشیوه  منبع دریافت  نوع خبر 

 خبر غیبی 
 بدون ملاحظه زمان  در حیطه الهی  انبیا  وحی

 آينده دور و نزديک علم تأويل و تعبیر شخصی رويا

 زمان واقعی  های خبریمولفه عمومی  خبر مشهود

 

 شده در ساخت خبر جعلیهای شناساییلفهؤم  

های پژوهش در ادامه  ، يافته)ع(گانه از آيات سوره يوسفهای سهپس از مقايسه اين دسته

  مثابهگر« و »ساختار خبر«، بهاصلیِ »انگیزه روانی«، »ساختار توجیهلفه  ؤبر محوريت سه م
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های ساخت خبر جعلی در اين سوره شناسايی شده است. در ادامه نیز لفهؤترين ماصلی

، ساخت خبر جعلی از مسیرهای ذهنی  ),(که براساس سوره يوسف  ه استنشان داده شد 

خبر جعلی براساس سوره يوسف به    ، مسیر ساختذيلکند. در جدول  و عینی پیروی می

های آن آورده شده است. در ادامه نیز به توضیح تفصیلی هر کدام پرداخته  همراه نمونه

 . ه استشد
 های سازنده خبر جعلی بر اساس سوره یوسف مولفه : 3 شماره جدول

 داستان برادران و داستان زلیخا ها لفهؤم
داستان سرقت  

 نیامین ب

 انگیزه

 زمینه روانی

داستان 

 برادران

لَیوُسُفُ وَأَخوُهُ أَحَبُّ  

  وَنَحْنُ  مِنَّا  أَبِینَاإِلَى  

  لَفِی أَبَانَا  إِنَّ  عُصْبۀٌَ

 ( 8مُبِینٍ )آيه  ضلََالٍ 

لِیُوسُفَ )آيه   کِدْنَا  لکَِکَذَ

76 ) 

داستان 

 زلیخا

)آيه   قَدْ شَغَفَهَا حُبًّا

30 ) 

 ثانویهکسب منفعت 

داستان 

 برادران

وَتکَوُنُوا مِنْ بَعْدِهِ  

 ( 9)آيه    قوَمًْا صَالِحِینَ

قَالَ هَلْ علَِمْتُمْ مَا فَعلَْتُمْ  

بِیوُسُفَ وَأَخِیهِ إِذْ أَنْتُمْ  

 ( 89 ه يجَاهلِوُنَ )آ

قَالوُا يَا أَبَانَا اسْتَغْفِرْ لَنَا  

ذُنوُبَنَا إِنَّا کُنَّا خَاطِئِینَ  

 ( 97 هي)آ

داستان 

 زلیخا

  ولََقَدْ رَاوَدْتهُُ عَنْ نَفْسهِِ

 ( 32)آيه 

ساختار  
 گر توجیه

 زداییانسانیت 

داستان 

 برادران

اقْتلُوُا يوُسُفَ أَوِ  

اطْرَحوُهُ أَرْضًا يَخلُْ  

)آيه    لکَُمْ وَجهُْ أَبِیکُمْ

9 ) 

أَيَّتُهَا الْعِیرُ إِنکَُّمْ  

 ( 70)آيه    لَسَارِقوُنَ

داستان 

 زلیخا

ولََئِنْ لَمْ يَفْعلَْ مَا آمُرُهُ  

 ( 32)آيه  لَیُسْجَنَنَّ

 بندی عاطفی قطب

داستان 

 برادران

لَیوُسُفُ وَأَخوُهُ أَحَبُّ  

 ( 8أَبِینَا )آيه  إِلَى  
 ( 70)آيه  إِنکَُّمْ لَسَارِقوُنَ

داستان 

 زلیخا

ولََیکَوُنًا مِنَ  

 ( 32)آيه  الصَّاغِرِينَ
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 داستان برادران و داستان زلیخا ها لفهؤم
داستان سرقت  

 نیامین ب

ساختار  
 خبر 

مبهم یا  عناصر خبری  
 غیرشفاف

 )خبرنمایی(

داستان 

 برادران

إِنَّا ذَهَبْنَا نَسْتَبِقُ  

وَتَرکَْنَا يوُسُفَ عِنْدَ  

  مَتَاعِنَا فَأکَلََهُ الذِّئْبُ 

 ( 17)آيه 

فلَمََّا جَهَّزَهُمْ بِجَهَازِهِمْ  

جَعلََ السِّقَايۀََ فِی رَحلِْ  

أَخِیهِ ثُمَّ أَذَّنَ مؤَُذِّنٌ  

ا الْعِیرُ إِنکَُّمْ  أَيَّتُهَ

 ( 70)آيه    لَسَارِقوُنَ
داستان 

 زلیخا

قَالَتْ مَا جَزَاءُ مَنْ   

أَرَادَ بِأَهلْکَِ سُوءًا إلَِّا  

أَنْ يُسْجَنَ أَوْ عَذَابٌ  

 ( 25)آيه  ألَِیمٌ

تحریک  
 شناختی 

دستکاری  
 عاطفی

داستان 

 برادران

وَجَاءوُا أَبَاهُمْ عِشَاءً  

 ( 16)آيه  يَبکْوُنَ
قَالوُا إِنْ يَسْرِقْ فَقَدْ  

)آيه    سَرَقَ أخٌَ لهَُ مِنْ قَبلُْ

77 ) 
داستان 

 زلیخا

مَا جَزَاءُ مَنْ أَرَادَ  

بِأَهلْکَِ سُوءًا إلَِّا أَنْ  

  يُسْجَنَ أوَْ عَذَابٌ أَلِیمٌ

 ( 25)آيه 

ایجاد هراس  
 اخلاقی

داستان 

 برادران

بمِؤُْمِنٍ لَنَا  ومََا أَنْتَ 

)آيه   ولَوَْ کُنَّا صَادِقِینَ

17 ) 
قَالَ مَعَاذَ اللهَِّ أَنْ نَأْخُذَ  

إلَِّا مَنْ وَجَدْنَا مَتَاعَنَا  

  عِنْدَهُ إِنَّا إِذًا لظََالمُِونَ 

 ( 79)آيه 
داستان 

 زلیخا

مَا جَزَاءُ مَنْ أَرَادَ  

بِأَهلْکَِ سُوءًا إلَِّا أَنْ  

  عَذَابٌ أَلِیمٌيُسْجَنَ أوَْ 

 ( 25)آيه 

 ارائه شواهد ساختگی

داستان 

 برادران

  قمَِیصهِِ وَجَاءوُا عَلَى 

 ( 18کَذِبٍ )آيه  بِدَمٍ

جَعلََ السِّقَايۀََ فِی رَحلِْ  

 ( 70)آيه  أَخِیهِ

  أَبِیکُمْ ی ارْجِعوُا إلَِ

  ابْنکََ إِنَّ أَبَانَا  يَا فَقوُلوُا

  بِمَا إلَِّا  شَهِدْنَا ومََا سَرَقَ

  لِلْغَیْبِ کُنَّا وَمَا علَمِْنَا 

 ( 81حَافظِِینَ )آيه 

داستان 

 زلیخا
 ( 25 ه يقَالَتْ... )آ 
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 داستان برادران و داستان زلیخا ها لفهؤم
داستان سرقت  

 نیامین ب

وَاسْألَِ الْقَرْيۀََ الَّتِی کُنَّا  

فِیهَا وَالْعِیرَ الَّتِی أَقْبلَْنَا  

لَصَادِقوُنَ   وَإِنَّا ۖ  فِیهَا 

 ( 82)آيه 

  

 انگیزه روانی
انداختن او،  آيات سوره يوسف، انگیزه اصلی برادران يوسف برای به چاهبر اساس تحلیل 

ه  ، بود )ع(ترکیبی از حسادت شديد و احساس تبعیض از سوی پدرشان، حضرت يعقوب

گويد: »محبوبیت خاص يوسف نزد پدر سبب ناامنی جوادی آملی در تفسیر تسنیم می  .است

  ، 1396 جوادی آملی، و حسادت برادران به يوسف شد« ) )ع(فضای خانوادگی حضرت يعقوب

يوسف    (. 167  ص.  حضرت  ويژه  جايگاه  مقايسه  سبب  به  آنان  میان  در  حسادت  انگیزه 

رشان محبت بیشتری به يوسف و برادرش  کردند که پدآنها مشاهده میصورت گرفت.  

که  طوریدارد و اين امر باعث رنجش و حسادت در میان آنها شده بود، بهبنیامین ابراز می

ترند؛  گفتند: »يوسف و برادرش نزد پدرمان از ما که گروهی نیرومند هستیم، محبوبمی

دهد  ، شواهد نشان میهمچنین(.  8  آيه  :يوسفسوره  قطعاً پدر ما در اشتباهی آشکار است« )

کرد: »ملاک و معیار ای ايفا میجويی و »تعصب« در اين میان نقش برجستهروحیه برتری

نسبت خود  برترپنداشتن  در  يوسف  نَحنُ برادران  »وَ  بود:  بدنی  نیروی  و  قدرت  او،  به 

 (.  172 ص.  ،1396 ،جوادی آملیعُصبَهٌ«« )

بر اساس تحلیل آيات سوره يوسف در قرآن کريم، انگیزه اصلی همسر عزيز  همچنین،  

، ناشی از شیفتگی و علاقه شديد و  )ع(به حضرت يوسف  ناپسندپیشنهاد  ارائه  مصر در  

  يوسف:   سورهبود. قرآن از اين حالت با تعبیر »قدَْ شَغَفَهَا حبًُّا« )  )ع(يوسفحضرت  عمیق او به  

کند که به معنای آن است که عشق يوسف تا شغاف )پوسته نازک روی قلب( ياد می(  30  آيه

نظیر يوسف و حضور مستمر  او نفوذ کرده بود. اين شیفتگی شديد که احتمالاً با زيبايی کم

کردن  کردن اين تمايل سوق داد. او با فراهمرا به سمت عملیشد، او  او در خانه تقويت می
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، کوشید تا  (23  آيه  يوسف:سوره  »هَیْتَ لَکَ« )  ،اشخلوت، بستن درها و بیان صريح خواسته

يوسف را به اين امر وادار کند. اين اقدام، بیانگر غلبه شديد احساسات بر مقام و موقعیت  

 .  اجتماعی او بود

يوسفبر  همچنین،   سوره  آيات  تحلیل  می،  )ع(اساس  نظر  حضرت  رسد  به  انگیزه 

از اتهام سرقت به برادرانش از طريق قراردادن جام پادشاهی در بار بنیامین،   )ع(يوسف

شده بود  ريزی)کیَْد( برنامه   ایواقعی نبود بلکه تدبیر و نقشه یجويانه يا اتهامانتقام   یاقدام

؛ يعنی (76  آيه   : يوسف سوره  )  لیُِوسُفَ«  کِدْنَا  لِکَدهد: »کَذَیکه قرآن آن را به خداوند نسبت م

ای  کردن زمینهانديشی کرديم«. هدف اصلی اين تدبیر، فراهمگونه برای يوسف چاره»اين

و در ادامه رسیدن به  اش، بنیامین، نزد خود در مصر  داشتن برادر تنیمشروع برای نگه

توانست بنیامین را بود. طبق قوانین پادشاه مصر، يوسف نمیو پشیمانی برادران  يعقوب  

اما طبق پیمان يا قانون خودِ برادران )که مجازات دزد،    ؛صرفاً به خواست خود نگه دارد

  تاکتیک بنابراين، اين عمل    ؛(75- 74  آيات  يوسف: سوره  شد )برده شدن او بود(، اين کار ممکن می

يا    ایهوشمندانه قوانین جاری  برای رسیدن به هدفی عاطفی و خانوادگی، تحت پوشش 

 د.  مورد قبول طرف مقابل بو
 

 گرساختار توجیه 
آيات سوره يوسف  اساس  از چند  )ع(بر  اقدام خود  توجیه  برای  برادران  برای  ،  استدلال 

تلقی    «خطايی آشکار»آنها محبت پدر به يوسف را  د.  استفاده کردن  توجیه مُّبِینٍ(  )ضَلَالٍ 

)می امر    ( 8  آيه  يوسف:سوره  کردند  اين  بیکه  ادراکنوعی  و  عدالتی  بود  آنان  نزد  شده 

هدف اصلی، يعنی جلب کامل توجه پدر )يَخْلُ  همچنین    د.داحسادتشان را موجه جلوه می

در  (.  9  آيه  وسف:يسوره  عنوان دلیلی کافی برای حذف يوسف طرح شد )لکَُمْ وَجْهُ أَبیِکُمْ(، به

ی حذف يوسف را دادند. هم از  مجوز اخلاقارائه  نمايی گناه و  کوچکادامه، آنان دست به  

« بدل  قومی صالحدادند تا پس از انجام آن کار به »وعده  کشتن يوسف اعراض کردند و هم  

)  شوند: صَالِحِینَ  قوَْماً  بَعدْهِِ  مِن  دهنده  نشان   هااستدلالاين    .(9  آيه  يوسف:سوره  وتََکُونوُا 

 . شرّ لازم بود منزلۀبهانگاری گناه و توجیه آن کوچک
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بر اساس آيات قرآن، زلیخا در ابتدا با اغواگری و فراهم کردن شرايط، قصد  همچنین،  

از پاسخ به    پس از امتناع شديد يوسف  (. 23آيه    :يوسف سوره  جويی از يوسف را داشت ) کام

به  و  ، او برای توجیه خود و فرار از رسوايی، يوسف را تهديد به زندان  درخواست زلیخا

  آيه   : يوسف سوره  )وانمود کرد که در اين ماجرا حضرت يوسف مقصر بوده است  ای  گونه

با  (.  32 زلیخا  او را سرزنش کردند،  به  نشان هنگامی که زنان شهر  اقرار  دادن يوسف و 

کردن يوسف، زمینه  اش، سعی در توجیه شدت علاقه خود نمود و سپس با متهم خواسته

 (.  33 و  32 اتآي : يوسف سوره شدن او را فراهم آورد تا پاکدامنی يوسف را پنهان کند )زندانی

است؛ يوسف در  مشهود   2بندی عاطفیو قطب  1زدايی ، عنصر انسانیت دو داستاندر اين  

برای رسیدن به هدف تقلیل    ی ذهن برادران از جايگاه يک برادر و انسان، به مانع يا ابزار

،  گونهو شئ  . اين نگاه غیرانسانیانسانی او مورد توجه قرار نگرفت  و شخصیت  و ابعاد  يافت

  برادران   برایعلیه او را    (10-9  آيات   يوسف: سوره  )انداختن  آمیز )قتل يا به چاهاقدام خشونت 

گرايانه  نیز نوعی نگاه تقلیل  ديگر، میل شديد شهوانی زلیخا به يوسفاز سوید.  تسهیل نمو 

فردی باکرامت و اراده بلکه ابزاری برای ارضای میل    منزلۀبه او بود؛ او يوسف را نه به

تهديد او به  بود که زمینه را برای  عدم توجه زلیخا به جايگاه يوسف  و همین  ديد  خود می

بندی عاطفی و تبديل عشق بیمارگونه به کینه  دهنده قطبنشان   فراهم کرد. اين موارد،   زندان

گرفتن کرامت انسانی  و انتقام در پی ناکامی است. هر دو سوی داستان، مصاديقی از ناديده

 د.  دهنهای نفسانی ارائه میو ايجاد شکاف عمیق عاطفی براساس انگیزه
 

 ساختار خبری
 عناصر خبری مبهم 

ها ارائه توسط گرگ   وسفيشدن  درباره خبر خورده   وسفي که در سوره    یت يروا   لی در تحل

 17  هي خبر پرداخت. آ   ني ا   یبه واکاو   یو عناصر خبر  سمی از منظر ژورنال   توانی شده است، م 

عند متاعنا فأکله الذئب   وسف يأبانا إنا ذهبنا نستبق و ترکنا    ا ي : »قالوا  د يفرما ی م   وسفيسوره  

 کند ی برادران را منتقل م   یساختگ   ت ي تنها روانه   هي آ   ني . ان« ی لنا و لو کنا صادق   مؤمنو ما أنت ب

 
1. Dehumanization  

2. Emotional Polarization  
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منظر   از د.  ساز ی آن فراهم م   ی خبر  یساختار و کارکردها   لی تحل  یبرا   ی بلکه بستر مناسب 

کجا،   ،ی زی چه چ   ، یپاسخ دهد: چه کس   ی ه پنج عنصر اساس ب  د يخبر با   ک، ی کلاس  ی عناصر خبر

(، حادثه وسف يعناصر را دارد: فرد مورد نظر )  ني و چرا. خبر برادران در ظاهر ا  یچه زمان 

)صحرا)خورده  مکان  گرگ(،  توسط  م   يی شدن  مسابقه  آن  در  ) دادند ی که  زمان   هنگام  (، 

نشان   ترق ی دق   واکاوی  حال،  ن ي(. باا ه ینزد اسباب و اثاث   وسفي)تنها گذاشتن    ل یدل مسابقه( و  

 ی طورخاص، عدم انسجام زمان عناصر دچار خدشه است. به   ني که صحت و صداقت ا  دهد ی م 

مکان  )   ی و  اتکا  قابل  نبود شواهد  مثال،  و  پبرای  بر  نشانه   وسفي  راهن ی خون  از   یا بدون 

 ه ي در آ   ز ین   عقوب ي حضرت  نکته را    ن ي اکه  کمااين .  شود ی م آنان    ت ي (، موجب تزلزل روای دگ ي در

 ل«. ی : »قال بل سوّلت لکم أنفسکم أمراً فصبر جمکند ی درک م  18

در   يوسف،  همچنین  سوره  در  يوسف  به  زلیخا  اتهام  درباره  قرآنی  ردپای  روايت 

مشهود  ای برای تحريف واقعیت  برداری از سازوکارهای رسانهخبرسازی دروغین و بهره

  قدََّتْ قمَِیصَهُ مِنْ دبُُرٍ وَ   استَْبَقَا الْبَابَ وَ  وَدارد: »سوره يوسف بیان می  26و    25است. آيه  

الْبَابِ لدََى  سَیِّدَهَا    « أَلیِمٌ  عَذَابٌ   أوَْ   يُسْجَنَ  أَنْ  إِلَّا  سوُءًا  بِأَهْلِکَ   أَرَادَ   مَنْ  جَزَاءُ  مَا  قَالَتْ  .أَلْفَیَا 

  روايت  ايجاد   و  واقعیت  سازیوارونه  با  يوسف،   اغوای  در   ناکامی  از  پس  زلیخا،.  (25يوسف:  )

  فرايند   اين.  دهد  جلوه  مقصر  را   يوسف  و   کرده  سلب  خود  از  را  مسئولیت  کرد  تلاش  اتهامی،

های روشنی درباره نقش شواهد، ساختار خبر و  ژورنالیسم، واجد دلالتنظر تحلیل  م  از

، بايد به عناصر کلاسیک خبر اشاره کرد که  در اينجا  ت.سازی در تولید واقعیت اسیعاطف

شود: کنشگر )يوسف(، کنش )اقدام به اغوا يا تجاوز(، مکان )خانه(  در روايت زلیخا ديده می

دهد که  تر نشان می دقیق  واکاویاما    ؛ندازا در ظاهر کاملو پیامد )لزوم مجازات(. اين اج

 . است شده سازیوارونه  بلکه مبهم تنهانه کنشگر، انگیزه يعنی »چرا«عنصر 

داشتن برادر خود نزد خويش، از يوسف، در مقام عزيز مصر، برای نگه در داستان سوم،  

می  بهره  جام  تمهید خاصی  و  می   عزيز مصر گیرد  قرار  برادرش  بارِ  در  سپس و  دهد  را 

إنکم لسارقون« )مأموران اعلام می  العیر  »أيّتها  (. اين صحنه واجد 70  : آيهيوسف سوره  کنند: 

توان آن را با اصول ژورنالیسم، عناصر خبری خبرسازی است که می ای از  های پیچیده لايه 

کر تحلیل  عمومی  اقناع  سازوکارهای  سوی د.  و  از  دزدی  اعلام  خبری،  عناصر  منظر  از 
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کارگزاران يوسف شامل اجزای مشخصی است: چه کسی )کاروان کنعانی(، چه چیزی )دزدی 

زمانی )پس از بارگیری کالا( و چرا جام شاه(، کجا )در مصر، هنگام بازگشت کاروان(، چه  

رغم تکمیل صوری عناصر خبری، بايد توجه داشت که حقیقت دلیل فقدان جام شاه(. به )به 

و تنبُّه ای پیشاپیش برای حفظ بنیامین  ای صورت نگرفته بلکه طراحی امر متفاوت است؛ دزدی 

شود ت ظاهری آشکار می در کار بوده است. اينجاست که تفاوت میان حقیقت و واقعی دران  ابر 

 د. گردرسانی و ابزار اقناع برملا می ابزار اطلاع   مثابه و کارکرد دوگانه خبر به 
 

 تحریک شناختی 
مثابه دو ابزار مهم در به ی  هراس اخلاق ايجاد  و    یساز ی از عاطف   یری گبهره در داستان اول،  

شدن کودک، از ترس پدرانه ی قابل تأمل است. برادران با طرح خطر گرگ و قربان  یساز ت ي روا

نگران  پیش   کنندی استفاده م سوء   عقوب ي   یعاطف  یو  نگرانی  اين  براساس  و روايت خود را 

می می  پدر  نزد  آنان  که  گريانی  حالت  همچنین،  برای برند.  آنان  تلاش  از  حاکی  نیز  آيند 

آنها با همچنین،    ين اتفاق است: )و جاءوا اباهم عشاءً يبکون(.دادن متأثرشدنشان از ا نشان 

آم  ی ان ی ب  دفاع   ختهی که  حالت  ت  ی به   ،ن«صادقی   کنا   لو  و  لنا   بمؤمن   أنت   ما   »و است    أثرو 

از رهاکردن فرزند در   ی هراس اخلاق   کي کرده و   یعدم باور پدر را خنث   ش ی شاپی پ  کوشندمی 

. شود ی استفاده  م   ز ی ن   ی جنجال   یبحران و خبرها   ی نگار که در روزنامه   یبسازند؛ حالت   عت ی طب 

در برابر   ی ري پذت ی اند: عدم اعتماد پدر به فرزندان و مسئول برساخته   ی معضل اخلاق   ک ي ها  آن 

 د.از دست رفتن فرزن 

  و   خانواده  امنیت  که  برساخته  اخلاقی  ارچوبهچ  از   گیری بهره  با   در داستان دوم، زلیخا

 ايجاد   باورپذير   روايتی  کندمی  تلاش  دهد،می  نشان  تهديد  معرض  در  را  خصوصی  حريم

و    شودشناخته میاخلاقی    هراس  مثابهبه  ژورنالیسم  در   که   است  چیزی   همان  اين .  کند

  ی خلق کند. های دفاعی يا واکنشفرضی برای توجیه کنشو  تهديد اخلاقی    کند تا تلاش می

ايفای    و  تعرضّ  ادعای  زنانه،  حیثیت  تهديد  ، همچونسازی شرايطعاطفی زلیخا همچنین با  

  يوسف:   سوره)  دهد  جلوه  قربانی  را  خود  و  مخدوش  را  يوسف  تصوير  کوشدمی   م،مظلو  نقش

  که جايی  است؛  رايج  بسیار  جنجالی  هایگزارش  و  ژورنالیسم  در   روش   اين.  (25  آيه

  عاطفی   داوری  به  عقلانی،   تحلیل  از   پیش   عمومی   افکار  و گیرندمی  را  منطق  جای  احساسات
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  »زن   مثابهبه  خود  بازنمايی  برای   جنسیتی  و   فرهنگی  هایارچوب هچ  از   زلیخا.  رسندمی

 نخست  نگاه  در   که   روايتی   گیرد؛ می  بهره   خويش«  خانه  شده درواقعموردتعرض  مظلومِ

ديگر از ايجاد  نمونه  پاشد.فرومی  عینی،  شاهد  ورود  و  تردقیق  تحلیل  با  اما  ؛است  کنندهقانع 

پرسد:  که می   الجواب استآوردن او به پرسشی معلومهراس اخلاقی توسط زلیخا، روی

 .جز زندان يا عذاب دردناک؟« ؟چیست ،»جزای کسی که به اهل خانواده اراده سوء دارد

سازی  عاطفهگیری از  برادران يوسف نیز پس از اتهام دزدی، با بهرهدر داستان سوم،  

می اخلاقی  هراس  آيه  و  در  آنان  کنند.  تطهیر  اتهام  از  را  خود  جمعی  هويت    77کوشند 

دو نکته مهم نهفته است. نخست،   آيهدر اين    .گويند: »إن يسرق فقد سرق أخ له من قبل«می

دوم، استفاده  و  تلاش برای جداسازی خود از بنیامین با تحقیر گذشته او و برادرش يوسف  

حافظ ايناز  القای  برای  جمعی  استرخداد  علت    «،سابقه»که  ه  ايجاد   .کنونی  با  آنان 

اخلاقی، سعی دارند بار گناه را به گذشته منتقل کنند و از خود سلب مسئولیت   یارچوبهچ

گیری از فضای اتهام، خود را در موقعیت مظلوم قرار  تر آنکه برادران با بهرهجالبد.  کنن

(. اين جمله که  73  : آيه يوسف سوره  )  «فی الأرض و ما کنا سارقینما جئنا لنفسد  »دهند:  می

ای اخلاقی است، درواقع تلاشی برای تثبیت تصوير مثبت از خود در برابر  ظاهر دفاعیهبه

هايی بوده است: تبديل  حاکمیتی است. ژورنالیسم نیز بارها شاهد چنین کنشمأموران  نگاه  

 ی.  های اخلاقی و فرهنگ گفتمانمتهم به قربانی از طريق بازی با 
 

   واهد ساختگی ارائه ش
  ی نیکه بر نقش استفاده از موارد ع  سمیدر ژورنالارائه شاهد مثال  منظر    ازدر داستان اول،  

  ی از ابزارها  ی خوببه  وسفيدارد، برادران    د یک أت  یاحساس  یرگذار یتأث   ا يمفهوم    ی القا  ی برا

واقع  ی برا  يیروا م  تیساختن  بهره  خود  پرندیگیمدنظر  ارائه  بهخون  راهنی.    منزلۀ آلود 

 یساختگ  تيروا   کيصحت    یالقا  یاز استفاده از شواهد برا   کی کلاس  یانمونه  ،ینیع  یشاهد

  ؛ قرار دهد  ری شدت تحت تأثادراک مخاطب را به  تواندیشاهد مثال م  سم،یاست. در ژورنال

دقت    یحت ز   اياگر  آن  ا  ريصحت  باشد.  ن  نيسؤال  برادران  داستان  در  چشم    ز یامر  به 

باور    یسو را به  عقوبحضرت يشاهد ملموس، ذهن    کي  ئهبا ارا  کوشندی آنان م  خورد؛یم

شود  د. همچنین در اين داستان نوعی خودارجاعی نیز ديده میخود سوق دهن  یجعل  تيروا
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 اند. صحنه حاضر بوده شدن يوسف بردرانی هستند که خود درو تنها شاهدان خورده

دوم،   داستان  از  در  زلیخا  می  مثال  شاهد  روشروايت  بهره  به  نیز  ارجاع  با  او  برد. 

سازد  وضعیت يوسف و حضور همسرش در خانه، موقعیتی عینی و در ظاهر مستند می

وقوع جرم روشن گويی شواهد  باايناکه  بهند.  اين شواهد  مورد  حال،  قرآن  توسط  دقت 

صورت ضمنی منطق روايی  ، شاهدی از خانواده زلیخا به26گیرند. در آيه  قرار میترديد  

  وَ هوَُ   فَصَدَقَتْ  قبُُلٍ  مِنْ  قدَُّ   قمَِیصُهُ  کَانَ  إِنْ  أَهْلِهَا  مِنْ  شَاهدٌِ  وَ شَهدَِبرد: »او را زير سؤال می

  آيات   يوسف:سوره  « )هُوَ مِنَ الصَّادِقِینَ  بَتْ وَ إِنْ کَانَ قمَِیصُهُ قدَُّ مِنْ دُبُرٍ فَکذََ   وَ الْکَاذبِِینَ *    مِنَ

  يند افر  در  ساختگی  و  واقعی  شاهد  میان  تفاوت  تبیین  از  نمودی  بخش،  اين.  (27و    26

  آن   پوشاندن  يا  حقیقت  کشف  ابزار   توانندمی  شواهد   که   دهدمی  نشان  و   است  خبرسازی

نمايی حقیقت است بلکه  ای از وارونهنمونهتنها  درنتیجه، خبرسازی زلیخا در قرآن نهباشند.  

الگويی برای فهم نحوه تولید و مصرف اخبار کاذب در بسترهای عاطفی و اخلاقی محسوب 

برجستهمی با  قرآن  و  شود.  شواهد  نقش  تبیین  و  واقعیت  و  روايت  میان  سازی شکاف 

 . آورد می ای فراهمگیری افکار عمومی، بستری غنی برای نقد رسانهاحساسات در شکل

در اين روايت است. يوسف    تأمل، نحوه استفاده از شاهد مثالنکته قابلدر داستان سوم،  

گیرد و آن را در بار بنیامین قرار  بهره می  عزيز مصر«جام  »از عنصر ملموسی همچون  

بِجَهَ: »دهد تا اتهام دزدی، برای اطرافیان و ناظران، قابل باور باشدمی ازِهِم فَلمََّا جَهَّزَهُم 

های ژورنالیسم روشاين اقدام يادآور    (. 70  آيه  يوسف:سوره  أَخِیهِ« )   رَحلِ  فِی  لسِّقَايَۀَٱ  جَعَلَ

تأثیر  بر مخاطب  )ولو ساختگی(  عینی  از شواهد  استفاده  با  که  است  تولید خبرهايی  در 

غیاب  شود و مخاطب، در  شده جايگزين حقیقت میمیان، واقعیتِ طراحیگذارند. دراينمی

د. همچنین، دو شاهد مثال ديگر نیز در اين  دهامکان بررسی مستقل، به تفسیر مسلط تن می 

داستان حضور دارد: کاروانیان و خود برادران که شاهد يافتن جام عزيز مصر در بار  

 اند. بنیامین بوده
 

 بندی جمع 
  ، در قرآن   وسف ي سوره    چه ي را از در   ی اخبار جعل   ی و موضوع   ی مقاله عناصر ساختار   ن ي ا 
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  ی اشکال   ت، ي هر سه روا   اگرچه   . تمرکز کرده است سوره    ن ي در ا   ی د ی کل   ت ي سه روا و بر    واکاوی 

داستان  و    دهند را در نتیجه نشان می   ی متفاوت   ی کارکردها   دهند، ی را نشان م   ی از اخبار جعل 

از دو داستان  ز  ي متما   ی اخلاق   جه ی و نت   ر ی از نظر مس   ی توجه طور قابل به   ن ی ام ی بن   يی سرقت ادعا 

از حسادت    ی ناش   ت ي ساخته شده است تا جنا   وسف ي توسط برادران    داستان اول   است. ديگر  

مبن  کنند.  ی خود  پنهان  را  چاه  در  او  رهاکردن  ساخته بر  جعلی  برادران خبر  توسط  از    شده 

( و  ن ی خون   راهن ی )پ   بان ی شواهد پشت   ، ( وسف ي   يی : واقعه )مرگ ادعا کند ی م   ی رو ی پ   رايج   ی ساختار 

  شوند ی ارائه م   بنده ي فر   ی ا وه ی به ش   ی حمله گرگ به او(. شواهد ساختگ   ی )ادعا   دستکاری عاطفی 

روشن    نجا ي در ا   زه ی قرار دهند. انگ   ر ی تحت تأث   ی و شناخت   ی را از نظر احساس   عقوب ي تا پدرشان،  

   . ی آنان کردن توجه از خطا و منحرف   )برادر(   ب ی است: حذف رق 

حادثه،    ن يمتمرکز است. در ا  خایبه زل   وسف ي  تعرض   نیاتهام دروغ بر    در داستان دوم 

بوده    یکه درواقع، او قربانیدرحال  شود، یم  یاغوا معرف  کي   ک يعامل تحر  مثابه به  وسف ي

و   گاهيمحافظت از جا  یبرا  یاز اخبار جعل   توانیچگونه م  دهدی داستان نشان م  نياست. ا

را   تيحساس، روا  یتیپس از گرفتارشدن در موقع  خا،یاستفاده کرد. زل  یعشهرت اجتما

ساختار دوباره    نجا،ي. در اکندیو انحراف از سرزنش، جعل م  يی از رسوا  یر یجلوگ  ی برا

  قت یسرکوب حق یبرا واقعیت یو دستکار ینشيشهادت گز ،يیادعا یراخلاقیشامل عمل غ

 ی مراتب اجتماعو حفظ سلسله   یقدرت، ترس از شرم عموم  يی ايدر پو  شهير  هازهیاست. انگ

سرقت جام عزيز مصر توسط بنیامین،  بر  یاست مبن  يیادعاکه  سوم    داستاندر    دارند. 

اصلاح    یبرا  یبرنامه اله کياز    یبخش مثابهبه  وسف يتوسط خود   ، یبرخلاف دو مورد قبل

اما    ؛است  بيفر  ینوع  یشده است. اگرچه از نظر فن  هداد  بیآنها ترت  یبرادران و رشد اخلاق

  گری تسهیلعنوان  بلکه به  ردی گینم  شکلبا اهداف خودخواهانه    ینمونه از اخبار جعل  نيا

شواهد    ، استاندارد  یساختار از خبر   ن ي. اکندیعمل م  گی خانوادروابط    میتوبه و ترم  ی برا

و    است نه مخرببخش  و آگاهیکننده  اما هدف آن دگرگون  ؛ کندیم  پیروی   ی و اعلام رسم

عبارتی، منفعت حاصل از اين طراحی، اصلاح برادران و توبه آنان است؛ بر  به  .سودجويانه

که قبلی  داستان  )مبتنی نیت  خلاف دو  آن حضور    بر خودشیفتگی(هايی خودخواهانه  در 

 پررنگ دارد. 
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در    توانند،یم  یاخبار جعل  رسد کرد که به نظر می  کید أتاين نکته    بر  تواندر پايان می

رسد  نظر میکه به  ند شواستفاده    یاخلاق  ی داریب  ی برا  ،یاله  تيو با هدا  يی استثنا  طيشرا

انسان   عهده  از  آن،  اجرای  و  دربرگیرنده عادی  تشخیص  است  ممکن  و  است  بیرون 

شود.  آسیب  ناخواسته  جعل  جه، ینتدرهايی  با    یاخبار  شواهد    ی تي روامعمولاً  منسجم، 

 نیکه چن  یکسان  ی هازهیانگو    شوندیساخته م  یعاطف  یکننده و دستکارگمراه  اي  یساختگ

نادر،    هايینمونهتا در    تهگرفهای منفعتی و مادی  بردایبهرهاز    کنندیم  دی را تول  یاخبار
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