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Abstract 
In a world of increasing media diversity and entertainment sources, this research aimed 
to identify the audience analysis pattern of Iranian women regarding television and Home 
Video Network (HVN) series and to understand the needs and motivations of this 
sensitive, influential audience group. The study employed a qualitative methodology 
using the Grounded Theory approach. Data was collected and analyzed through in-depth 
interviews with 13 media experts and communication managers. The findings reveal that 
attraction factors to Television primarily revolve around family-centric values, the 
necessity of women's personal and developmental growth, and content alignment with 
Iranian-Islamic culture. Conversely, the Home Video Network (HVN) appeals to younger 
and more modern audiences by leveraging higher production quality, professional actors 
(celebrities), diversity in female characters (including female protagonists), and newer 
narrative rhythms. Challenges for Television in this context include an incomplete and 
male-dominated image of Iranian women, weakness in ideation/agenda-setting, passive 
roles for female characters, and excessive regulatory constraints. In contrast, HVN's 
challenges mainly relate to the misrepresentation of social realities, promotion of negative 
role models, increased on-screen violence, and deviation from socio-cultural value 
structures. Audience Typology further revealed a generational and cultural distinction: 
religious, middle-aged/elderly, family-oriented, and rural women constitute the main TV 
audience, while young, educated, urban, modern women with diverse tastes and 
familiarity with new technologies show a greater inclination toward HVN. Finally, this 
study emphasizes the need to bridge the gap between cultural values and the demand for 
complex, high-quality representations to formulate an indigenous model for effective 
content production targeting Iranian women. 
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 چکیده
  ی الگو  ییروزافزون است، پژوهش حاضر با هدف شناسا  یها و منابع سرگرمکه تنوع رسانه  یدر جهان
ا  یشناسمخاطب نما  یونیزیتلو  ی هامجموعهدر خصوص    یرانیزنان  ن  ی خانگ   ش یو  درک  و    ازهایو 

  کرد یوو ر  یفیبا استفاده از روش ک   ،یمخاطب  یهاگروه  نیتراز حساس  یک یعنوان  به  فیط  نیا  یهازهیانگ 
تئور داده  یگرندد  شد.  طرانجام  از  مد  13با    ق یعم  ی هامصاحبه  ق یها  و  رسانه  خبرگان  از    ران ینفر 

عمدتاً حول    ونیزینشان داد که عوامل جذب زنان به تلو  هاافتهی.  دیگرد  لیو تحل  یآورارتباطات جمع
و رشدخانواده  ی هاارزش ارتقاء  لزوم  ا  یافتگ یمحور،  فرهنگ  با  تناسب محتوا  و   یاسلام-یرانیزنان، 

درحال  چرخدیم نمای،  ک   یخانگ   شیکه  به  اتکا  باز  تیفیبا  حضور  ساخت،    ی احرفه  گرانیبالاتر 
مخاطبان    تیرضا  دتر،یجد  یداستان  تمیزن )ازجمله زن قهرمان(، و ر  یهاتی(، تنوع شخصهایتی)سلبر
ناقص و مردانه از    ری شامل تصو  صه عر   نیدر ا  ونیزیتلو  ی ها. چالشکندیتر را جلب منوینتر و  جوان

است؛ و درمقابل،    ینظارت  یهاتیزنان، و محدود  ی منفعل برا  یهانقش  ،یساز ضعف در انگاره  ،یرانیزن ا
بازنما  یخانگ   شینما  یهاچالش عدم  به  ترو  یهات یواقع  ییعمدتاً    ش یافزا  ،یمنف  یالگوها  جیجامعه، 

از ساختارها گرفتن  م  یرهنگ ف-یارزش  یخشونت، و فاصله  ن  یشناسپی. تشودیمربوط    ز یمخاطبان 
به  یو فرهنگ   ینسل  زیتما محور و  تر، خانواده مسن  انسال،یم  ،یکه زنان مذهبیطور را آشکار ساخت، 

و   نوین  ن،یشهرنش  کرده،لیو زنان جوان، تحص  شوندیمحسوب م  ون یزیتلو  یمخاطب اصل  ییروستا
پژوهش حاضر بر لزوم پر   ت،یدارند. درنها یخانگ  شینمابه  یتربیش شیروز گرا یهایفناورآشنا با 

تا بتوان   کندیم  تأکید  تیفیو باک   دهیچیپ  یهاییبه بازنما  ازیو ن  یفرهنگ  یها ارزش  انیکردن شکاف م
 نمود.  نیتدو یرانیزنان ا  یاثرگذار برا یمحتوا دیتول یبرا یبوم ییالگو

 واژگان کلیدی:
 . شناسی، زن ایرانیمخاطب ،ی خانگ  شینما ،یونیزیتلو مجموعه 
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 لهئبیان مس 
فرهنگ  ت،یاثرگذار بر ساخت هو ینهادها نیتریاز اصل یکی به  ری اخ یهاها در دههرسانه 

(، رسانه در جهان 1400)سبوردیو  دیاند. از د شده  لی تبد  یدر جوامع انسان  یو سبک زندگ

نه انتقالامروز  نقش  پ تنها  ن  امیدهنده  به  بلکه  دارد  عهده  بر    ی برا   کننده نییتع  یی رویرا 

  ی زندگ  انیمرز م  ، یطیشرا  نیبدل شده است. در چن  گذارانهیسرما  ی و حت  ردمها، مدولت

  ون ی زی. تلو شود یآن دشوار م ص یکمرنگ شده که تشخ ی قدربه  یارسانه ی و فضا یواقع

رسانهبه قابل  ری فراگ  یاعنوان  همچنان  و  مهم   یکیدسترس،    ییبازنما  یابزارها  نیتراز 

هم عرصه   تواندیاست و م  یفرهنگ  یهنجارها  دی بازتولها و  انتقال ارزش  ،یتیجنس  یهانقش 

 .(Briggs, 2010) یمقاومت و چالش گفتمان ی برا  یباشد و هم بستر یمندسازقاعده

فناورنیابا حوزه  در  گسترده  تحولات  ظهور    یارتباط  یهایحال،    یها(پلتفرمسکو) و 

( با  1385)لیکوامخاطب را دگرگون ساخته است. مک   یمصرف محتوا، ساختار سنت  نینو

مخاطب را    کیمفهوم کلاس  نینو   یهایباور است که فناور  نی بر ا  ،یارسانه  راتیی تغ  لیتحل

گر و چندپاره بدل  فعال، انتخاب   ی منفعل را به کنشگر  ندهکنکرده و مصرف  یدچار فروپاش

به محتوا،    ری پذنامحدود و انعطاف  یکردن دسترسبا فراهم  ز ین VOD یاند. سکوهاساخته 

رسانه  مصرف  از  را  زنان  )داده  رییتغ  یاتجربه  رح  یهفتخوان  یجعفراند  ا1392  ،یمیو    نی(. 

د  طیشرا از  شده  پ  د یباعث  و    رتر،یناپذ کنترل  امروزمخاطب    ام، یفرستنده  متکثرتر 

 .فردمحورتر به نظر برسد

به  ان،یمنیا   در پرتعامل  نیتر قیدق   ن، یتراز حساس   یک یعنوان  زنان    ی هاگروه  نیترو 

ها نشان دارند. پژوهش  یشی نما  داتیتول  یناکام  ای  تیدر موفق  کنندهنییتع  یمخاطب، نقش

 انیخود را م  تیهو  د،ی جد  یارسانه  یدر فضا  ریاخ  یهادر سال  یرانیکه زنان ا  دهدیم

منفعل به کنشگر  کنندیم  ف یبازتعر  نوین  یهاانو آرم  یسنت  یهاارزش از مخاطب    ی و 

  ، ییو دانا  یدی؛ رهبرمهرپو، رش1399و فرزادمنش،    یکرم  ،یی؛ ذکا1396  ،ینیالدنیمع اند )فعال بدل شده

و    ون یزتلوی   در  چه  –  هامجموعهزنانه در    یهازن و نقش  یی بازنما  گر، ید ی(. از سو 1401

نما نحوه شکل  میمستق  یر تأثی  –  یخانگ  شیچه در  الگوها  یتیجنس  تیهو  یر ی گبر    یو 

مطالعات   یکه برخ  دهدیپژوهش نشان م  نه یشیپ  ی بررس (. Hall, 1997)  آنان دارد  ی رفتار
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قرائت بر  )  یهاصرفاً  زن  در    ی وفادار  یهاجنبه  ای(  1387  ،یمحمدمخاطبان  مخاطبان 

داشته1397تابش،  )  یاجتماع  یهاشبکه تمرکز  درحال(  و    رانی مد  دگاهی د  کهیاند،  رسانه 

 .است  شده  بررسی  تر کمدارند    دیو تول   یگذاراستیدر س  مؤثری  نقش  کهنخبگان ارتباطات  

  ی هابر داده  ی و مبتن  قیمند، عماست که شناخت نظام   نیا   ی مسئله اصل  ،یبافت  نیچن  در

  ون یزی تلوکه  درحالیاست.    یناکاف   هامجموعهدر حوزه    یرانی مصرف زنان ا  یاز الگو  یواقع

محدود واقع  یاشهیکل  یهاتیروا  ،ییمحتوا  یهاتیبا  مسائل  از  گرفتن  فاصله  زنان   یو 

  د یزن جد  یهاتیو شخص  ییتنوع روا  ،یفن  تیف یبر ک  هیبا تک  یگخان  شیمواجه است، نما

  ش ینما  لی دلبه  زین  داتیتول  نی از زنان جوان را جذب کند؛ اما هم  یتر بیشتوانسته بخش  

  ن، یبنابرا  ؛اندمواجه  ی فرهنگ  یبا نقدها  ی رواقعیغ  یهاییگرا و بازنمامصرف  یسبک زندگ

 ییدو رسانه شناسا  نیزنان به ا  شیعدم گرا  ای  شیضرورت دارد عوامل اثرگذار بر گرا

 .فراهم گردد  دیو تول   یگذاراستیس  یبرا  یشناسمخاطب   یبوم   یالگو   نیشود تا امکان تدو 

  ی از الگو  ی قیهنوز شناخت جامع و دق  ،یخانگ  شینما  داتی تول  ری با رشد چشمگ  ران،ی ا  در

. پژوهش حاضر با  ستیدر دست نهای تلویزیونی  مجموعهدر حوزه    یرانیمصرف زنان ا

توسط زنان و  های تلویزیونی  مجموعهها و  عوامل مؤثر بر انتخاب رسانه   ییهدف شناسا

و انجام   ی گرندد تئور  کردیو رو  یفیآنان، با استفاده از روش ک   یهازهی و انگ  ازهایدرک ن

  ی شورا  یو اعضا  یخانگ  شی و نما  ونی زی تلو  رانیبا خبرگان رسانه، مد  قیعم  یهامصاحبه 

انجام   ی پرسش اصل  نیپژوهش در پاسخ به ا  نیشده است. ا  یطراح  یانقلاب فرهنگ  یعال

و    دهدی سوق م  یخانگ  شینما  ای  ونیزی را به سمت تلو  یرانیزنان ا  ی: چه عواملشودیم

ها  پرسش، داده  نیپاسخ به ا  یبرا   گذارد؟یم  ریمصرف آنان تأث  یعوامل بر الگو  نیچگونه ا

  ی بررس  ی بر گرندد تئور  یمبتن  ی فیک  لیو با تحل  یآورجمع  قیعم  یهامصاحبه  قیاز طر 

  هیجامع و چندلا  ی ریشود و تصو   ییزنان شناسا  یازهایو ن  هازهیتا الگوها، انگ  شوندیم

  ی گذاراستیبهبود س  یبرا   ییمبنا  تواند یکه م  ی ریارائه گردد؛ تصو   نانمصرف آ  یاز الگو 

 مخاطب فراهم کند.  یازهایمتناسب با ن ی محتوا دی و تول یفرهنگ
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 پژوهش  پیشینه.  1
  یهاالیبه سر  یرانیمدل تعهد مخاطب ا»( در مقاله خود با عنوان  1397)  رضایتابش، عل  -

اجتماع  یخانگ  شینما شبکه  مورد نستاگرامیا  یدر  مطالعه  ارائه    ،«شهرزاد  ال یسر  ی:  با 

مدل تعهد مخاطب  نییبه تب  ،یاعتماد و وفادار  ت،یبر ابعاد رضا یمبتن یمفهوم یارچوبهچ

است.   م  نیا  ی هاافتهیپرداخته  نشان  وفادار  دهدیپژوهش  تع  یکه  در    ی اکنندهنیینقش 

  ن ییبا سطح پا  ی که حتیاگونهمخاطبان دارد؛ به  ی و رفتار  یاحساس   ، یتعهد ذهن  یر یگشکل

ماندن در    یاخبار و باق  ی ریگ یپ  ،یبعد  یهاقسمت  دی به خر  ل یو اعتماد، آنان تما  تیرضا

 .دارند مجموعه تلویزیونی نستاگرامیا  یصفحه رسم

  د ی در عصر جد   ون ی ز ی مخاطب تلو   ی ژگ ی و   ی بررس » ( در مقاله خود با عنوان  1400بهرخ )   ، ی گنج   -

  ان ی و مرتبط با مخاطب را از م   ی ف ی ک   ی ها افته ی   ب، ی از روش فراترک   ی ر ی گ با هدف بهره   ، « ی ا رسانه 

قرار    ل ی و تحل   ه ی کرده و مورد تجز   ب ی و ترک   افت ی نامه( در ان ی )مقاله و پا   ی پژوهش   ق ی چهل تحق 

  ی در رأس نظام ارتباط   ون ی ز ی است که تلو   ده ی رس   جه ی نت   ن ی پژوهش به ا   ن ی داده اســــت. او در ا 

مخاطبان را لحاظ کند    ی و اجتماع   ی ط ی مح   ط ی شرا   ، ی فرد   ی ها ی ژگ ی تمام و   ی ساز در برنامه   د ی با 

 .او پاسخ دهد تا مخاطبانش حذف نشوند   از ی به ن   د ی جد   ی ها و همگام با رسانه 

تلویزیون شناسی  درآمدی بر مخاطب » ( در مقاله خود با عنوان  1395)   یمهدد ی س  ،ی رحاج ی م   - 

 یف ی کهای  افته ی  ب، ی از روش فراترک  ی ری گبا بهره  ، « ی دانشگاه های با روش فراترکیب پژوهش 

 یسندلوسک   یا هفت مرحله   یبر اساس الگو  ،ی نامه دانشگاه ان ی پا   40و مرتبط با مخاطب را از  

دست به های همزمان قرار داده است. گزاره   ل یکرده و مورد تحل  ب ی افت و ترکی و باروسو در 

پا  از  اصل نامه ان ی آمده  عامل   یو خارج   ی زشی انگ  ، ی گذاراست ی س   ، یساختار   ی ها در چهار 

ها پژوهش   جی عامل در نتا   نی تر مهم   ،ی زش ی انگهای  ها، مقوله افته ی اند. بر اساس  شده   یبنددسته 

  اند. ده بو  ی شناس در حوزه مخاطب 

ئاتاناس    - د  وس؛ ی پاپاتاناسوپولوس،  عنوان 2024)   سی تر ی می واروتاس،  با  خود  مقاله  در   )

ب »  با   ، « ونان یدر    یمطالعه مورد  کی :  ی سنت   ونیز یو تلو  OTT ییو ید یو  ی ها سکو   نی رقابت 

متخصص(، به   20)مصاحبه با    یف ی کاربر( و ک  1000از    ی )نظرسنج   یکم   یها روش   بی ترک

 87با وجود نفوذ    دهدی نشان م   هاافته ی اند.  پرداخته   ونان ی  یا تحولات بازار رسانه   یبررس
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از    68  نترنت، ی ا  ی درصد حداقل  خانوارها  م  OTT سی سرو   ک یدرصد   کنند، ی استفاده 

دارد.   ی مهم   گاه ی روزانه همچنان جا   ی ساعت تماشا   3.2  ن ی انگ یبا م   ی سنت  ون ی زی تلوکه  درحالی 

با ارائه  OTT ی ها سکو محتوا است:    یکرد کار  می بر تقس   ی دو رسانه مبتن   ن ی رقابت ا  ی الگو

اروپا   یی کا ی )آمر  ی الملل ن ی ب   یمحتوا  تلو یی و  و  محل   یسنت   ون یزی (  اخبار  بر  تمرکز  و   ی با 

(، ورو ی   12تا    8اشتراک )   متی مؤثر بر انتخاب کاربران شامل ق   ید یزنده. عوامل کل   یها برنامه 

 یها ت ی شامل محدود   یاصل   ی ها اند. چالش شده   ییمحتوا شناسا   تی ف ی و ک  ی سهولت دسترس 

مسن در   ی هاو مقاومت نسل   یی در مناطق روستا  نترنت ی ا  دار ی ناپا   ت ی فی محتوا، ک  ییا ی جغراف 

درصد   15به    2025تا سال    ی سنت  ون یز یسهم تلو   کند ی م   ی ن ی بش ی است. پژوهش پ   ریی برابر تغ 

و   ی محل   یمحتوا  دیدر تول   یگذار ه ی سرما   ،ی ب یترک   یها و بر ضرورت توسعه مدل   ابدی کاهش  

 .دارد  تأکید  تال یج ی د  ی ها رساخت یبهبود ز 

مانجام   یهانهیشیپ   یبررس نشان  گنج  ییهاپژوهش  دهدی شده  و  1400)  یمانند   )

  ی هایژگیاز و  ینقشه جامع  می به ترس  ب،یاز روش فراترک  یر یگ ( با بهره1395)  یرحاجیم

تلو ا  ؛ اندپرداخته  ونیزیمخاطب  تحل  قاتیتحق  نیاما  بر  دانشگاه  لیعمدتاً  متمرکز    یمتون 

از در نخبگان رسانه  رانی مد  میقمست  دگاهی د  افتیبوده و  . پژوهش  انددهیغفلت ورز   یاو 

( ن1397تابش  جنبه  ز ی(  بر  وفادار  یهاصرفاً  و  در شبکه  ی تعهد   یاجتماع  یهامخاطبان 

مخاطب  جامع  ابعاد  و  بوده  ب  یشناسمتمرکز  سطح  در  است.  نداده  پوشش    ،ی المللنیرا 

( واروتاس  و  پاپاتاناسوپولوس  در  2024مطالعه  م  دهد ی م  ننشا  ونانی (  رقابت   انیکه 

الگو  OTT  ی هاسکوو    یسنت  ون یز یتلو است و سهم    یکارکرد   م یتقس  ی با  همراه  محتوا 

پژوهش حاضر در سه مؤلفه است:   یاصل  ز ی. تماابدییکاهش م  جیتدر به  ی سنت  ونیز یتلو

  یتیر یدو منظر مد  بیتوجه، ترکو کم  رگذار ی تأث  یعنوان گروهبر مخاطب زن به  ژهیتمرکز و 

بر    تأکیدرسانه و نخبگان ارتباطات، و    رانیمد  دگاهیهمزمان د  یبررس  قیاز طر  یعلم  و

مغفول    نیشیکه در مطالعات پ  رانیا  یارسانه  نیارچوب قوانه مخاطب زن در چ  یابعاد حقوق

 مانده است. 
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 پژوهشادبیات  .  2
 ی رانی زن ا.  1-2

ا   ت ی مطالعات معاصر هو  در  ا  ران، ی زنان  تار   ی چندوجه   یاغلب به کنشگر   یران ی زن   یخ ی و 

 یبا ساختارها   دهیچ ی در تعامل پ  اشی اجتماع   یها و نقش   ت یکه احساس هو   شود ی م   ر یتعب 

منظر، ن ی (. ازا 1387و کار،    ی ج ی لاه )   رد ی گی شکل م   ون یزاس ی مدرن   ی ها و روندهاارزش   ،ی فرهنگ 

است که در بستر   یاجتماع   ی بلکه موجود  یشناخت ست ی موجود ز   کی   اًنه صرف   یران ی زن ا

(. 1398  ، ی فارسان  ی تراب )   شودی م   فی تعر  ته ی دو قطب سنت و مدرن   انی م   ران،ی ا  یو فرهنگ   یخ ی تار 

 ، ی مادر  یها از نقش   ی ازه ی است که در آم   یدر مطالعات زنانه، موجود   ی ران ی زن ا  گر، ید ان ی ببه 

مطابقت   یبا انتظارات سنت  د ی که هم با   ینقش   شود؛ ی م   یر یکارگ ه ب  ی و اجتماع  ی فرد  ، ی همسر

باشد   نوین  یهاو حضور در عرصه   ت ی فرد  یها ها و آرمان خواسته   یو هم پاسخگو  ابدی 

زن  1398  ، ی فارسان   ی تراب )  ب  یتی موجود  ی رانی ا(.  دائماً  که  برساخته   لئا د ی ا  یالگوها   نی است 

( در حال 1387  ، ی محمد معارض و فعالانه مخاطبان )   ی ها ( و خوانش 1397،  نژاد ی شاکر )   ی ا رسانه 

هو  و  است  ب  تی مذاکره  را  پ   شی خود  پا   شی از   سازدی م   دی جد  یاجتماع   ی ها نقش   هی بر 

مهم   یک ی به    ن ی نو  یها رسانه   ر،یاخ   ی هاسال   در  .( 1396  ،ی ن ی الد ن یمع )   ی ها عرصه   نی تراز 

 یها در شبکه   یران ی که زنان ا  دهد ی اند. مطالعات نشان م شده   ل یتبد   ی ران یزن ا   ت ی هو  فی بازتعر

 ی ها و آرمان   ی سنت  ی ها ارزش   ان ی روزمره خود، م   ی از زندگ  ی نش ی گز  یی با بازنما  ،ی اجتماع 

هو   ینوع   نوین  م   یت یتوازن  فرزادمنش،    یکرم   ،یی ذکا )   کنندی برقرار  سو 1399و  از   گر،ید ی (. 

بازتاب نه   ی اجتماع   یها از آن است که رسانه   یحاک   یفرهنگ   ی هال ی تحل  تغ تنها   راتییدهنده 

 ید ی رهبرمهرپو، رش اند ) ها بدل شده آن   دیو بازتول   رییتغ   ی برا  ی اند بلکه خود به عامل نقش زنان 

دانا  به 1401  ،یی و  فضا   یران ی ا  ن ز  گر،ید ان ی ب(.  به   یا رسانه   یدر  منفعل  مخاطب  از  امروز، 

 .کند ی م   فیبازتعر   نوین  یو زندگ   ین ی د  یهاارزش   ان ی خود را م  تی فعال درآمده و هو   یکنشگر
 

 ی ونیز یتلو های  مجموعه   .2-2
محتوا  یشکل 7ی ونیزی تلومجموعه   از  برا  یشینما  یبرجسته  که  طر  ی است  از    ق یپخش 

 
7. Television Series 
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مشخص   یدوره زمان ک یو در طول    شود یم  د ی تول  یرسانه مل ای 8یپخش همگان  یهاشبکه

از نظر    انر، ژ  نی. اگردد یو مجزا ارائه م  یمتوال  یها( در قسمتیهفتگ  ای)معمولاً روزانه  

ا  ،یساختار  یمخاطب طراح  مدتیتماشا و جذب طولان  یبرا  داریپا  یعادت  جادیبا هدف 

( است  و 17  ، ص. 1385  ،یفرقانشده  دنباله  ها،الیسر  ی دی کل  ی ژگی(.  هاست؛  آن 9دارساختار 

پینحوبه کنار  در  قسمت،  هر  با    تیرواخرده  کی  یر یگیکه  تعل  کیموقت،    ای  قینقطه 

در    یدنبال کردن داستان اصل  یمخاطب برا  زهیتا انگ  شودینسبتاً باز بسته م  ی بندان یپا

  ی هامجموعه  ،یسنت  یارسانه   یهانظامدر   (.McQuail, 2010, p. 479)  حفظ گردد   ی قسمت بعد

بر    تریکمو مخاطب کنترل    شوندیپخش م  شده یز یرو برنامه   گانی صورت رابه  یونیز یتلو

فراتر    ران، یا  ی در بافت فرهنگ  ژه یوبه  ، یونیز یتلومجموعه  .  رد آن دا  یزمان و مکان تماشا

ابزاربه  ،یسرگرم  ک یاز   برا  یعنوان  اجتماع  ی قدرتمند  فرهنگ  یکاشت  ترو  ی و    ج یو 

هنجارهاگفتمان و  مل  یرسم   یها  رسانه  ممای)صداوس  یتوسط  عمل  منظر  کندی(  از   .

دل   ی ونیزی تلومجموعه    ،یپژوهش پا  یدسترس  لیبه  حضور  و  خانه  داریگسترده  ها، در 

  یخصوص سبک زندگو به  ی رفتار   ی الگوها  ییمطالعه بازنما  ی برا  ی عنوان محمل اصلبه

 . مخاطبان، مورد توجه محققان ارتباطات است انیدر م ینید
 

 ی خانگ  شی نمامجموعه   .3-2
گونه 10یخانگ  شینمامجموعه   محتوا  یا،  در ساختار  دنباله  ی شینما  یاز  که  هستند  دار 

  یمحتوا  ع یتوز  یهاسکو  قی بلکه از طر  11ی دولت  یپخش سنت  یهاشبکه  ق ینه از طر  د،یجد

  یادهیها، به عنوان پد مجموعه  نی. اشودیم  عیتوز  13بر اشتراک  یمبتن  ی هاو شبکه 12برخط

د عصر  از  و  تال، یجیبرآمده  تقاضامحور  یاساس  ی هایژگیبا  تماشا14یمانند  امکان   ی ، 

محدود  15یافراط فقدان  تعر  یزمان  تیو  ورود  (Wayne, 2018, p. 98)  شوندی م  فیپخش    .

 
8. Broadcast Networks 

9. Serial 

10. Streaming Series 

11. Broadcast 

12. OTT/VOD 

13. SVOD 

14. On-Demand 

15. Binge-Watching 
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سرو  16ی درخواست  ی دئوی و  یهاسکو اشت  یمبتن  یهاسیو  محتوا 17راکبر  بازار    ی به 

( ی)رسانه مل  مایبا سازمان صداوس  یجد   ییو محتوا  یرقابت اقتصاد  ک ی  ران،یا  یشینما

اصل  جادیا تفاوت  است.  درآمد  یکرده  مدل  دسترس  ی در  پخش  که  درحالی است؛    یو 

و    ی مدل پخش خط  هیاست و بر پا  گانیمخاطب را  یبرا  مایاز صداوس  مجموعه تلویزیونی

و نماوا( از مدل    مو یلی)مانند ف  یخانگ  ش ینما  یهاسکو  کند،یعمل م  غاتیاز تبل   یی درآمدزا

مدل    ریی تغ  نی. ابرندیها بهره مقسمت  دیخر  ایشامل حق اشتراک ماهانه   18میپرداخت مستق

را در بخش خصوصکلان  یها یگذارهیامکان سرما  ،یمال به    یتر  منجر  آورده و  فراهم 

در انتخاب   تربیش  یر یپذسکی و ر   دیتول   تیف یک  شیافزا   ،یربرجسته هن   یجذب استعدادها

در نحوه و    گر،ید   نیادیبن  ریی(. تغ161  ، ص. 1400و فلاح،    یمیکر  ،یمحبموضوعات شده است )

مستق که  است  محتوا  مصرف  ماه  ماًیزمان  .  شودیم  یناش  OTT/VOD  ی هاسکو  تیاز 

  یهاسیسرو   کند، یم  ن ییتع  ی صورت اجبارکه زمان پخش محتوا را به  ونی زیبرخلاف تلو 

.  کنندیاند و کنترل کامل را به مخاطب واگذار مبنا شده 19بر اصل تقاضامحور  یخانگ  شینما

ها  سکو  ن یتر آنکه، ادر هر زمان و مکان دلخواه، محتوا را تماشا کند و مهم  تواندی مخاطب م

تماشا با عرضه   20ی افراط  یامکان  مقسمت  تر عیسر   ای  زمانهمرا  فراهم  اآورندیها    نی. 

نسبت به رسانه   ییمحتوا  یهاتیهمراه با کاهش محدود   ر،یپذ و انعطاف   یتعامل  یهایژگیو

  لی حق انتخاب بالا تبد  ی کننده فعال و دارامصرف  ک یمنفعل به    ننده یب  کیمخاطب را از    ،یمل

 (. 178  ، ص.1398  ،یو کاوس  یطالبکرده است )
 

 شناسی . مخاطب 4-2
  تالی جیو د  ی ری تصو  ،یصوت   ، یاشکال ارتباطات نوشتار  یدر تمام  یمخاطب، مفهوم محور

گروه همه  در  او  شناخت  و  فرهنگ  یاجتماع  ،یسن  ی هااست  دارد.    یاساس  تیاهم  یو 

  ی هاعرصه  نیتریادیاز بن  یک یمخاطبان،    یازهایاز انتظارات و ن  یو آگاه  یشناسمخاطب 

 
16. VOD 

17. SVOD 

18. Paywall 

19. On-Demand 

20. Binge-Watching 
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به ارتباطات  در  مپژوهش  تعب   .دیآیشمار  آگاه1380)  لیکو مک  ریبه  و  مخاطب  از    ی(، 

ها آن  یاثرگذار   یها، سازوکارهاکارکرد رسانه  یفهم چگونگ  دیها و انتظارات او کلخواسته

عنوان محور  منظر، شناخت مخاطب به  ن یاست. از ا  یاستمرار ارتباطات جمع  ی و چگونگ

 .ردیگیقرار م یاهرگونه رفتار رسانه  نییو تب لیتحل یمبنا ، یارتباط ند یافر یاصل

برداشت متما  ل ی کومک  م  ز یسه  ارائه  توده، مخاطب : مخاطب بهدهدیاز مخاطب  مثابه 

بهبه مخاطب  و  گروه  امثابه  بر  او  بازار.  و    ن یمثابه  فناورانه  تحولات  که  است  باور 

 ی هارسانه  یسنت  ی هایژگیکه در آن و  زندیرا رقم م  ی اندهیحوزه رسانه، آ  یهاشرفتیپ

عمده را در   ر ییچهار تغ ی . و شودیم ن یادیبن  یگرگونثابت مخاطب دچار د ی و الگو  یجمع

ماهواره و کابل؛ گسترش    قیها از طر شدن امکان پخش برنامه : فراهمشماردیگذار برم  نیا

  ش یها و افزابرنامه  انیجر  شدنیفرامل  ر؛ی صدا و تصو  یابیضبط و باز   ن ینو  یهاوهیش

محتوا روزاف  ؛یونی زیتلو   ی تبادل  امکان  دوسو  زونو  رسانه  هیاستفاده  بهاز  واسطه  ها 

مکیاانهیرا  یهایفناور ص.  1385)  لی کو.  ا6،  که  است  معتقد  به    نی(  تحولات،  مجموعه 

کنندگان متکثر  از مصرف  یاآن با مجموعه  ینیگز یمخاطب و جا  یمفهوم سنت  رفتنان یازم

باور    به   .دارند  ی وتمصرف متفا  یو الگوها  هاتیها، هوخواسته  ک یکه هر    انجامدیو فعال م

ا نوع  ن یاو،  د  ی گذار  م  تالیجی انقلاب  رقم  فناور  ی انقلاب  زند؛ یرا  آن  در    ن، ینو  ی هایکه 

جو و مشارکت  نشگر یفعال، گز  یا کنندهرا به مصرف  کیکلاس  یهامخاطب منفعل رسانه 

زم  لی تبد و  کلاس  نهیکرده  مدل  م  یجمع  یهارسانه  ک یزوال  فراهم  چنکند یرا  در    نی. 

 حاتیبر محور ترج  ی ارتباط  یو سازوکارها  افتهی  شیمخاطب افزا  نتخابقدرت ا  ،یطیشرا

 . شودیم فی شده او بازتعرمصرف یهاو تجربه ی فرد
 

 روش پژوهش    .3
نفر از    14با    افتهیساختارمهیو ن   قیعم   یهامصاحبه  قیها از طرداده  ی آورجمع  ب، یترتنیبد

 ی ها، نخبگان ارتباطات و اعضاسکو  ما،یارشد صداوس  رانی شامل مد  یدینظران کلصاحب 

بنیاد ی نظریه دادهگانه کدگذارصورت گرفته است. مراحل سه  یانقلاب فرهنگ  یعال  یشورا

انتخاب  یورباز، مح  ی)کدگذار  ارائهداده  قیدق   لی تحل  ی( برایو  اعمال    یمدل مفهوم  ها و 
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در   یدانیم یهاو برخاسته از دل داده  یبوم یی به الگو یابیدست   ند،یفرا نی. هدف از ادی گرد

زنان    یشناسمخاطب  یپژوهش با تمرکز بر الگو  نیزنان بود. ا  یشناسخصوص مخاطب 

نما  یونی زیتلو   یهامجموعهدر خصوص    یرانیا بنه  ،یخانگ  ش یو    نیتنها شکاف موجود 

  نیو تدو یراهبرد  یلیبلکه با ارائه تحل  کند یرا پر م  یشناسو عمل در حوزه مخاطب هینظر

در    یآت  ییمحتوا  یهایسازمیتصم   ی را برا  نهیزم  ،یدانیم  ی هاافتهی  ه یبر پا  یبوم  ییالگو

 . سازدیعرصه فراهم م نیا
 

 پژوهشهای  . یافته 4
در    یرانیزنان ا  یشناسمخاطب   یالگو   ی پرداز هیو نظر  قیعم  ی پژوهش با هدف واکاو  نیا

انجام شد.   21اد یبنداده  هیبر اساس روش نظر  ،یخانگ  شیو نما  یونیز یتلو  یهامجموعهقبال  

ن  یهاداده   14  با  ساختاریافتهنیمهو    قی عم  یهاانجام مصاحبه  قیاز طر  قیتحق  ازیمورد 

از ارتباطات جمع  رانی مد  خبره  نخبگان  فر  یگردآور   یرسانه و  ها  داده  لی تحل  ندیاشد و 

  نیا هی. بر پاافتیادامه  یبه اشباع نظر دنی( تا رسیو انتخاب  یباز، محور  ی)شامل کدگذار

متناسب با   ،یو فرع  یاصل  می ها و مفاهشامل مقوله  هاافتهی  ییساختار نها  ،یفیک   کردیرو

ها در ابتدا با ذکر  داده  یفیک   لی حاصل از تحل  جیاست. در ادامه، نتا  قیقتح  ایالگوواره  ی الگو

 : دو شمی شده ارائه استخراج یارچوب مدل نظرهو سپس در چ یمحور یهامقوله
 

   تلویزیونیهای مجموعه  در  زن مخاطبان  جذب عوامل . مقوله 1-4
  تلویزیونی  یهامجموعه  در   زن  مخاطبان  جذب  عوامل  مقوله  به   مربوط   مفهومیهای  دسته

 . کنید می مشاهده زیر جدول  در  را

 

 

 

 
 

 
21. Grounded Theory 
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  ی هامجموعه در زن مخاطبان  جذب  عوامل  مضمون دهندهتشکیل  مفهومیهای دسته: 1شماره  جدول
 تلویزیونی 

 مضامین پایه دهندهسازمان فراگیر 

 

 

 

 

 

 

 

 

عوامل جذب  

مخاطبان زن در  

  ی هامجموعه

 تلویزیونی

لزوم  

شناسی  مخاطب

  ی هامجموعهدر 

 تلویزیونی

 سازی ارتقا یابدای فیلمسازان  فارغ از فیلمسواد رسانه  -1 

 تر بده و اصلاح کنهدقیقهای  تلویزیون میتونه آگاهی  -2 

ه  هدختران جوان تر علاق ـ  -3  د کـ دنـ همنـ امجموعـ   تلویزیونی  هـ

 ی بهشون بدنتربیشآگاهی  

استوار کردن 

عشق بین 

 خانواده

 لزوم رعایت پوشش حجاب زن    -4

 خوبهای  هنگآخوب با های  دیالوگ  -5 

 پردازی خوب، با داستان خوب و روایت خوبشخصیت  -6

ارزش خانواده  

و مهم بودن  

خانواده در 

مجموعه  فضای 

 تلویزیونی

 بوم فرهنگی توجه به اقلیم و زیست  -7 

ای، نظام گفتمانی،  نظام انگارهلزوم تناسـب نظام ارزشـی،   -8 

 نظام معنایی با مخاطب  

 محتوای تراز غنی ایرانی اسلامی   -9 

 

توجه به ارتقا و  

رشدیافتگی 

 زنان

ه  -10  اخر دارای جنبـ الی و فـ ک محتوای خوب و متعـ ای  یـ هـ

 .استبخش و رشددهنده انسانی رشد و تعالی

   تهیه شوند. ها  انسانی برنامه با محور رشد انسانی و تعالی    -11

 لزوم به تعالی رساندن مخاطب    -12

گیری آثار شکل

بر اساس 

فرهنگ و  

ساختارهای 

 اجتماعی ایرانی 

مخاطب قدم به قدم از محتوای غنی فاصـله گرفته و رفته   -13

 محورسمت سرگرمی

 نقش فرهنگ در پذیرش آثار تلویزیونی مناسب  -14

 ارتباطی و فرهنگی مناسبهای  داشتن ویژگی  -15 

 داشتن فیلمنامه مهم خوب و جذاب  -16 

 اجتماعی به عنوان مکمل تلویزیون های  امکان استفاده از شبکه   -17

 

  افتن ی  یدر پهای تلویزیونی  مجموعهآگاه و هدفمند هستند که از    یزنان امروز مخاطبان

  ی محتوا  کی: »کندیم  تأکید  نهیزم  نیدر ادکتر شکرانی  .  نداشی خو  تیو هو  یمعنا، رشد فرد

متعال و  دارا  یخوب  فاخر  تعال  یانسان  یهاجنبه  ی و  و    . استو رشددهنده    بخشیرشد 
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  ن یبنابرا  ؛شوند«  ولیدت  یانسان  یو تعال  یبا محور رشد انسان  دیباتلویزیونی    یهامجموعه

با محتوا  ارتقا   دیسازندگان  رسانه  یبا  عم   یاسواد  فرهنگ  ترقیو درک  تحولات  به    ،یاز 

و   یانوادگخ یهاتمرکز بر ارزش ان،یمنیمخاطبان پاسخ دهند. در ا نیا یچندبعد یازهاین

کل  یتیهو  یهالفهؤم  ری باورپذ  شینما عوامل  از  حجاب،  ا  یدیمانند  زنان  جذب   یرانیدر 

هماهنگ با   یق یموس  ،یواقع  یهاالوگیمانند د  ی عناصر  گر،ید یسو   از  .شودی محسوب م

 یاتیبا مخاطب زن نقش ح  یعاطف  وند یپ  جادیقابل ارتباط، در ا  یپردازتیداستان و شخص

 ، یهستند که ضمن حفظ اصالت فرهنگ  ییموفق آنهاتلویزیونی    یهامجموعه.  کنندی م  فایا

  یاصل  چالش  .ارائه دهند  مختلف  یاهایدر جغراف  یرانیاز زنان ا  ی متنوع و واقع  ی ری تصو

از زنان،   ی اریزنان است. بس  یزندگ   تیو واقع  ی دیتول   یمحتوا  انیها امروز شکاف مرسانه 

  ی سطح  ی امر سبب فاصله گرفتن آنان از محتوا  ن یو ا  نندیب ینم  ون یز یخود را در قاب تلو

 نجامد یب   یبه رشد فرد   ،یکه علاوه بر سرگرم  یخلق آثار  ن، یبنابرا  ؛شده است  ی و تکرار

 .است ریانکارناپذ یارائه دهد، ضرورت  یرانیاز زنان ا لیاص  یر یو تصو
 

  خانگی نمایش یهامجموعه در زن مخاطبان  جذب عوامل مقوله. 2-4

  نمایش   یهامجموعه  در   زن  مخاطبان   جذب  عوامل  مقوله  به   مربوط  مفهومیهای  دسته

 : کنید می مشاهده زیر   جدول در را خانگی
 

  ی هامجموعه در زن مخاطبان  جذب  عوامل  مضمون دهندهتشکیل  مفهومیهای دسته: 2شماره  جدول
 خانگی  نمایش

 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

عوامل جذب مخاطبان  

  یهامجموعهزن در 

نمایش   یونیزیتلو

 خانگی 

دهی به کیفیت  اهمیت

در   یونیزیتلو ی هامجموعه

 نمایش خانگی 

  توی ســازها  مجموعهســازها و  ترین فیلممهم  -1

   .کنندنمایش خانگی کار می

ه تلویز  -2 ه  ون مییطنزی کـ ا طنزی کـ ســـازه بـ

خیلی متفاوته و  سـازه  نمایش خانگی و سـینما می

 .ترهاز تلویزیون قوی

ــه رو خوب درآوردن و    -3  نمـایش خـانگی قصـ

 .مخاطب خوشش میاد

    .ایخیلی حرفههای استفاده از هنرپیشه  -4 تنوع شخصیت زن در 
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 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

علاوه بر پیام اصـلی،   یونیزیتلو  یهامجموعه  -5 نمایش خانگی های سریال

 .باشندله جذابیت را باید دارا ئمس

ویژگی  یهــامجموعــه  -6 خــانگی  هــای  نمــایش 

 .دارند  یونیزیتلو  یهامجموعهمتفاوتی با زنان 

ان در    -7 هزنـ ا  مجموعـ ان  هـ انگی قهرمـ ایش خـ نمـ

 .هستند چه منفی چه مثبت

  ی هامجموعهتر بودن کیفی

 نمایش خانگی  یونیزیتلو

ــتـاره  -8  ــینمـا ایران در هـای  جـذب سـ بزرگ سـ

   .خانگیشبکه  

   .هنرنمایی در محتوا و فیلمنامه  -9

ارتبـاط بـا کـاراکترهـای نمـایش   تربیشامکـان    -10

   .خانگی

 

ن  یخانگ  شینماتلویزیونی    یهامجموعه از  درست  درک  و   یشناختییبایز  یازهایبا 

اند. زنان امروز به عنوان  شده لیآنان تبد  انیمحبوب در م  یازنان، به رسانه   یشناختروان

و   کنندیاستفاده م  یپندارو همذات یری ادگی ،یاندوزتجربه  ی فعال، از رسانه برا  یمخاطبان

  ازهاین  نیا  ی پاسخگو  ق، یعم  ی پرداز تیو شخص  دهیچیپ  یهاتیبا ارائه روا   یخانگ  شینما

است تلو   سهیمقا  در  .بوده  با محدود   ونیزی با  نما  یساختار  یهاتیکه  است،    شیمواجه 

را فراهم    ی خلاقانه و انتقاد  یو پرداختن به طنز  یاحرفه  سازانلمیامکان حضور ف  یخانگ

طور  هماندارد.    یتر بیش  یهمخوان   یزنان طبقه متوسط فرهنگ  سته یکرده که با تجربه ز

 یخانگ  شینما  یتو  سازهامجموعهو    سازهالمیف   نیتر»مهم کند:  می  تأکیدکه دکتر خوشرو  

  یبرا  ،یقیصحنه و موس  یطراح  ،یبالاتر در نورپرداز  یفن  تیفیک  ن،یهمچن.  کنند«یکار م

 ی خانگ  شیاز همه، نما  ترمهم   .دارد  یاژهیو  تیبالا جذاب   یبصر  تیمخاطبان زن با حساس

  ج یرا   یهاشهیاز کل  -  گران یاز قهرمان و متفکر تا طغ  -زن متنوع    یهات یبا خلق شخص

  اتیبسته به تجرب  دهدیبه زنان امکان م  ی تیتنوع شخص  نیفاصله گرفته است. ا   یونیز یتلو

 . ندینما رار برق یتر قیاز داستان استخراج کنند و با اثر ارتباط عم یمختلف یخود، معناها

 



20   ( 15)پیاپی  1شماره  / 1405 تابستانو  بهار/  هشتمدوفصلنامه مطالعات فقه و حقوق رسانه / سال 

 

   تلویزیونی های مجموعه های چالش  مقوله .  3-4
صاحبنظران   نظر   از   تلویزیونیهای  سریالهای  چالش  مقوله  به   مربوط  مفهومیهای  دسته

 کنید: می مشاهده زیر جدول  در   رامورد مصاحبه 
 

   تلویزیونی یهامجموعههای چالش  مضمون دهندهتشکیل  مفهومیهای دسته: 3شماره  جدول

 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

های  چالش

  ی هامجموعه

تلویزیونی از نظر  

 مخاطبان زن 

 

سازی و  ذائقهضعف در 

سازی رو در  انگاره

 داخلیهای مجموعه

عدم وجود نویســـنده زن فعال و برجســـته در   -1

 تلویزیون

 بسیار زیاد تلویزیونهای  هزینه  -2

سـازی هسـت  بخش جدی وظیفه رسـانه، انگاره  -3

ذائقـه این  انگـارهکـه  ــازی و  در ســ ــازی رو  ســ

 بینیم. تر میداخلی خودمون خیلی کمهای  مجموعه

کاهش میزان جذابیت در 

 تلویزیونی های مجموعه

ال   -4 ــریـ ــویر زن ایرانی در سـ ای  تصـ ایرانی  هـ

 تصویر ناقصی است

ــیما از حوزه تفکر و  مجموعه  -5 ــداوس ــازی ص س

تصـور جامعه دور شـده و همین باعث شـده اغلب  

 هاش اون جذابیت رو ندارن مجموعه

سوژه  -6 مخاطب  تلویزیون  و  تکراریه  گاه  هاش 

 خاطر همین خیلی خوشش نمیاد هکنه ببینی میپیش

 ترههاش مردانهمجموعهتلویزیون در کل    -7

 ورود خشونت برای جذب مخاطب  -8

 بدسلیقگی تلویزیون   -9

ــط زنـان در   -10 د نفش محـدود توسـ ــتن چنـ داشـ

 تلویزیونی  یهامجموعه

وجود خصـــوصـــیات منفی یک زن  در اغلب    -11

  ها  مجموعه

فهم  ضعف در 

شناسی دقیق از  مخاطب

های  زنان برای نسل

 مختلف

زنان در های  منفعل برای شـخصـیتهای  نقش  -12

 یونیزیتلو  یهامجموعه

زنانه  های  عدم توجه به زیبایی شـناسـی نقش  -13

 یونیزیتلو  یهامجموعهدر 



    21 ... رانیمد دگاهید ی: بررسیخانگ شیو نما یونیزیتلو یهاالیدر خصوص سر یرانیزنان ا  یشناسمخاطب یالگو

 

 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

ــوع،     -14 بـه لحـاظ موضـ تلویزیون  محـدودیـت 

 هایی زنان و سبک زندگی حجاب، نقش

ــعیف بودن مـادر خـانواده حتی بـا    -15 ن تریکمضـ

 میزان آگاهی و توانمندی 

عدم رعایت اصول نوین  

 جذب مخاطب 

 عدم ایجاد برند سازمانی صداوسیما  -16

 نوین  های  یفناورعدم رویکرد به    -17

 گذاری درست  عدم سرمایه  -18 

 عدم جذب مخاطب    -19

 عدم شناخت مخاطب    -20

 موجود  های  لزوم شناسایی ضعف   -21

مختلف  های محدودیت

ناشی از موارد سیاسی، 

 دینی، اجتماعی و مالی 

بـههـای  وجود محـدودیـت  -22 دلیـل ملی  مختلف 

 بودن تلویزیون

 زدگی بسیار زیاد در تلویزیون سیاست  -23

ه  -24 دم هزینـ اســـب برای  عـ ا مجموعـهکرد منـ   ی هـ

 یونیزیتلو

ــویر ملموس و واقعی از زن   -25 ه تصـ دم ارائـ عـ

 ایرانی 

ــیـار در   -26 ــور بسـ ــانسـ   ی هـا مجموعهوجود سـ

 یونیزیتلو

دادن هـای  محـدودیـت  -27 ــان  ــیـار در نشــ بسـ

 واقعی زن ایرانیهای  ویژگی

 

زندگ  سبک  تحول  رسانه   یبا  ظهور  ا  د،یجد   ی ها و  با   گری د  ی رانی زنان  را  خود  ارتباط 

شده ارائه   ر یهستند، تصو   لگریکه فعال و تحل   یمخاطبان امروز   ن ی اند. ااز دست داده   ونی زی تلو

 جی تدر به   ، ی رواقع یو غ   ی اشه ی کل   ر یو با طرد تصاو   سنجند ی در رسانه را به دقت م   ی ران ی از زن ا 

 ل یاص   ی ا چهره   ش ی نما  ی برا  ون یز یتلو   ی در ناتوان   ی اصل   مشکل   .گذارند ی را کنار م   ونی زی تلو

انسان  است.   یو  زنان  می  از  باره  این  در  وصالی  ا  ری »تصوگوید:  دکتر  در   یران ی زن 

در    یها ت ی شخص   است«.   یناقص   ری تصو  ی ران ی اتلویزیونی    یها مجموعه   یهامجموعه زن 
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نقش تلویزیونی   در  تکرار   ی هاعموماً  و  شده   یمحدود  به محبوس  پرداختن  از  و  اند 

مانده   یواقع   یها ی دگ یچ ی پ  غافل  امروز  جامعه  در  مرادحسینی: اند.  زنان  سامان  گفته  به 

نادرست با   ی رسازی تصو  ن ی ا . تر است« مردانه تلویزیونیش    یها مجموعه در کل    ون ی زی »تلو

 یسطح   یی ها ت ی شده و به خلق شخص  د یزن تشد   سندگان ی و نبود نو   ی نظارت   ی ها ت ی ودمحد 

 یو مسائل واقع   ه، ی در حاش   ای هستند    بی غا   ا ی   ون یز یدر تلو   زنان   .است   ده ی انجام   روح ی و ب 

 ف ی تحر  ا ی   شود ی گرفته م   ده یناد   ا ی اشتغال    ی ها طلاق و چالش   ، ی آنان مانند خشونت خانگ 

را پر کند، چرا که   یی محتوا  نتوانسته خل   زی ن   یش ی آوردن به خشونت نما   ی رو  ی. حت گردد ی م 

و  ی در فقدان درک علم   یاصل   شکاف  .لازم هستند  ی اجتماع   ل یها فاقد عمق و تحل پرداخت   ن ی ا 

نه با   دهد، ی ارائه م   د یهماهنگ با نسل جد   ی ری نه تصو  ون یز یاست. تلو   ی ران یاز زنان ا   ی نسل 

 ن ی تردر شناخت مخاطب زن، بزرگ   یناتوان   نی . ای و نه با زنان سنت   یشهر  انسال ی زنان م 

 اثرگذار و جذاب است.  ی محتوا   دیتول   یبرا   ونیز یمانع تلو 
 

   خانگی  نمایش ی ونی زی تلو یهامجموعه های چالش  مقوله .  4-4

  از   خانگی  نمایشتلویزیونی    یهامجموعههای  چالش   مقوله  به  مربوط  مفهومیهای  دسته

 :کنیدمی  مشاهده زیر   جدول در  رامصاحبه  مورد  نظرانصاحب  نظر
 

   خانگی   نمایش   ی ون ی ز ی تلو   ی ها مجموعه های  چالش   مضمون   دهنده تشکیل   مفهومی های  دسته : 4شماره  جدول

 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

 

 

 

 

های  چالش

  ی هامجموعه

نمایش   یونیزیتلو

خانگی از نظر  

 مخاطبان زن 

  یشناسبیآس

  شینما یمحتوا

 رانیدر ا یخانگ

   عدم بازنمایی واقعیت در نمایش خانگی و  الگوسازی منفی آن   -1

در نمایش خانگی موسـیقی و پوشـشـو روابط نامتعارف و    -2

 . . داره بازنمایی میشه  

  ای مجموعـهالان مـافیـاهـایی وجود دارنـد در نمـایش خـانگی،    -3

 نیست که مشروبات الکی و سیگار کشیدن رو نشون نده

ما با تفکرات اومانیســـتی و    یونیزیتلو  یهامجموعهغالب    -4

داری دارن سـاخته میشن. تفکر مسئولیت اجتماعی در سـرمایه

 بینینمیها  مجموعهاین 

ها و  چالش

  یهابیآس

الان انقدر خشـــونت در نمایش خانگی بالاســـت، چیزهای   -5

 عجیب و غزیبی که هیچ سنخیتی با واقعیت زن ایرانی نداره
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 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

– یفرهنگ

در  اجتماعی

  شینما داتیتول

 رانیا یخانگ

 سازی در ایران پرخرج بودنشهمجموعهاز مشکلات    -6

 گسترده ناشی از آنهای  رواج مد و عمل زیبایی و آسیب  -7 

اسـتفاده گسـترش فرهنگ نادرسـت در  تحریک دختران در   -8

 زیباییهای از وسایل آرایشی، جراحی

 

 

 یریارائه تصو

از  یرواقع یغ

در جامعه   یزنانگ

 ی رانیا

 

 چالش در رفتارهای مدیران نمایش خانگی    -9

فاصــله از ارزش ها، ســاختارها، رفتارها و روح جمعی    -10 

 جامعه

نمـایش خـانگی بـا    یونیزیتلو  یهـامجموعـهعـدم همـاهنگی    -11

 سلیقه یک زن اسلامی ایرانی 

ایرانی   -12 ک زن  ــبی بین یـ اسـ ایش خـانگی خیلی تنـ در نمـ

ه در این فیلم انگی کـ ــلامی و آن زنـ ا  اسـ اد  هـ ایش درمیـ ه نمـ بـ

 وجود نداره

خدشه به سبک  

–یرانیا یزندگ

 اسلامی 

 دارد تأکیدبر فرهنگ متفاوتی از حد نرمال جامعه    -13

 افزایش استفاده از بحث زنانگی و شهوت  -14

ــه  -15 ــیسـ ــان داده در مواردی زنـان بـه عنوان دسـ گر نشـ

 شودمی

 موجود جامعه ایران های  عدم نشان دادن واقعیت  -16

 جانبه  عدم نگاه همه  -17

 عدم واقعیت گرایی در سبک زندگی  -18

 خدشه بر نوع سبک زندگی   -19

 

گسترش   ا  ی اری بس   ، یخانگ   ش ی نما   تلویزیونی   یها مجموعه با  زنان  وجود   یران ی از  با 

آثار دارند. به باور آنان،   نی ا  ی درباره محتوا  یجد  یها ی نگران   ، ییو روا  یبصر  یها ت ی جذاب 

و در   ی رواقع یغ   ز،یآم اغلب اغراق های تلویزیونی  مجموعه   ن ی ارائه شده از زنان در ا  ری تصو

ارزش  با  است   ی فرهنگ   ی ها تضاد  این .  جامعه  در  وصالی  می دکتر  انقدر گوید:  باره  »الان 

زن  تی با واقع   یت ی سنخ  چی که ه   یب ی و غر  ب ی عج ی زهای بالاست، چ   ی خانگ  شی خشونت در نما 

 ج ی ترو  ،ی و مشروبات الکل   گار یمانند مصرف س  یی رفتارها   شده ی عاد   ش ی نما   نداره«.  ی ران ی ا 
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 نی به ا  ی ازجمله انتقادات اصل  ، یی گرا و تمرکز بر ثروت و مصرف  ییبا ی ز یرواقع ی غ ی ها مدل 

بر   یادی ز  یفاصله دارد بلکه فشار روان   یران یا   لی اص   یتنها با زندگ نه   ری تصاو  نی محتواست. ا 

در   ی و فعال اجتماع   شمند ی زنان اند   بت یغ   تر، ی اد ی بن   مسئله   .د کن ی م   د زنان و دختران جوان وار

جا   نی ا  و  شخص   ین ی گزی آثار  با  ا   یاشه ی کل  یها ت ی آنان  تصو نه   کردی رو   نی است.   یر یتنها 

م   ز یرآم ی تحق  ارائه  م   دهد ی از زنان  بلندمدت  در  نگرش نسل جد  تواند ی بلکه  به   دی بر  نسبت 

 بگذارد. ی منف   ری و خانواده تأث ت ی هو 
 

 ی ونیزی تلو یهامجموعه  از زن مخاطبان   رضایت  عوامل مقوله .  5-4
تلویزیونی    یهامجموعه  از  زن  مخاطبان  رضایت  عوامل  مقوله  به   مربوط  مفهومیهای  دسته

 : کنیدمی مشاهده زیر جدول  در  را
 

 ی ون ی ز ی تلو   ی ها مجموعه   از   زن   مخاطبان   رضایت   مضمون   دهنده تشکیل   مفهومی های  دسته : 5شماره  جدول

 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

 

 

 

عوامل رضایت  

مخاطبان زن از  

  ی هامجموعه

 یونیزیتلو

  یپرداختن به مسائل عاطف

  ژهیوبه ،یو انسان

با  مرتبطموضوعات 

 روزمره زنان  یزندگ

برای افزایش اسـتفاده و رضـایتمندی باید بر    -1

 روی مسائل عاطفی مانور بدن 

 از نظر محتوا و کیفیت ها  مجموعهغنی بودن    -2

ت   -3 ــایـ اســــب پخش بر رضــ ان منـ نقش زمـ

 مخاطبان  

مبتنی بر فرهنگ اسلامی و  

 ایرانی و بومی سریال ها 

سـازی سـختگیری و رقابت  مجموعهدر حوزه    -4

 شده تربیشمردم  

 گری در ایجاد رضایتنقش تنظیم  -5

ط   -6 روابـ واده،  خــانـ ش  قـ نـ ردن  کـ ــه  رجســـت بـ

 ی   اجتماع  یو همدل یهمسران، فرزندپرور

بودن   گانیگسترده و را

  تیعنوان مزبه ونیزیتلو

 ها رسانه رینسبت به سا

 قصه خوب توانایی رفع نقایص رو دارد   -7

 محور  داشتن رویکردهای خانواده  -8

  بالا و راحت امکان دسترسی  -9
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در  ها  مجموعه  نیا  ییبه توانا  زیاز هر چ  شیب تلویزیونی    یهامجموعهزنان از    تیرضا

ن  ییپاسخگو فرهنگ  یتیهو  ،یعاطف  یازهایبه  به  یو  زنان  است.  وابسته  دنبال  آنان 

به   یملموس و انسان  یرا به شکل  یهستند که بتوانند عشق سالم، رنج و وفادار  ییهاتیروا

استفاده و    شیافزا  ی»برا دکتر خجسته در این خصوص اظهار می دارد:  بکشند.    ری تصو

رو  دی با  ی تمندیرضا عاطف  ی بر  بد  یمسائل  احساسات   ی دارا  یهاتیشخص  .م«هیمانور 

درون  ل،یاص انتخاب   یتعارضات  جذاب  یبرا  ،یاخلاق  یهاو  با زنان  را  آنان  و  بوده  تر 

درگ چندلا  ری باورپذ  یمحتوا  .کنندیم  ری داستان  واقع  ه یو  با  روزمره    یزندگ  یهاتیکه 

جلب    یاز شروط اصل  ،یو ساختار فن  لمنامهیقابل قبول در ف  تیفیهماهنگ باشد، همراه با ک 

محور و توجه به فرهنگ  خانواده  کرد یرو  نی. همچنشودیمخاطب زن محسوب م  تیرضا

وفادار    ونیز یزنان را به تلو  تواند یم  ه است ک  یازجمله عوامل  ها،تیدر روا  یرانیا-یاسلام

دارد برنامه  یبندزمان  ت،ینهادر  .نگه  پخش  تولمناسب  و  زنان  روزانه  برنامه  با   دی ها 

و  ییمحتوا طراح  ژهی که  م  یآنان  باشد،  رضا  تواندیشده  جلب  از    نیا  تیبه  مهم  بخش 

 . نجامدیمخاطبان ب
 

   ی خانگ   ش ی نما   ی ون ی ز ی تلو   ی ها مجموعه مخاطبان زن از    ت ی مقوله عوامل رضا .  6-4
تلویزیونی    یهامجموعهمخاطبان زن از    تیمربوط به مقوله عوامل رضا  یمفهومهای  دسته

 : دیکنیمشاهده م ر یز  جدولرا در  یخانگ شینما
 

 یونیزیتلو یهامجموعهمخاطبان زن از   تی دهنده مضمون رضالی تشک  یمفهومهای (: دسته6دول )ج
 ی خانگ  شینما

 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

 

 

 

عوامل رضایت مخاطبان  

  یهامجموعهزن از 

 نمایش خانگی  یونیزیتلو

تمرکز بر موارد  

ایجاد جذابیت و 

 بینندگانعلایق 

ــت    -1 ــت دارنـد اون چیزی رو ببیننـد کـه دوسـ دوسـ

 دارند اونجوری زندگی کنند 

ای  گیروزمره  -2 دهـ امطلوب و ایـ ــون رو  ئـ ل خودشـ

 ببینند

ــتـان  -3 ــور  های  ریتم داسـ بازیگران جدیدتر و حضـ

 تر هست برای زنان جوان  جذاب ایحرفه
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 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

اعطای نقش اصلی  

 و محوریت زنان 

زن  -4 برای  جذاب  مرد  کاراکتر  جذابیت  های  وجود 

 خانگی  یونیزیتلو ی هامجموعه

 در موارد بسیاری داشتن نقش اصلی توسط زنان   -5

 یونیز یتلو ی هامجموعهوجود تنوع در   -6

کیفی    تربیشاهمیت    -7 مباحث    یهامجموعهبر 

 یونیزیتلو

 

از    تیرضا بازنما  زی از هر چ  شی ب  یخانگ  ش ینماتلویزیونی    یهامجموعهزنان    یی به 

هستند که   ییهاتیدارد. زنان امروز به دنبال شخص  یآنان بستگ  نشدهدهید  یهاخواسته

  فایداستان را ا  ی هوشمند و جسور که نقش اصل  یزنان  .کنند  یپنداربتوانند با آنان همذات

عامل   ک یتوسط زنان    یداشتن نقش اصل  ی اریدر موارد بسبه گفته دکتر راودراد،    .کنندیم

در قالب    مطلوب  یروزمرگ  شی نما  ن،یبراعلاوه  مخاطب زن است.  تیدر جلب رضا  ی دیکل

  ی زندگ  یکنواختی به    یعنوان پاسخبه  ده، ی چیپ  یهاروابط شفاف و تجربه  با،یز  یهاخانه 

مرد جذاب و بالغ   یهات یو شخص  نمایزنان جذاب است. حضور ستارگان س  یروزمره، برا 

  تیزنان در روا  ینقش محور  ت،ینهادر  .مخاطبان زن مؤثر است  تیرضا  ش یدر افزا  زین

 جاد یاحساس را در مخاطب زن ا  نیا  ،یونی زیتلو   یهامجموعه  یداستان و تنوع موضوع

دغدغه  کندیم ا  دهی د  شیهاکه  است.  شده  درک  ک  نیو  کنار  در    د، یتول   یفن  تیف یعوامل 

 . آوردی زنان به ارمغان م  یرا برا  داری پا یتیرضا
 

 خوب   ی ونی زی تلو یهامجموعه های ی ژگ ی مقوله و.  7-4
ه ــتـ ای  دسـ ه و  یمفهومهـ ه مقولـ ای  یژگیمربوط بـ ههـ امجموعـ خوب از نظر تلویزیونی    یهـ

 :دکنییمشاهده م  ریمخاطبان زن را در جدول ز
 

 خوب   یونیزیتلو یهامجموعههای  یژگ یدهنده مضمون ولی تشک  یمفهومهای (: دسته7جدول)

 هیپا نیمضام سازمان دهنده فراگیر 

های  ویژگی

  ی هامجموعه

عدم وجود  

و  ها  چالش

 هازندگی عاشقانه، همراه با همسر برای رفع چالش  -1

هایی هسـت حجاب و پوشـش و  در تلویزیون محدودیت  -2
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 هیپا نیمضام سازمان دهنده فراگیر 

خوب از   یونیزیتلو

 نظر مخاطبان زن 

های  آسیب

 ای رسانه

ها چنانی و روابط نامتعارف و اینآرایش و قصـه عشـقی آن

 خبری نیست 

پیچیده، دختران های  هیجانی و مهیج با داستانهای  فیلم  -3

 پسندند  تر میو زنان جوان

مورد پســند    تربیشدرام خانوادگی یا ملودرام  های  فیلم  -4

 تر هست  مسنهای  خانم

تناسب نسبی با  

دینی،  های آموزه

اخلاقی و  

محوریت  

 خانواده

 دینی رو بالا ببریم های  باید تعهدات و آموزه  -5

 در مسیر رشد و ترقی ها قراردادن خانواده  -6 

 داشتن مفاهیم ارزشمند دینی، ارزشی و انقلابی    -7

 یونیزیتلو  یهامجموعهآرمانگرایی   -8

 

و    یروان  یازهاین  ،یواقع  ی با زندگ  د یخوب باتلویزیونی  مجموعه    کیزنان،    دگاهی از د

به  یاخلاق  یهاارزش زنان  باشد.  مرتبط  محتواآنان  سرگرم  ییدنبال  از  صرف    یفراتر 

را   یفرهنگ تیو هو ل یعشق اص د،یکه بتواند ام دهندیم حیرا ترج یامجموعههستند؛ آنان 

  ی همراه با همسر برا  عاشقانه ی زندگ«گوید:  باره میدکتر وصالی در این .بکشد  ر یبه تصو 

چالش  ا  ریتقد  ی،زندگ  یواقع  گاهیجا  ییبازنما  ،هارفع  سخت  یثارگریاز   و   زنان  یهایو 

.  »ارائه دهد  ییاز روابط زناشو  دبخشیو ام  یواقع  ی ری تصو  تواندیزنان توانمند م  ییبازنما

های  مجموعهدارد و    یا ژهیو  تیزنان اهم  یبرا  یو فرهنگ  یعنوان کانون معنوبه  خانواده

  ون یزی تلو  یهاتینشان دهند. زنان محدود  یرشد و تعال  ریخانواده را در مس  دیباتلویزیونی  

م ا  ؛رندی پذیرا  دارند  انتظار  خلاق  هاتیمحدود  نیاما  روا  تی به  عمق  نزند  تیو   .لطمه 

ترج  ینسل  یهاتفاوت داستان  حات یدر  به  نسل جوان  است؛  و    ده یچیپ   یهازنان مشهود 

درحال  ش یگرا  ق یپرتعل مسن یدارد،  زنان  رواکه  خانوادگ  یهاتیتر  و  ترج  ی آرام    حیرا 

خلاقانه،    یارچوبهدر چ  تیو معنو  ی فرهنگ  تیبا هو   یواقع  یزندگ   بیترک  ت،ی. درنهادهندیم

 . کندیم نیرا تأم تلویزیونی مجموعهزنان از  تیرضا
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   یخانگ شی خوب نما ی ونی زی تلو یهامجموعه های ی ژگ ی مقوله و.  8-4

و  یمفهومهای  دسته مقوله  به  نماتلویزیونی    یهامجموعههای  یژگیمربوط    ش یخوب 

 : دکنییمشاهده م ر یاز نظر مخاطبان زن را در جدول ز یخانگ
 

  شینما یونیزیتلو یهامجموعههای  یژگ یدهنده مضمون ولیتشک   یمفهومهای : دسته8شماره  جدول
 خوب   یخانگ 

 

 یفراتر از سرگرم   د یخوب با   ی خانگ   ش ی نما تلویزیونی    مجموعه   کی   ،ی ران یاز نگاه زنان ا 

را ارائه دهد. زنان   ی هنر  ت ی درک زنانه و جذاب  ، یاز اصالت فرهنگ   یب ی محض باشد و ترک

بازنما به  ارزش   یی ای دن   ییدنبال  با  هم  که  هم   شان ی فرهنگ  ی ها هستند  و  باشد  هماهنگ 

مجموعه « می کند که   تأکیددکتر خوشرو بر این نکته    .رد یمعاصر آنان را دربرگ   ی ها دغدغه 

 همراه با   ی، ران ی ا  ی و فرهنگ غن   ی مسلمان   یها ی ژگ ی و  یدارا   ی رانیزن ا خوب باید    یون ی زی تلو

 یران یزن ا   ت ی بر هو  تأکیدزنان،    یبرا .  »را مدنظر قرار دهد   با اتفاقات روز جامعه   یهمزادپندار

پ هم  و  باورمند  هم  که  اهم  شروی مسلمان  از  به   ی ا ژه یو   ت ی باشد،  آنان  است.  برخوردار 

 یخانوادگ   یها ی زن و نابرابر   تی مند مانند هوو دغدغه   ی با موضوعات واقع   ییها مجموعه 

م  نشان  ز  محورت ی شخص   دی با   ی داستان   خط  .دهند ی توجه  و  باشد  جذاب   ی شناس یی بای و 

عنوان زنان به   یبرا   زیمتن ن   ی قی لباس و موس   یطراح   ،ی ازجمله نورپرداز  یون ی زی تلو  مجموعه 

 .است  ت ی از تجربه تماشا حائز اهم   یبخش مهم 
 

 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

های  ویژگی

  ی هامجموعه

خوب   یونیزیتلو

نمایش خانگی از نظر  

 مخاطبان زن 

زنان  های بر ویژگی تأکید

ایرانی و بیان داستان 

 تر مناسب

ایرانی    یونیزیتلو  یهامجموعه  تأکید  -1 زن  بر 

 مسلمانی و فرهنگ غنی ایرانیهای دارای ویژگی

 مند باشند  دغدغه -2

 داشتن خط داستانی خوب   -3

های  یفناورکارگیری هب

نوین و اهمیت بر  

 زیباگرایی 

 شناختی خوش ساخت بودن از نظر زیبایی -4

 گذاری بسیار زیاد ی خوب با سرمایهفناور  -5

 منابع انسانی خوب  -6
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 ی ونی زیتلو  یهامجموعه مخاطبان زن   یشناسپ ی مقوله ت.  9-4

را    یونی زیتلو  یهامجموعهمخاطبان زن    یشناسپیمربوط به مقوله ت  یمفهومهای  دسته

 : دکنییمشاهده م ر یدر جدول ز
 

 یونیزیتلو یهامجموعهمخاطبان زن  یشناسپیدهنده مضمون تلی تشک  یمفهومهای (: دسته9جدول)

 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

 

 

 

 

شناسی  تیپ 

مخاطبان زن  

  ی هامجموعه

 یونیزیتلو

و    هایژگیو نییتب

زنان  حاتیترج

 یانقلاب

 من انقلابی تراز جمهوری اسلامی ؤ زنان م -1

 تر بیش  ی ونیزیتلو  یها مجموعهبا افزایش سن تمایل به    -2

 شود می

مناسبی با امکان  های  ایجاد آرامش و داشتن داستان  -3

 همزاد پنداری 

گذران وقت و  

از اوقات   یمندبهره 

 فراغت

  تربیشبرای گذران وقت  عمدتاً -4

 در سن میانسال و بالاتر های خانم -5

 دارای گرایشات دینی و مذهبی های زن -6

تمایلات و  

و   ینید یهاشیگرا

 یسنت

 روستایی  های زن -7

 گرا  زن مذهبی و ارزش -8

 محور و سنتی زن خانواده -9

 

را زنان   ون یزی و وفادار تلو  یمخاطبان اصل  ، یتمندیاستفاده و رضا  یهاهی بر اساس نظر

  ن یهستند. ا  یمستحکم  ینیو د  یفرهنگ  تیهو   یکه دارا  دهندیم  ل یتشک  یو سالمند  انسالیم

تلو  ارزش  دانندیم  یخود  یارا رسانه  ونی زیگروه،  قرار دارد  یهاکه در خدمت    .جامعه 

می این خصوص  در  افراسیابی  خانواده»گوید:  دکتر  گرایشزنان  با  سنتی  و  های  محور 

مثبت، دنبال    یهاانیبا پا  یو اخلاق  یخانوادگ  ی ونیزی تلو  یهامجموعهمند به  علاقهمذهبی،  

  ید یو کل  یکه در خانواده نقش محور   یپندار با مادران، همسران و زنانهمذات  یهاتیروا

  ی نید   ی هاسالم و آموزنده که ارزش  یونی زیتلو   یهامجموعهزنان،    نیا  ی برا  . »، هستنددارند

  ی بلکه برا  ، یسرگرم  ی تنها برانه  ون یزی دارد. آنان از تلو  تیجذاب   کنند،یم  د ییرا تأ  ی و اخلاق

و ساکن   یی روستا  زنان  .کنندیاخبار معتبر استفاده م  افتیروزمره و در  یدر زندگ  یهمراه

محسوب   ونی زیاز مخاطبان وفادار تلو   ،یسنت  ی سبک زندگ  لی دلبه  زین  یرشهریمناطق غ
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اشوندیم روا  نی.  با  مبتن  یهاتیگروه  و  ارزش  یساده    ی پندار همذات  یخانوادگ  یهابر 

 .دهندینشان م یتر بیش
 

   ی خانگ   ش ی نما   ی ون ی ز ی تلو   ی ها مجموعه مخاطبان زن    ی شناس پ ی مقوله ت .  10-4
ت  یمفهومهای  دسته مقوله  به  زن    یشناسپیمربوط    تلویزیونی   هایمجموعهمخاطبان 

 : دکنی یمشاهده م ر یرا در جدول ز یخانگ شینما
 

  ی هامجموعهمخاطبان زن   یشناسپیدهنده مضمون ت لیتشک یمفهومهای دسته (:10جدول)
 ی خانگ  شینما یونیزیتلو

 هیپا نیمضام دهندهسازمان فراگیر 

 

 

 

 

 

 

شناسی  تیپ 

مخاطبان زن  

  ی هامجموعه

نمایش   یونیزیتلو

 خانگی 

اری زابو   یسرگرم

 یزندگبرای 

 روزمره 

 سرگرمی براش خیلی مهمه  -1

 مخاطبی که خیلی زندگی روزمره داره  -2

 دارای سبک زندگی موجود برآمده از فناوری    -3

 شده ضد دین نوین  در مواردی زن فمنیسم کاملاً  -4

قشر جوان بر تعامل 

 یفناوراستفاده از 

سبک   متناسب با

 ی جدید زندگ

 دانشجویان هم  به سمت نمایش خانگی گرایش دارند   -5

ای  رده  -6 ایینهـ ــنی پـ ل  سـ ایـ ایش  تربیشتر تمـ ه نمـ ی بـ

 خانگی دارند

 جوان تر های  خانم  -7

 روز  فناوریآشنایی با   -8

با ذائقه   یمخاطبان

به   شیمتنوع و گرا

  یسبک زندگ

 و مستقل  یامروز

 دارای ذائقه متنوع تر  -9

 روز دنیا یونیزیتلو  یهامجموعهآشناتر با سینما و    -10

 گیرزنان جوان و سخت  -11

 تحصیلکرده و دارای درآمد بالا   -12

 و شهرنشین    نوینزن   -13

 

گر  مطالبه، آگاه و  نوین  یعمدتاً زنان  یخانگ  شینما  یونیزی تلو  یهامجموعهمخاطبان زن  

  ییدنبال محتوازنان به  نی. ادانندیم  یاز روزمرگ  ییرها  یبرا   ییهستند که رسانه را فضا

  .داشته باشد  یی بالا  تیف یهستند که هم از نظر فرم و هم محتوا ک  یجهان  یبا استانداردها
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می توضیح  زمینه  این  در  ببران  جواندهد:  دکتر  هرچه  م»سن  ذائقه    یدارا   شودیتر 

جوان    جه یدرنت  است.  ی ترمتنوع   تر بیش  ا ر  یخانگ  شینما  یونی زیتلو   ی هامجموعهافراد 

  ی اکردهلیگروه شامل زنان جوان و تحص  نیا.  «کنواختی  یونیز یمجموعه تلوتا    دپسندنیم

را  های تلویزیونی مجموعه یاند و محتواشده لیتبد  گرلیفعال و تحل یاست که به مخاطبان

  ،یدنبال تنوع ژانر به  ژه ی وتر به. نسل جوانسنجندیخود م  ی شخص  یهاو ارزش  تیبا هو

  ی بی ترک  یخانگ  شیمخاطب زن نما  ت،ینهادر  .است  ده یچیپ  یهاتیو شخص  ت یسرعت روا

عم  ی طلبیاز سرگرم فهم  بازتاب  ق یو  خواهان  که  در    ی است  جامعه  و  خود  از  صادقانه 

 .است یارسانه یمحتوا
 

 گیری . بحث و نتیجه 5
م  ن یا  یهاافتهی نشان  الگو  دهدیپژوهش  ا  یشناسمخاطب   ی که  حوزه    یرانیزنان  در 

نما   یونی زیتلو   یهامجموعه پ  ند یبرآ  ،یخانگ  شیو  فرهنگ  انیم  ده یچی تعامل    -یعوامل 

 لیزنان است. تحل  یو سبک زندگ  ینسل  یهایژگیو و   تیروا  تیفیک   ،یتیهو  یازهاین  ،ارزشی

حاکداده تلو  یها  که  است  آن  سنت  ی برا  ونیزی از  م  یمذهب  ،یزنان  همچنان    انسالیو 

 اسلامی   -یرانی ا  تیمحور و هوخانواده  یهادر دسترس، آشنا و سازگار با ارزش  یارسانه 

  یهاتیمحدود   ،یاشهیکل  یرسازیزنان، تصو  یپردازتیاما ضعف در شخص  شود؛یم  یتلق

ا  یو فاصله گرفتن از مسائل واقع  ینظارت   ی آن برا  تیجذاب  ززنان موجب شده است تا 

درمقابل،    د یجد  یهانسل شود.  بر    یخانگ  شینما  یونیز یتلو  ی هامجموعهکاسته  اتکا  با 

  تریچندبعد  ی رسازیو تصو  ای بازیگران حرفهمتنوع، حضور   یپردازبالا، قصه  یفن  تیفیک

  کرده، لیزنان جوان، تحص  یو سرگرم  یشناختییبایز ،یتیهو  یازهایاند ناز زنان، توانسته

  ز یآماغراق  شینما  لی آثار به دل  نیرا بهتر پاسخ دهند؛ هرچند ا  یاورو آشنا با فن  یشهر

زندگ  ،یزنانگ ارزشمصرف  ی سبک  از  فاصله  و  واقعگرا  و  با   یفرهنگ  یهات یها  جامعه 

تنها مخاطب   گر ید   یرانیکه زنان ا  دهد ینشان م  جینتا  ن یا  .اندمواجه  ی جد  ی و نقدها  ینگران

که بتواند    نند یگزیرا برم  یاگر هستند که رسانهانتخاب   یبلکه کنشگران  ستندیمنفعل رسانه ن

 ها،افتهی  نیبرقرار کند. از دل ا  وند یپ  ریجذاب و باورپذ   یهاتیو روا  یاصالت فرهنگ  انیم
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بازنگر   نهیدر زم  ژهیوبه  شود؛یها آشکار مرسانه  ییحتوام  یهااستیدر س   یضرورت 

  ، یسازشهیاز کل  زیزن، پره   سندگانینو   تیتقو  ،یرانیزن ا  یواقع  یی به بازنما  تربیشتوجه  

  ن یتدو ی را برا یپژوهش بستر مناسب جینتا ت،یسازندگان. درنها یاسواد رسانه ی و ارتقا

که بتواند با شناخت    ییالگو  سازد؛یمفراهم    یشینما  داتیو کارآمد در تول  یبوم یالگو  کی

فرهنگ  ی تی هو  ،یعاطف  یازهاین  قیدق جا  یو  زندگ  گاهیزنان،  در  را  رسانه  آنان   ی مؤثر 

 .کند  فیبازتعر

 
و  یونیزیتلو یهامجموعهدر رابطه با  یرانیزنان ا یشناسمخاطب  نیشبکه مضام: 1الگوی شماره 

 ی خانگ   شینما یرانیاهای مجموعه

 

  ی شناس مخاطب  یکه الگو   دهدیشده نشان ماستخراج  پژوهشهای  فوق که از یافته  الگوی

ا حوزه    یرانیزنان  نما  یونی زیتلو   یهامجموعهدر  مجموعه  یخانگ  شیو  قالب  از    ی ادر 

پ چالش  وسته ی مقولات  جذب،  عوامل  رضاهمچون  عوامل    یمحتوا  ی هایژگی و  ت،یها، 

آن است   انگریمدل ب  نیاست. ا  نییتب  لمخاطبان و انتظارات زنان قاب  یشناسپیمطلوب، ت

رسانه انتخاب  نه    یاکه  رسانه  کیزنان  مصرف  ساده  برآ  یارفتار    ند یافر  ک ی  ندیبلکه 

  یبا فناور  ییسطح آشنا  ،یفرهنگ  یهازشار  سته،یتجربه ز  ،یتیهو  یازهایشامل ن  هیچندلا
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  ، یارزش  یامثابه رسانهبه  تربیش  الگو   نیدر ا   ونیزی است. تلو  یشناختییبایو انتظارات ز

نخانواده با  هماهنگ  و  سنت  یازهایمحور  مذهب  یزنان  که  درحالی  شود، یم  فیتعر  یو 

است که زنان   نوین  یهاتیبر روا  یمتنوع و مبتن  محور،یفناور   یارسانه   یخانگ  شینما

آنچه   دهد ینشان م  الگو  لیدارند. تحل  ی تربیش  ش یبه آن گرا یو شهر کردهلیجوان، تحص

زنان امروز و نظام   یینظام معنا  انیم  یناهمخوان  کند،یم  جادیو رسانه شکاف ا  نانز  انیم

  یساززنان دچار ساده  تیواقع  شیدر نما  ونی زیمعنا که تلو  نیها است؛ به ارسانه  ییروا

،  نوین یو سبک زندگ یزنانگ  شیگاه با افراط در نما یخانگ شیاست، و نما یسازشهیو کل

در حرکت    ی ، راهکار اصلالگوبراساس    ن یبنابرا  ؛ردیگیفاصله م  امعهج  یفرهنگ  یاز الگو 

جذاب   یهاتیروا  ،یخلاقانه اصالت فرهنگ  بیزنان، ترک  یمؤثر برا  یمحتوا  دی تول  یسوبه

انسان  انهیگراواقع  ییو بازنما ا  یو    ی بوم  یی الگو  تواندیکه م  یکرد یاست؛ روی  رانیزنان 

 اثرگذار فراهم آورد.  یونی زیتلو  یهامجموعه د یو تول یگذار استیس یبرا
 

 پیشنهادات 
نتا اساس  شناسا  جیبر  به  که  حاضر  ا  یشناسمخاطب   یالگو  ییپژوهش  در   یرانیزنان 

با   نما  یونیز یتلو  یهامجموعهمواجهه  پ  یامجموعه  د،ی انجام  یخانگ  شیو   اتشنهادیاز 

 :شودیارائه م ندهیمطالعات آپژوهشی برای  و  یکاربرد 

زن و    سندگانیمشاوران و نو  ی ریکارگ : بهیگذار است یو س  دی تول  ندیادر فر  یبازنگر .  1

 .از زنان یو واقع یا شهیرکلی غ ییبازنما ی برا ی نظارت یهاارچوب هچ ینیبازب

 شیرقابت با نما  یبرا  دی و تول  لمنامهیدر ف  یگذارهی: سرماییو روا  یفن  تیفیک  یارتقا  .2

 .یتجملات یخشونت و سبک زندگ ش یاز افراط در نما ز یهمراه با پره ،یخانگ

برنامه .  3 رسانه   یهاتوسعه  آموزش  یاسواد  تولخانواده:  و    یارتقا  ی برا  دکنندگانی ها 

 .یپرداز تیمخاطب و دقت در روا یگرانتخاب 

  ی هامجموعهزنان از    ر یتفس  ی چگونگ  ی : واکاویق یتطب  لیخوانش زنان و تحل  یف یمطالعه ک.  4

 .یالمللنیموفق ب  یهابا نمونه سهیو مقا یداخل  یونیز یتلو

تأثی تیهو  یهاو تفاوت  تالی جید  ی نقش فضا  ی بررس.  5   ی هاشبکه  ری : پژوهش در مورد 
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 .در مصرف محتوا  ی و طبقات ینسل یهازنان و مطالعه تفاوت قه یبر سل یاجتماع
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