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Abstract 
One of the most important cultural concerns in the present era is the battle of 
narratives. A battle that has taken place over public opinion and will have political, 
social and even economic consequences. Today, success in this decisive battle has 
a direct relationship with the ability of an idea or civilization in media activism. 
This article tries to present a new way for success in front of this holy institution by 
examining concepts and presenting methods of success in the battle of narratives, 
while reviewing the previous performance of seminaries in media activism. For this 
review, it was first necessary to select or create a logical framework for the war of 
narratives in order to review the field's performance based on it. But the "battle of 
narratives" is a new concept that has a very ambiguous and complicated definition, 
and the theorizing about it has not been done completely and maybe even 
incompletely. Therefore, this article tried to explain the position of media activism 
in the battle of narratives by looking at the concept and functions of narrative and 
activism. Also, by analyzing the semantic relationship of the war of narratives with 
related concepts such as soft war, war of wills, cognitive wars, and media war, an 
attempt was made to create a semantic system and epistemic framework around the 
war of narratives that the role of media activism To make the narratives more clear 
in the battle. Winning in any war requires knowing the specific strategies and tactics 
of that war. In this article, by introducing and explaining five effective methods or 
tactics for success in the war of narratives, namely: "first narration or speed of 
action", "repetition and continuity", "diversity and innovation", "maximum 
coverage" and "quotation, fact" Visibility and believability, we found that media 
activism is the most important operational strategy in the implementation of these 
5 tactics or principles of success in the war of narratives. After defining and 
explaining each of these 5 principles and explaining how to use the media activism 
strategy in them (with examples), we evaluated the performance of Qom seminary 
in the last hundred years on the same basis and while expressing the weaknesses 
and strengths in In each case, we put solutions in front of the area officials, 
especially the media officials of the area. 
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 ( 11)پیاپی  1 شماره ،6 دوره                                                                                                   دوفصلنامه

 1403 تابستانمطالعات فقه و حقوق رسانه                                                                                    بهار و 

 298- 267صص:                    رفاه                                                         غیرانتفاعی –غیردولتی  دانشکده

 

 

 ها«،ای در نبرد روایت»راهبرد کنشگری رسانه 
 های علمیه از چیستی و چگونگی تا نقشه راه حوزه

 نوع مقاله: پژوهشی 

 28/06/2140تاريخ دريافت:                                                                              1شاهنگ یپ  نیمحمدحس

 06/1403/ 09تاريخ پذيرش:                                                                                                      

 چکیده 

هاست. نبردی که بر سر تصاحب افکار  های فرهنگی در عصر حاضر، نبرد روایتیکی از مهتمرین دغدغه
اجتماعی و حتی اقتصادی خواهد داشت. امروز موفقیت در این  عمومی شکل گرفته و پیامدهای سیاسی، 

ای دارد. این ساز رابطه مستقیمی با توانمندی یک اندیشه یا تمدن در کنشگری رسانهنبرد سرنوشت
ها، ضمن بررسی اجمالی  های توفیق در نبرد روایتکند با بررسی مفاهیم و ارائه روشمقاله تلاش می

روی این نهاد  ای، راهی نو را برای موفقیت در پیشعلمیه در کنشگری رسانههای  عملکرد پیشین حوزه
ها انتخاب یا ایجاد منطقی برای جنگ روایت  یمقدس قرار دهد. برای این بررسی ابتدا لازم بود چهارچوب
شود انجام  آن  اساس  بر  حوزه  عملکرد  بررسی  تا  روایت  ؛شود  »نبرد  که  اما  است  تازه  مفهومی  ها«، 

صورت کامل و شاید حتی  پردازی در خصوص آن بهبسیار غامض و پیچیده دارد و هنوز نظریه  تعریفی
انجام نشده است بنابراین  ناقص  کارکردهای روایت؛  و  به مفهوم  نگاهی  با  مقاله سعی شد  این  و    در 

ه  رابطحلیل  تها تبیین شود. همچنین تلاش شد با  ای در نبرد روایتجایگاه کنشگری رسانهکنشگری،  
روایت جنگ  با  معنایی  چون  ها  مرتبطی  ارادهمفاهیم  جنگ  نرم،  جنگ جنگ  شناختیها،  جنگ   و  های 

کنشگری    ساخته شود که نقشها یک نظام معنایی و چهارچوب معرفتی پیرامون جنگ روایت ،ایرسانه
. پیروزی در هر جنگی مستلزم شناخت راهبردها  ازپیش روشن سازدرا بیش  هاای در نبرد روایترسانه

با معرفی و تبیین پنج روش یا تاکتیک مؤثر برای موفقیت  های خاص آن نبرد است. در این مقاله  روشو  
«، »تکرار و استمرار«، »تنوع و نوآوری«، »فراگیری  عملسرعت روایت اول یا » یعنی: هاجنگ روایتدر 

ای مهمترین راهبرد عملیاتی کنشگری رسانهدریافتیم که    و باورپذیری«  نماییحداکثری« و »استناد، واقع
  5هاست. پس از تعریف و تبیین هر یک از این  تاکتیک یا اصل موفقیت در جنگ روایت  5در اجرای این  

ای در آنها )با ذکر مثال(، عملکرد حوزه علمیه  اصل و بیان چگونگی استفاده از راهبرد کنشگری رسانه
ها در هر مورد،  ها و قوتسال گذشته را بر همان اساس ارزیابی نمودیم و ضمن بیان ضعف  100قم در  

 ای حوزه قرار دادیم. ویژه مسئولان رسانهروی مسئولان حوزه بهراهکارهایی را پیش
 

 ن کلیدیاگواژ
      .ای، دین و رسانهرسانه، کنشگری رسانهها، حوزه علمیه، جنگ روایت

 
 ، قم، ايرانو مذاهب انيدانشگاه اددانشجوی دکترای مطالعات تطبیقی اديان، ـ 1

pishahang.mh@gmail.com 
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 میو مفاه  فیتعار  -1

خواهیم پرداخت.   پژوهش در اين بخش از مقاله به تعريف و تبیین مفاهیم واژگان اصلی  

تعريف و تبیین مفاهیم رو  اين پژوهش نگاهی کارکردگرا داشته و ازاين  لازم به ذکر است

از بیان تعاريف صرف و نظری پرهیز خواهیم    نیز با نگاهی کارکردگرايانه ارائه شده و

های  مندی حداکثری باشد لازم است در هر يک از موارد نظريهکرد. چه آنکه اگر بنا بر بهره

 مرتبط نیز معرفی شود.  
 

 رسانه  -1-1

هر ابزار، روش و  در يک تعريف سـاده و اام  معنی رسـاندن اسـت و   در لغت به 2رسـانه

انه ارتباط به  یکه برا  یالهیوس ـ ود نامیده میکار برود، رسـ اما در تعريف اصـطححی  ؛ 3شـ

ــانـه،   ــ  اوب کتـا     مطـالعـهمفهوم رسـ ه از ف ـ ــواـات کلیـدی در نظريـه   چنـد مملـ موضـ

ــانـه ــتـه  4 هـارسـ ــانـه کمـک کنـدیم  5لافی  دن ینوشـ   ی ]برا .  توانـد بـه درب بهتر تعريف رسـ

انه  م  فيتعر ودیرسـ ت  شـ ام  تلو یبه فهرسـ فکر   نترنتيروزنامه و ا  و،يراد لم،یف  ون،يزيشـ

 .کندیآشکار نم  یسادگخود را به یهامشترب انوان  یژگيو ،یفهرست نیچن؛ اما کرد

را به   هاامیکه پ يیهافناوریصـورت  بهباشـد که رسـانه را   نيح  اراه ديشـااسـا  براين

ان اببـ ــور و حت  یمخـ ه، کشـ اط مختلف منطقـ ان منتقـ  م  یدر نقـ دیمهـ  .میکن  فيتعر  کننـ

ومود  هب فناوریهمان   گونه تعريف کرد:را اين  رسانه  تواناز نظر مؤلف، می  ديگرابارتبه

کار به ممعی قاب  تومه از مخاببان  های مديد  از تمدن آمده کار يا ییرآشـ که پیامی را آشـ

يا اقت ــادی به  امتماای   ،اام از ســیاســی، فرهنگیمهمی درنتیجه تأثیرات  منتق  کرده و  

اما اين تنها تعريف رسـانه نیسـت و نويسـندگان و متفکران مختلف، ؛ همراه خواهد داشـت

 
2. Media 

،  Encyclopedia of Media and Communicationالمعارف رسانه و ارتبابات با انوان اصلی  دايرهبه    :ن.ب.  3

Marcel Danesi ،2013 
4. Key themes in media theory 

5. Dan Laughy 
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در    7آلدو ون ويزبو   6مین هنگ ،مثابانوانبه  ؛اندهای بســیار متنوای را ارائه دادهتعريف

در تعريف رسـانه احوه بر ومه صـنعتی آن، به    8 ...نام  رسـانه و کارآفرينیکتا  خود به

است که مح ولات   یرسانه، صنعتگويد:  های کارکردی رسانه نیز تومه کرده و میمنبه

ــرگرم  یو خـدمـات ابحاـات ــدیکرده و م  دی ـرا تول  یو سـ  Min Hang & Aldo van)   9فروشـ

Weezel, 2007, p.51)  به آن اما شــايد مهمترين کارکرد رســانه در اين تعريف آمده باشــد:  ؛

،  1395، رادی) باشـدای  ها و افکار ادهدهنده فرهنگشـود که انتقابدسـته از وسـايلی گفته می

ه  ؛ (15ص. اب برای رســــانـ انتقـ ه اين  ه ترنهولالبتـ ــرط دارد کـ ک شـ آن را   10مای بودن يـ

  .( Trenholm, 2007, p.24، به نق  از 20، ص.1399راد، محسـنیان) دانسـته اسـت   ییرمسـتقیم بودن 

افکار  ها، روايت اسـت.ها، افکار يا پیامحم  ییرمسـتقیم فرهنگ  ابزار  بعدتر خواهیم گفت که

ها ها بر شـانه روايتشـوند و فرهنگها به سـاحت فرهنگ منتق  میگیری از روايتبا بهره

مهم اســت، شــناخت کارکردهای    پژوهشآنچه از تعريف رســانه در اين   شــوند.حم  می

ها  يکی از مهمترين کارکردهای رســـانه؛ بنابراين اســـت  ويژه در حوزه روايتبه رســـانه

 هاست. انتقاب و ترويج باورپذير روايت

تواند  ، صنعتی است که میپژوهشقطعاً مق ود از رسانه در اين    انهفناوردر محدوده  

تأثیرگذار ارتباط برقرار کند تا از منظر کارکردی نیز بتواند  با مخابب گسترده و به شک   

يک روايت اام از فرهنگی، سیاسی، اقت ادی يا امتماای را در میان افکار امومی یلبه  

گری رسانه  روايتهای  )در ادامه به شیوه  دهد، چه آن روايت درست باشد و چه نادرست

 . اشاره خواهیم کرد(

اين   م داق  که  آنچه  روزنامهاکنون  همانند:  وسايلی  است  راديو،  تعريف  مجحت،  ها، 

اينترنت، ماهواره،  و  ی سکوها،  امتماایهای  شبکه  تلويزيون،  بازیوي دي اشتراب    های ، 

ديجیتاب   و  خبر،  و...    برخطو    ییربرخطويدئويی  همچون  روايتگر  محتواهای  انواع  با 

 .باشدمی مستند يا داستانی  تلويزيونی مجمواه  ، اکس، فیلم و ، داستانگزارش، مستار

 
6. Min Hang 

7. Aldo van Weezel 

8. Media and Entrepreneurship: What Do We Know and Where Should We Go? 

9. https://www.tandfonline.com/doi/abs/ 10.1080/16522354.2007.11073446  

10. Trenholm 
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 کنش ارتباطی  -2-1
پروژه در  هابرما   يورگن  نظريه  نام  ارتبابی  پايهکنش  برای  که  است  الوم  ای  گذاری 

ها نوشته بود و در آن مفهوم اقحنیت ارتبابی را در مقاب  اقحنیت  امتماای در نظريه زبان

ارتبابی و امزاء آن چنان رابطه معناداری با  نظريه کنش کند. ابزاری ماکس وبر مطرح می

 باشد.   پژوهشیتواند چهارچو  نظری چنین  دارد که می  نوينای در دوران  کنشگری رسانه

،  1، ج1384هابرما ، )  باشدیمعطوف به ح وب تفاهم م  یکنش امتماا  ینوا  ، ینش ارتبابک 

استدلاب،    قيدرب مشترب از بر  کيبه    دنی رس  ی کنشگران برا  ه، ينظر  ن يا  یبر مبنا  .(389.ص

   . (2.، ص1385مهدوی و مبارکی، ) کنندیارتباط متقاب  برقرار م گر يکديبا   یوفاق و همکار

  ی متقاب  و ام  تفاهم  اي  یکنش تعامل اي   یکنش ارتباب کنش معطوف به تفاهم که بدان  

است،  زین شده  که)  گفته  هدفدار  کنش  تعق  ک يبه    یابیدست  زه ی انگ برخحف  و   بی هدف 

به    یابیهدف بود، دست  کيمعطوف به   (11ترامع اسدر آن    یشده منفعت شخ حسا  

  یانوع کنش که برخحف کنش معقوب، رابطه دومانبه  ني. در اکندیرا دنباب م  ی تفاهم ارتباب

   یشخ   تیموفق خودخواهانه    ی هایحسابگر  ق ينه از بر  ر، ی درگ  د را دربردارد، کنش افرا

خود    تیدر فکر موفق   یروچیهماهنگ شده و افراد به ه   زیآمتفاهم  یهاکنش  ق يبلکه از بر

را بر   شانیکنش  یهاکه بتوانند برنامه   کنندیم  بیتعق  یطينبوده بلکه هدفشان را در شرا 

   .(23-22و   40، ص. 1385 ، یرزاق) سازند نگمشترب هماه  تیاز موفق  يیهافيتعر یمبنا

 : سدينویم یکنش ارتباب نییدر تب   یکنش ارتباب  هينظر هابرما  در کتا  

آنجا که   م؛يگویسخن م  ی( من از کنش ارتبابیو ابزار  ی)کنش راهبرد   هانيمقاب  ا در

ام  ح وب    ق يبلکه از بر  تیمحاسبات خودخواهانه موفق  قي کارگزاران نه از بر  یهاکنش

م هماهنگ  ارتبابشودیتفاهم  کنش  در  بهمشارکت  ی.  اوب  وهله  در    یسو کنندگان 

  ی طيخود را تحت شرا  یفرد  یهاها هدفآن  .کنندینم  یریگ خود سمت  یفرد  یهاتیموفق

م نقشه  کنندیدنباب  بتوانند  مبنا  یهاکه  بر  را  از وضع  فيتعار  یکنش خود    ت یمشترب 

   (.390، ص. 1، ج1384هابرما ، ) هماهنگ کنند 

 
،  1385رزاقی،    ؛ 211.، ص1388ريترز،    ؛389.، ص1، ج1384هابرما ،  برای مطالعه بیشتر رموع کنید به:  .  11

 .81.، ص1388بهرامی، و  40و  22.ص
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  ز ین رودیشمار مبه یفهم کنش ارتباب یدی لفه کلؤکه م  ح وب تفاهم در مورد مفهوم 

  ی دوبرفه در کنش ارتباب  یفهمبه هم  دنیاصطحح، رس  ني تومه داشت که مراد از ا  ديبا

فااحن در    انیبه توافق در م  دنیرس  نديابوده و بنا به گفته خود هابرما  مراد از آن فر

 . (73.، ص1376خواه، الی؛ 391، ص. 1، ج1384هابرما ، ) باشدیوام  کننده م  ندهيمقام گو

بر اسا  آنچه در تعريف و تبیین اممالی نظريه کنش ارتبابی يورگن هابرما  گفته شد، 

ای حوزويان نیز، نوای کنش ارتبابی است که فارغ از دريافت که کنشگری رسانه توان  می 

ارتباط  ساير  با  کام   هماهنگی  در  خودخواهانه،  و  شخ ی  ساير تمايحت  از  )اام  گیران 

حوزويان و مخاببان(، در پی برقراری يک تعام  و ايجاد تفاهم برفینی در هر ارتباط است. 

تنها هدف ايجاد سلطه بر مخابب و الزام به پذيرش نیست بلکه نه چنانچه در اين نوع ارتباط،  

 اند. ن حوزوی در هر نوع ارتباط نیز یالباً رويکردی ضد سلطه و آزاديبخش داشته ا مبلغ 
 

 ای کنشگری رسانه  -3-1
فعالیـت  12 کنشگری بـه  اکتیويسم    ، اقت ادی  ،هـای سیاسیهـای گونـاگون درارصـهيا 

ها هـدف ايجـاد تغییر در اين سامانه   شود که بـامحیطی و ییره معطوف میزيست  ،امتماای

های های مرتبط با کنشگری گستره وسیعی دارند و از نوشتن نامهفعالیت  .گیردانجام می 

  ، بايکوت اقتـ ادی  ،تا برگزاری کارزارهـای سیاسـی  ،هاولان و رسانهئسرگشاده به مس

  ؛ (Shaw, 2001)  گیرندتحـ ن و ااتـ ا  یـذا را دربـرمی  ،ااتـ ا    ،راهپیمـايی خیابـانی

توانايی و برخورداری   با    همراه  کهکنشگری  با تومه به تعريفی که از رسانه داشتیم، آن  اما  

قابلیت و  اراده  و  از  امتمـاای  کـنش  ابزارهاهـای  کـارگیری  ونشانه  ،بـه  در  ها  نمادها 

برای    ،ای ها]ی رسانهامتماای و سـازوکارهای مومـود در فناوریهای  ارچو  ارزش هچ

متقاب   ارتباط  می  (79، ص.1391  ی،بابائ  و  ی، کیخان)  انجام  میانجام  را  کنشگری  شود  توان 

 ای نامید. رسانه

بارزترين اشکاب کنشگری رسانه از  يا کنشگری فضای  امروزه  اينترنتی  ای، کنشگری 

؛ ستا  های امتماای توسعه مفهومی و املیاتی پیدا کرده ظهور شبکهمجازی است که با  

 
12. activism 
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 »14هـای منـبش امتماای رسـانه«در دانـشنامه    13آنجـح مِـی آگوآيـو البته برخی همچون  

-مفهـومی برآمـده از رسانهخودِ کنشگری را   ،»های مديـدکنشگری و رسانه« ذي  مدخ 

مديد  ه که ای  است  کرده  کاربرانایلب  «  تعريف  سوی  از  شده  تولید  محتوای  و    ،با 

هـا میلیـون بیننـده و خواننـده را بـه مـشارکت و تعامـ  در ده  ،بانی از سوی آنهادروازه

نشگری در مـ اديق خـود از  د. کخوانفرامی  ، خ وص محتوای به اشتراب گذاشته شده

های  سويه  ،ای شخ یهامتماای پربرفدار مانند فیسبوب و تويیتر تا وبحگهای  رسانه 

  . کندفرهنگی و ییره کسب می ،امتماای ،سیاسی

بـه و  اينترنـت  دلیـ   همـین  رسانهبـه  فـیسبـوبهای  ويـژه  ماننـد  مجازی    ، امتماای 

اسـپیس و حتـی وبحگ  ،يوتیـو   ،تـويیتر های  و مماات   15ها فروم  ،هاپادکست  ،هامـای 

امر بااث تسريع   .هـايی از کنشگری را دنباب کنندشـیوهتواننـد  نیـز مـی   16محتوايی اين 

ايـن  حرکت کـاربران  يـا  افـراد  امتمـاای  بـسیج  و  شـهروندی   شـود مـی  تارنماهاهای 
(Aguayo, 2011, pp. 362-365 [cited in]: Downing, 2011). 

های امتماای  شبکههای مديد و  اساساً کنشگری امتماای با ظهور رسانهترتیب  اينبه

]يا مجازی  نیز نوای کنشگری امتماای اسـت   17نشگری اينترنتی هرچند ک  تحقق يافته است.

اين    .(51. ص  ،1392  ،یمهرم  انيریب    و   یکیخان)  يابددر فضای واقعی نیز امکان انعکا  میکـه  

هر نوع کنشگری  ای، قاب  تعمیم به  های رسانهمسئله با تومه به ظهور فرامتن در تحلی 

میرسانه و  است  منعکس شودای  و  پذيرفته  نیز صورت  واقعی  در  فضای  البته  ؛  تواند 

که کنشگری  است  زير  شايان ذکر  به سه دسته  و موضوع کنشگری  به کنشگر  ناظر  ها 

 تقسیم شود: 

حاکمیتی در مهت کنشگری ستادی يا  .  2؛  کنشگری المی و دانشی در حوزه رسانه  .1

 . ایکنشگری صف يا میدانی )املی( رسانه. 3و  ایهای رسانهحکمرانی در کنشگری

 
  ای دانـشگاه ارتبابات و هنرهـای رسـانه  الوم  دانشکده  ارياستاد(  Angela J. Aguayo)ويآگوآ  یآنجح مِ.  13

 است.  یمنوب نوییليا

14. Social Movement Media 

15. forums 

16. content communities 

17. internet activism 
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ابزارها بـه    و   ، کـارگیری  چ ها  نشانه   نمادها  ارزش ه در  و ارچو   امتماای  های 

هايی فعالیت   ،رو ازاين   .برای انجام ارتباط متقاب  است   ،ها سـازوکارهای مومـود در فناوری 

برای ايجـاد   ، های خود در استفاده از ابزارهای ارتبابی اينترنت کاربران با تکیه بـر مهارت که  

ديگران   ، ارتبـاط  به  های خود در در راستای هدف   ،مبادلـه و نشان دادن واکنش در خور 

 ).79، ص.1391،  خـانیکی و بابـايی ( شود  کنشگری محسو  می   ،دهند فضای سايبر انجـام می 

 

 روایت  -4-1
بررسی تعاريف روايت به هر دو رويکرد  اين پژوهش لازم است در    کاربردی  نظر به اهداف

رويکرد  تعريف يعنی  تعريف  روايت   رويکرد در  و  کرد.    محور   تومه   کارکردمحور  

به تعر  کرد يرو  نینخست م  فيمعطوف  را    تيبخش روانتعیُّهای  یژگيکوشد ویاست که 

چه    یآدم  یبرا   تيپرسد روای است که م  ینیی)کارکردمحور(  تب  دوم  کرديبرشمرد؛ اما رو

 . (41. ، ص1395)توکلی شانديز،  دهد ی انجام م یکار

  اریدارد بلکه نقش بس  تیاهم   اتیادب   نه یتنها در زمکه نه  ر یاست فراگ   ی ادهيپد  تيروا 

  رو ازاين  .(41، ص.1395توکلی شانديز،  )   کندمی  فايا  ز یو اخحق ن  تيدر فرهنگ، فهم، هو  یمهم

لازم    -کارکردی  ويژه  بهاام از لغوی، اصطححی و    -در تعريف و تبیین معنای روايت  

ای داشته باشیم. چه آنکه خاستگاه  روايت  در حوزه ادبیات است  رشتهاست نگاهی میان 

گزارش   و  سفرنامه  زندگینامه،  کوتاه،  داستان  رمان،  همچون  را  آن  م اديق  ایلب  و 

وارد    مفهوم آن  ولی کارکردهای متنوع آن مومب شده است تاشناسیم،  توصیفی واقعه می

روانهای  حوزه ازممله  امتماای،ديگری  الوم    رسانه  و  ارتباباتهنر،  فلسفه،    شناسی، 

بلبد  همه، پرداختن به همه اين ابعاد، مقاله يا حتی مجمواه مقالات مستقلی را میبا اين  . شود

آنچه در اين فرصت، قاب  تأم   ؛ اما  که از مجاب اين مقاله با هدف گفته شده خارج است

يقین با يک تعريف گذرا  شناسی است که قطع به  است، گستردگی و پیچیدگی مباحث روايت 

شود از تعاريف پايه و قدر مشترب  می  در اينجا سعی؛ اما  توان به آن دست يافتهرگز نمی

ای به کلیات ساير تعاريف و رويکردها، بهره  آنها استفاده شود و امید است صرفاً با اشاره

 دست آيد.   هلازم در اين پژوهش ب
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توصیف،   و  استدلاب  بیان،  کنار  تعريف  در  کحم  در  بیان  شیوه  چهارم  مزء  روايت 

شک  گرفته است. همانند    ستمی آن در قرن ب  ی امروز  یدر معنا  تيمفهوم روا؛ اما  شودمی

از    یگر يد   نيبا اناو  پژوهش  نه یشیپ  ی بررس  نیدر ح  ،18یخ يتارهای  یواکاو  از  یاریبس

ناچار آنها را معادب و به  ميشویدست موامه منيرمان، داستان، ق ه و از ا ،یممله تراژد

   .ميری گیم تيروا - قیگرچه نادق -

از میان اناصر   از نخستین کسانی است که درباره روايت سخن گفته است. او  ارسطو

)موضوع، پیرنگ يا درون مايه، شخ یت، صحنه، لحن، زبان، سبک و  دهنده روايت  تشکی 

  ايبرح داستان    یمعنابه)  Mythos  ايرا افسانه مضمون    تيمزء روا   نيترو مهم  نیاول ...(،  

:  اما تقلید و محاکات کردار و  د يگویآن م  فيداند و در تعر ی( م رنگیپهمان    ايداستان ]

 .  ( 38-39صص. ،1381ارسطو، ) فع  همان افسانه مضمون است 

يک داستان يا بخشی از يک   ،ادبی، روايتْ  نظريهشناسی و  از منظری متداوب در نشانه  

ممکن است به زبان آورده شود، نوشته شود يا ت ور شود و يک يا چند    که   داستان است

 دهد.  ها و ناظرها يا همه آنان ارائه میزاويه ديد را برای برخی نقش

 ای از يعنی يک رخداد يا مجمواه )  ، روايت همان بازنمايی ق ه شناختی يت روا    از ديدگاه 

اند بدون حضور کسی که روايت را نق  کند )يعنی رخدادها( است. برخی پژوهشگران مدای 

ها و نمايش  اند که بسیاری از البته برخی ابراز نگرانی کرده  ؛ راوی( روايتی نیز در کار نیست 

گويی معمولًا بدون راوی ق ه  اند؛ زيرا نمايش و فیلم ديدگاه ناديده گرفته شده ها در اين فیلم 

ها نیز يک راوی دارند، گاه اين راوی خود فیلمساز ولی واقعیت اين است که حتی فیلم   ، کنند می 

؛ شود است، گاه خود مخابب يا بیننده که در اصحح گاهی به آن راوی دانای ک  گفته می 

 . ( 403، ص. 1397)پورتر،    روايی گفتمان ا دو مزء اصلی دارند: ق ه و  ه روايت بنابراين  

میازاين توسعهرو  رويکردی  با  روايت  توان  اصلی  کارکرد  تبیین  و  تعريف  در  بلبانه 

سخن، نوشتار،  صورت  بهروايت، داستانی در يک قالب ساختاری است که  چنین گفت که  

 
  یمتفاوت  هاینگرش  زیدر همان حوزه ن  یاست ول  اتیو برآمده از حوزه ادب  یادب  یمفهوم  تياگرچه روا.  18

  ک، ی کحسشایپ  ف يبتوان آن را به سه دسته تعار  دي شا  یخيتار  یبنددسته  کينسبت به آن ومود دارد و در  

 . (71- 41. ص   ،1395 ز،يشاند  یتوکل )ن.ب: نمود میتقس ک یو پساکحس  کیکحس
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ای  ، اکاسی، تئاتر يا سکانسی از يک رخداد ق هایرايانهسرود، فیلم، کار تلويزيونی، بازی  

اما شايد مهمترين کارکرد روايت، در حوزه تاريخ معنا   ؛  کندای را توصیف میيا ییرق ه

تواند با ثبت، تثبیت يا تغییر تاريخ  يک مامعه )اام از تاريخ گذشته  می  يابد چرا که روايت

يا تاريخ معاصر و کنونی وقايع(، هويت، اخحق و حتی کنشگری سیاسی امتماای آن مامعه  

آينده بحث  در  رويکرد  )اين  دهد  قرار  تأثیر  تحت  آيندهرا  و  بهپژوهی  برای  نگاری  ويژه 

رو تبیین تعريف و کارکرد  ازاين  .ائز اهمیت است(ها بسیار حکنشگری امتماای در ملت

نظر  روايت در حوزه تاريخ را نیز بايد مورد تومه قرار داد. در رويکرد تاريخی به روايت، به

های تاريخی است و شايد بتوان  رسد مهمترين کارکرد روايت، تبیین يا تحريف واقعیتمی

شود اساساً يا بیش از همه مربوط به  ها گفته میاذاان داشت، آنچه درباره منگ روايت

هايی که تاريخ  کنند با روايتهايی که تاريخ را تبیین میهمین بخش است: يعنی تقاب  روايت

های  هم برای واقعیت  -تبیین و تحريف    -نقش دوگانه روايت  هرچند اين  )کنند.  را تحريف می

ت مسئله  در  ولی  ییرتاريخی  حقايق  هم  و  دارد  کاربرد  و  تاريخی  بیشتر  نمود  اريخ 

 . تری دارد(ملمو 

ويژه تحريف  نگاهی به تذکر و هشدارهای مقام معظم رهبری درباره خطر تحريف )بهبا  

مايگاه مفهومی و توان  میهای اخیر بر مهاد تبیین،  امام و انقح ( و تأکید ايشان در ساب

 .   نمودای مشخص در اين نظام انديشهرا ها  املیاتی  نبرد روايت
 

 ها نبرد روایت  -4-1
شاهد حادثه   کند، مردی کهکودکی حمله مینق  است که در سنتر پارب نیويورب سگی به

به را  خود  کودب،  نجات  برای  میبود  سگ  میروی  خفه  را  او  و  خبرنگار    ....کنداندازد 

  اوب نیويورب تايمز  گويد: فردا تیترمیمرد  بیند بهنیويورب تايمز که مامرا را از نزديک می

  .مرد شجاع نیويورکی مان پسری را نجات داد:  اين است

می خبرنگار  موا   در  نیستم:  گويدمرد  نیويورکی  تیتر  می  خبرنگار  .من  پس  گويد 

  .آمريکايی قهرمان مان پسری را نجات داد:  زنیممی

  .امولی من آمريکايی نیستم، پاکستانی:  گويدمرد می
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سنتر پارب   يک مسلمان متع ب سگی را در:  فردا تیتر نیويورب تايمز اين چنین شد

  . دهد القااده در اين منايت دخی  باشدآی احتماب میبیخفه کرد! اف

هاست. مثاب مذکور فارغ از واقعیت اینی داشتن، مثاب مناسبی برای تبیین نبرد روايت

روايت نبرد  و  درحقیقت،  نقش  به  رسانهها  نبرد  يک  در  روايت  زمینهکارکرد  با  های  ای 

 کند.  فرهنگی، سیاسی، امتماای و حتی اقت ادی اشاره می

 

 ها  نبرد روایتای در  نقش کنشگری رسانه  -2
ها با هدايت داهیانه مقام که تومه مبهه خودی به مفهوم و کارکرد نبرد روايتازآنجايی 

العالی، شک  گرفته  ای مدظلهالعظمی سیدالی حسینی خامنه الله  معظم رهبری حضرت آيت

می تحلی و  امتداد  در  را  آن  روشنگریتوان  و  میدانها  از  ايشان  نبرد  های  نوين  های 

روايت نبرد  رابطه  است  بیانات  برشمرد، شايسته  در  مشابه  مفاهیم  با ساير  له،  معظم ها 

نوين   نبردهای  معنايی  نظام  تبیین  با  و  شده  روايتبررسی  نبرد  کنشگری  تا  نقش  ها، 

 ای نیز در اين میدان مشخص شود.  رسانه 
 

 ها در منظومه فکری مقام معظم رهبری نبرد روایت  -1-2
اوب و مذا     تيآن در زمان مناسب با روا  ن ییمعنا و محتوا و تب  د یقدرت تول  هاتيمنگ روا

به انتشار هدفمند    قرار دارد که  ندشم  در يک سوی میدان،  منگ  نيدر ا  .و هنرمندانه است

  تیمانند وضع  ؛اندينمای گزارش را درست م  اياز اخبار    یبخش  . پردازدی اخبار و گزارشات م

اما در    ؛کندی ها را انکار نمآن  ی که کس  یو فرهنگ  یامتماا  یها ب یآس  اي  ینابسامان اقت اد

اسحمی و بلکه اص     سؤاب بردن اص  نظام  ري ز  و   یسازو دروغ  يینمااهیارائه به س  نيا

 .پردازد یم اسحم و انتسا  تمام مشکحت به باورهای اسحمی

انوان  به  هاتیجنگ روا  تیبا محور  منگ شناختی  هينظام سلطه امروز بر پا  یبراح

از    يی نمااهیو س  یسازدیبا هدف ناام  ف يقرار گرفته و تحر  ف يتحر  انيمر  ی ابزار راهبرد

ام     ی ام اسحمظو قرار دادن مردم در مقاب  ن  ی در افکار اموم  ی نظام اسحم  یکارآمد

 قربان فرمودند:   دیا یرهبر معظم انقح  در سخنران .کندیم

قطعاً شکست خواهد    ميتحر  انيشکست بخورد مر  فيتحر  انياگر مر  م يمن به شما بگو 
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شکست خورد و    ف يتحر  اني مر  ی وقت  .ها استکه ارصه، ارصه منگ اراده  راي ز  ؛ خورد

و    د يآیبماند قطعاً بر اراده دشمن فائق م  یو مستحکم باق  یهمچنان قو  رانياراده ملت ا

شد  روزیپ رهبری    )بیانات   خواهد  معظم  سخنرانمقام  ا  یونيزيتلو   یدر  مناسبت  ،  قربان  دیبه 

10/05/1399 .) 

بايد با راهبرد کلیدی  مهاد ديگر میدان اين منگ، مبهه حق قرار دارد که  اما در سوی

های معلی او را در افکار امومی مخدوش تبیین ، مريان تحريف را شکست داده و روايت

های صحیح  بور قطع مهاد تبیین در اين ارصه به معنی مايگزينی روايتو باب  نمايد. به

های حقیقی به  زيرا تنها با بیان و تبیین روايت  ؛و اثبات و تثبیت آن در افکار امومی است

 افتد.  های نادرست دشمنان، از ااتبار میای پذيرفتنی، سکه روايت شیوه
 

 ها روایت  در نبردنظام ارتباطات معنایی  -2-2
ها و نسبت آن با مفاهیم مشابه يا معارض بررسی خواهد  در اين بخش مفهوم نبرد روايت

ها  تعیین نسبت آن  ها در خ وص مفهوم  نبرد روايتمهمترين پرسشيکی از  زيرا    ؛شد

ها نیز هشدار  در سالیان گذشته نسبت به آنمقام معظم رهبری  ای است که  با مفاهیم مشابه

.  دنشوتعريف می  نیز  نبردهای نوين در حوزه افکار امومیهای  انوان ارصهو بهاند  داده

شايد  ها  و ....   منگ ارادهشناختی ،  ای ،  منگ   منگ نرم ،  منگ رسانه  مفاهیمی همچون

به    ترتر و االمانهاما نگاهی دقیق  ؛نظر برسدبهيکی  ها  اينهمه    ییردقیقدر يک نگاه ساده و  

. هدف ما نیز از  دهدآنها را نشان  میان  نسبت درست  ها و  تفاوت  تواندهر يک از آنها، می

ای در اين نظام فکری و معنايی ها و کنشگری رسانهتبیین مايگاه دقیق نبرد روايتاين کار  

تر معنا و تعیین کارکردهای آنها ياری ما را در تعريف دقیقاست. تبیین اين مايگاه نیز  

 خواهد کرد.  

های میان اين مفاهیم مشخص مؤلف با تأم  در اين مفاهیم، نظام معنايی زير را از نسبت

به تبیین هر يک  ،  19با نگاهی به بیانات مقام معظم رهبری ست که در ادامه اين ف  ،  کرده ا

 
  1386/ 02/ 31  ؛ 10/05/1399   ؛12/07/1397  ؛1397/ 25/07  ؛05/1400/ 12  های در مورخ  مقام معظم رهبری.  19

 . 12/07/1397و  1397/ 06/ 15 ؛ 03/03/1395، 
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   :20پردازيمهای آن با ساير مفاهیم مرتبط میاز مفاهیم و نسبت
جنگ نرم لیذ میمفاه ییِظام ارتباط معنان :1نمودار شماره 

 
 

 
قرار گرفته است    تبیین  های ذي  با استناد به سخنان مقام معظم رهبری مورد تحلی  وهر يک از ابارت .  20

توان برای مطالعه آن به يادداشتی با انوان  نظام معنايی  که برای اخت ار از اين مقاله حذف شده است و می

 خبرگزاری رسا مرامعه کرد.    تارنمای از همین مؤلف در   نبردهای نوين در بیانات مقام معظم رهبری

جنگ نرم 

مهمترین جبهه نبرد دشمن علیه اسلام و انقلاب

های شناختیجنگ

نرممهمترین راهبرد دشمن در جنگ 

هاروایتنبرد

شناختینرم و جنگ های یک در جنگ تکامهمترین ت

هاجنگ اراده

هاروایتنرم و نبرد مهمترین هدف در جنگ 

(  ایجنگ رسانه)رسانه 

ای نرم، جنگ هجنگ عملیاتی دریا سلاح مؤثرترین ابزار 
هاروایتشناختی و نبرد 

کنشگری رسانه ای

مهمترین راهبرد عملیاتی در نبرد روایت ها
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 های نبرد روایتهاتکنیکو    هاک، تاکتیراهبرد  -3
 ای   : کنشگری رسانه هاراهبرد اصلی در نبرد روایت -1-3
ها، ايجاد یلبه و استیح برای روايت خود  شک اولین هدف راهبردی در منگ روايتبدون

تنها با   امروزبر روايت معارض دشمنان است و در ف   قب  دانستیم اين مهم در مهان  

های  بار ديگر به ويژگیاگر يکپذير است.  های نوين امکان ويژه رسانهکنشگری در رسانه به

هدف راهبردی در دوران  تحقق اين  ا ر روايت نگاهی بیندازيم، مشاهده خواهیم کرد که  

رسانه  حاضر، فعاب  کنشگری  بودبدون  نخواهد  ممکن  روايت؛  ای  نبرد  در  ها،  بنابراين 

کننده  ای، نه يک تاکتیک يا تکنیک مزئی بلکه يک راهبرد اصلی است و تعیینکنشگری رسانه

تاکتیک يعنی  بعدی  تکنیکسطوح  و  ازاينها  بود.  خواهد  تاکتیکها  و  رو  در  تکنیکها  ها 

 ای خواهد بود.  های بعدی، مبتنی بر اين راهبرد يعنی کنشگری رسانهبخش
 

 : روایت تجربه هاهای جنگ روایت تاکتیک  -2-3
انجام داده    هاروايتهای منگ  مؤلف مهت بررسی و تبیین تاکتیک مستجوهای فراوانی 

ها ، با تومه به تازه بودن مفهوم  نبرد روايت  است و نظر به آنچه در محور قب  گفته شد و

تنها از فضای تجربی قاب     هانبرد روايتهای اصلی  تاکتیکرسد در حاب حاضر،  نظر میبه

شده نیز از همین    های گفتهاستخراج باشد و شايد بتوان گفت مهمترين و مؤثرين تاکتیک

و   رسانه  اصحا   ولی  ندارد  منسجمی ومود  مدون  اثر  اين خ وص  در  هستند.  منس 

ها  ها، م احبهارتبابات و صاحبان تجربه در امر روايت، به اناوين مختلفی در يادداشت

اند. با گردآوری اين مطالب و  هايی با اناوين متفاوت، برخی از آنها را بیان کردهو يا کتا 

در  ای حوزه، پنج تاکتیک اصلی پیروزی  انوان فعاب رسانهه نمودن تجار  مؤلف بهاضاف

   استخراج شده و بیان خواهد شد:ها روايت منگ 
 

 یا سرعت در روایت  روایت اول -1-2-3

يا  کیتاکت اوب   د    روايت  از  قب   روا  گران ي شروع  منگ  و    اریبس  هاتيدر  است  مهم 

 هاتيرا زودتر شروع کند در منگ روا  تيکه روا  یدهد؛ هرکس  رییمنگ را تغ  جهینت  تواندیم

 [
 D

O
I:

 1
0.

22
03

4/
6.

1.
26

7 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

l.r
ef

ah
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-0
8-

02
 ]

 

                            15 / 34

http://dx.doi.org/10.22034/6.1.267
http://journal.refah.ac.ir/article-1-52-fa.html


   280 هیعلم  هایتا نقشه راه حوزه یو چگونگ یستیاز چ  ، ها« تی در نبرد روا  یا رسانه ی»راهبرد کنشگر

 

در الم ارتبابات، همیشه اين قانون ومود دارد که    .(1400  ،ن رالهی)  خواهد شد   دانی م  روزیپ

صفارهرندی،  )  شود و ديرتر هم از بین خواهد رفتمی  روايت اوب، زودتر در اذهان مستقر

باب  السحر کردن    ، م افکنده شدمرد  بین در   ایبههبا يک روايت، ش  زمانی که  روازاين  .(1400

ای که در مرحله  کنندهبا روايت صحیح و هرچند قانع ای نیست و اینای مردم  آن کار ساده

 .  کار دشواری خواهد بوددوم به دستشان برسد، 

ها تأخیر در روايت است چراکه روايت نخست در يکی از اوام  شکست در نبرد روايت

افکار امومی بسیار سخت و در   تغییر آن در  ایلب موارد به روايت یالب تبدي  شده و 

 برخی موارد ییرممکن است.  

هاست، سرات ام  برای  در مهان امروز که مهان ابحاات و ارتبابات و تکثر رسانه

دست آوردن مقام نخست در بیان روايت، بسیار سخت و پیچیده است و با فرض ابحع  هب

از وقايع،   ندارد که دهسريع  منتشر  تضمینی ومود  ما روايت خود را  از  ها رسانه پیش 

 نکرده باشند.  
 

 و استمرار تکرار  -2-2-3

مستمر تا مرحله  يا تکرار    و استمرارها، تاکتیک تکرار  ها در منگ روايتاز مهمترين تاکتیک

های زبانی و بیانی گوناگون  ويژه اگر به شیوهاست. کثرت تکرار در بیان يک روايت به  تثبیت 

تنها اام  ترويج و تثبیت يک روايت  ای تکرار شود، نههای متنوع هنری و رسانهو در قالب

تغییر دهد. اين فرايند    ای را نیز در افکار امومیشدهتواند روايت نخست تثبیتمی  است بلکه

گونه که  يعنی هماننیز کامحً دو سويه بوده و به يک اندازه هم فرصت است و هم تهديد.  

تواند با تکرار يک می  توان با تکرار، روايت معلی دشمن را مخدوش کرد، دشمن نیز می

 ای را نزد افکار امومی تغییر دهد.  روايت درویین، روايت تاريخی تثبیت شده

بتوان ضر  نمونهالمث شايد  را  تاريخی  ها  فرهنگی  بستر  در  روايت  يک  تکرار  از  ای 

دانست. ممله تاريخی حضرت امام خمینی در مورد محرم و صفر که فرمودند:  اين محرم 

گويای همین تکنیک تکرار و استمرار در    .و صفر است که اسحم را زنده نگه داشته است 

های تاريخی  نديشه اسحمی است که با تومه به ومود اداوتحفظ يک روايت راهبردی در ا

پايان روايت شیعه از حادثه  با فرهنگ ااشورا، حفظ حقايق کربح تنها با تکرار و استمرار بی
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 بار ااشورا در پهنه تاريخ ممکن شده است.  یم
 

 فراگیری حداکثری -3-2-3

موامع انسانی است، يکی از شروط پیروزی  ها که اهدافشان تغییر در اراده  در نبرد روايت

روايت، فراگیری حداکثری آن است و هر روايتی که از فراگیری بیشتری برخوردار باشد،  

احتماب یلبه بیشتری دارد. )البته اين شرط تام نیست و در ادامه خواهیم گفت که احوه بر  

  . ها را برانگیزد يا براندازد(فراگیری، شروط ديگری نیز بايد در روايت باشد تا بتواند اراده

شود. روايتی که ق دش تضعیف  اين فراگیری با تومه به سطح اهداف روايت، تعريف می

فراگیری آن هم به  يا تقويت اراده يک ملت باشد، بايد در سطح ملی فراگیری داشته باشد.  

و   حداکثری  با  )نحو  شد  گفته  پیشتر  چنانچه  تنها(سرات  حفظالبته  تنها  ،  بريق    از  و 

 های امتماای قاب  تحقق است.  های گروهی و شبکهرسانه 
 

 و نوآوری  تنوع -4-2-3

و فرم بیانی ارائه شود ولی در نبرد    قالب  اگرچه هر روايت برای بیان کافی است در يک

  های متنوع ها، برای تثبیت يک روايت در افکار امومی، لازم است يک روايت در قالبروايت

تنها مخابب را  ارضه شود تا در تکرار، استمرار و فراگیری دچار تکرار مم ّ نشده و نه

خ وص  در اين  دچار خستگی و زدگی نکند بلکه او را مشتاق به تکرار شنیدن روايت نمايد. 

های نوآورانه و خحقانه در  تومه به اص  نوآوری و خحقیت در تولید و به کارگیری روش

 روايت بسیار مهم است. 
 

 باورپذیری  د( و استنانمایی )واقع -5-2-3

گفته و راايت نکات مذکور در آنها، يک روايت  های پیشیکتکاکارگیری تمام تبا فرض به

را داشته باشد و  مخابب  موفق خواهد بود که شرط لازم پذيرش از سوی  زمانی در ارائه  

ت مهمترين  است.  باورپذيری  همانا  لازم  شرط  روايت،  ت کااين  يک  باورپذيری  برای  یک 

نمايی يا مستندسازی آن است. يعنی يک روايت بايد همراه با مستنداتی از آن باشد که  واقع

باوری تا سر حد يقین به آن پیدا کند. اهمیت کلیدی  انوان حقیقت بپذيرد و  مخابب، آن را به
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روست که ديگر در مهان امروز، تنها انتقاب يک روايت به باورپذيری آن  یک از آنتکااين ت

زيرا در مقاب  هر روايت حقیقی، چندين روايت معلی ومود دارد که با    ؛منجر نخواهد شد

تکنیک واقعیتانواع  برايش  مع ،  میهای  در  ازاين  کنند. سازی  نتواند  که  روايتی  رو 

که پذيرش اولیه نیز  نمايی و باورپذيری به مرحله يقین قلبی مخابب برسد، درصورتیواقع

مثاب در يک  انوانبه؛  های معلی، مخدوش خواهد شدپیدا کرده باشد، به سرات با روايت

صحت آن  بداند منشأ و سرچشمه خبر کجاست و نسبت به  بايد  مخابب  روايت خبری،  

های  روايت، به آگاهی و يقین برسد و برای وی قاب  باور باشد و اگر چنین شد، روايت

معلی مورد ااتنای مخاببان نخواهد بود. به مهت اينکه شرط مستند بودن محقق شود،  

منابع بايد موثق و متقن باشند وگرنه استناد به منابع مشکوب و مبهم و ضعیف، وصف  

 .، محکوم به شکست خواهد بودچنین روايتی شود و مستند بودن محقق نمی
 

 : فقدان یا تنوع در نظریههاتکنیک -6-2-3

های آن منگ است که شیوه اقدام يا املیات را ها و تاکتیکها، تکنیکراهبرددر هر منگی  

های آن آشنا و بر  گويیم بايد با تکنیکها سخن میکند و چون از منگ روايتمشخص می

اما در منگ  ؛ ريزی نمايیمآن اقدامات پیشینی را ارزيابی و اقدامات پسینی را برنامه اسا  

روبصورت  بهها،  روايت نظريه  فقدان  با  اين خ وص  همشخص  در  آنچه  و  هستیم  رو 

 :21شود يکی از موارد ذي  خواهد بود مشاهده می

برای روايت مربوط به  های المی بیان شده  تکنیک  های ادبی و نمایشی روایت:تکنیک  .1

حوزه ادبی يا نمايشی روايت و مربوط به شیوه روايتگری يا زاويه ديد راوی و ساير  

های  ها منظور شیوهشک در نبرد روايتاناصر درونی روايت همچون پیرنگ است. بدون

ها، بتوان  های نبرد روايتاما شايد برای تدوين تکنیک  ؛بیان روايت از منظر ادبی نیست

 رخی از آنها مهت استیحی يک روايت بر روايتی ديگر استفاده نمود. از ب

 
ها، بر اسا  تجار  فردی مؤلف  قاب  استفاده در نبرد روايت های مومود يا  بندی ارائه شده از تکنیک اين دسته .  21

    ای است و صرفاً ديدگاه مؤلف است. ها مستجو و مطالعه در زمینه روايت، منگ نرم و منگ رسانه در ساب 
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-های منگ روايتگاهی برای بیان تکنیک  های جنگ نرم یا مدیریت افکار عمومی: تکنیک  .2

الت هشود که ب های منگ نرم استفاده میو تکنیک  راهبردهاا، از اناوين مربوط به  ه

برای آن تهیه شده است. ببعاً با تومه به    ها و منابع زيادیپردازیسابقه زياد، نظريه

اما    ؛های مشترکی پیدا کردتوان تکنیکنسبت اين مفاهیم )که پیشتر تشريح نموديم( می

 های خودش را يافت.  ها و اهداف خُرد و کحن آن تکنیکقطعاً بايد برای نبرد روايت

چنانچه گفته شد، يک رابطه دوسويه املی و فعاب میان روايت    ای:های رسانهتکنیک  .3

ای، راهبرد  کنشگری رسانه  ای( ومود دارد و ها( و رسانه )کنشگری رسانه)نبرد روايت

ها، های منگ روايترو شايد نزديکترين معنا به تکنیکازاين  هاست.اصلی منگ روايت

تکنیک رسانهدر  باشدهای  يافت  قاب   يک  رسانه  هایتکنیکبنابراين    ؛ای  بتواند  که  ای 

ها خواهد  های منگ روايتروايت را چنان یلبه دهد که در افکار امومی تثبیت يابد، تکنیک

های  نمايشی بیان شده باشد. هرچند اگر اين شیوه-بود؛ )فارغ از آنکه با کدام تکنیک ادبی  

  در منگ  .بايد به آن نیز تومه نمود(بیانی ادبی در ترويج و تثبیت يک روايت مؤثر باشد،  

، استفاده از  ایهای رسانهدر سازمان ابارتی فنی، در فضای رسانه و  ای يا بهرسانه

  تقدم و تأخر و موضوع میکروفن ،  نمايی، بزرگنمايیسکوت، کوچک  هايی مانند تکنیک

نیز مورد  ها  روايتها در منگ  . همین تکنیکمعموب و مرسوم است  ( 1400  ،ن رالهی)  فعاب

 گیرد.  استفاده قرار می

سرات در روايت، مستندسازی روايت، تکرار مکرر و مستمر روايت، فراگیری حداکثری  

و ايجاد تنوع بیانی و فرمی برای روايت، نیازمند رسانه و کنشگری در ارصه رسانه است. 

-رسانه، از نظريه تا ابزارهای رسانهمندی يا کنشگری در  حاب متناسب با هر تاکتیک، بهره

 کند که بايد به آن تومه کرد.  ای، اقتضائات خاصی پیدا می

انجام کنشگری  ارزيابی  و  درب  روايتبرای  نبرد  در  برنامه شده  يا  اين  ها  در  ريزی 

های پنجگانه گفته شده مورد بررسی  ای را در تاکتیکخ وص، لازم است کنشگری رسانه

 قرار دهیم.  
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 هاای در نبرد روایتحوزه و کنشگری رسانه  -4

لازم است اکنون   .ها دانستیم تا اينجا درباره ضرورت، چیستی، ابعاد و چگونگی نبرد روايت

ها، نگاهی اممالی به يک سده پیش از بیان نقشه راه و پیشنهادات املی درباره نبرد روايت

 داشته باشیم.  ها های اقدام نهاد روحانیت در نبرد روايت ای حوزه و شیوه کنشگری رسانه 

به  اينجا منظور از روايت، آن روايتی است که حوزه المیه  انوان پاسدار کیان اقیدتی در 

های بايست در معرفی نظام فکری شیعه در موضواات مبتلی به مامعه و ارصه می   شیعه،

تربیتی و حتی   امتماای،  ارتبابی و رسانه   اقت ادیمختلف سیاسی،  به از برق  ای خود 

های ممهوری اسحمی تنها رسانه   ،نیز از رسانه  منظور    قطعاً   مامعه مخابب خود منتق  کند و

اما با تومه به حضور حوزه المیه ا ر حاضر در   ؛ ای ايران نیست يا حتی فضای رسانه 

آن در ايران بوده و   شهر مقد  قم و فضای سیاسی امتماای ايران، مهمترين ارصه ام  

 های معاصر اصلی ناظر به فضای ايران پیش و پس از انقح  خواهد بود. گزارش 

های  ابزار  برخی  ز و ا  ها بوده سنتی، پیشتاز منگ روايتصورت  بهروحانیون و حوزه  

امتماای  لذا از نظر    ؛ ( 268، ص. 1401)لسانی،    اندآن همچون منط و خطابه بهره کافی برده  سنتی

حاب چنانچه گفته شد، در اين بررسی، لازم است  بااين  .اين مايگاه برای آنان محفوظ است

؛  ای که راهبرد اصلی آنها نیز کنشگری رسانه است اقدام شودهای پنجگانهمبتنی بر تکنیک

در يک د  به ويژه  ای حوزه  پیش از آن لازم است حقیقتی را درباره کنشگری رسانهاما  

 . اخیر قبوب کنیمساب 
 

 ای رسانهکنشگری فراز و نشیب در  صدسال   -1-4
رسانه که  زمانی  بتا  مديد  همچنان  ههای  مامعه،  در  رايج  رسانه  و  بود  نیامده  ومود 

الت سابقه  های المیه نیز بهسنتی همچون منبر و واظ و خطابه بود، حوزه های  رسانه 

ارصه،   اين  در  فراوان  تجار   و  گوناگون    پیشروبولانی  ببقات  در  بالايی  نفوذ  از  و 

های  )تأثیر فتوای تحريم تنباکو در کنش  . (129، ص.1397شیخ احمدی،  )  بود  امتماای برخوردار

سیاسی، امتماای و اقت ادی مردم يک نمونه از اين قدرت امتماای برآمده از شبکه روايی  

ساله اخیر، دوران تولد  100ولی حقیقت آن است که    .تبلیغی حوزه در آن دوران بود(  -
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بههای  رسانه  اينترنت بوده و  و  تلويزيون  از  مديد و مدرن همچون سینما، راديو،  مرور 

های المیه  ذاری بیشتری بر مامعه برخوردار شدند و متأسفانه حوزهگستردگی و تأثیرگ 

اين   فراز و 100در بوب  و  است  نبوده  يکدست و مشابهی برخوردار  از کنشگری  ساب، 

بورکلی( با  ای حوزه را )بهسر نهاده است. شايد بتوان کنشگری رسانه هايی را پشتنشیب 

 دوره تقسیم نمود.    4نگاه تاريخی، به 
 

 نوین های ، تولد رسانهسنتیهای رسانهسلطه : دوره اول  -1-1-4

های سنتی در ايران بوده و  ، مربوط به دوران حضور رسانه1342تا    1301از    دوره اوب

اين  هنوز  اما    ؛بودندومود آمده  هها باگرچه سینما و راديو و بعدها تلويزيون در همین ساب

در اين  .  کردندگیری خود را بی میه و مسیر شک نبود دارای فراگیری  های نوين  رسانه

بهره نیز  حوزه  که  بود شرايط  خطابه  و  واظ  سنتی  رسانه  از  نهادهای   همند  از  يکی  و 

مز حفظ همان منبر    ایبرنامهآمد،  می  حسا تأثیرگذار بر مريان روايت و افکار امومی به

 کرد تا همین رسانهاستبداد داخلی تحش بسیار می  ،زيرا در اين دوران  ؛داشتنو تريبون  

بگیرد.  سنتی روحانیت  نهاد  از  را  امتماای  اثرگذاری  از  ازاين  22  و  برخی  ظهور  با  رو 

نیز های  رسانه  ايران  ازبهرهای برای  اراده  حوزه  متأسفانه  ، نوين در  ها  اين رسانه  گیری 

حتی در نقطه مقاب  به مهت فساد حاکم بر محیط و آثار سینمايی و تلويزيونی،    .نداشت

البته شرايط در راديو کمی تفاوت داشت و  ؛ 23شد ایلب از سوی الما مورد تحريم واقع می

کرد با تومه به نفوذ روحانیت در مامعه، های فرهنگی حکومت فرهنگی ايجا  میسیاست 

 
  یپهلو  يیارويرو  نديافر  یواکاو  (.1399)  محمد؛  ،يیدستنا  انيالیرضا، اصغر  ،یخان  انياستادن.ب به:  .  22

 ،رادنیکوبرش؛ دولت پهلوی اوب و تحديد المای دين (.1395) پورآرين، فواد و ديگران ؛تینهاد روحانبا  دوم

پهلو  یـ فرهنگ  ین يد  استیس  یبررس  (. 1384)  فرزانه الهامملکی؛  در ا ر    (. 1395)  محمد   ،يیبقا  و   زاده، 

 . اوب و دوم یپهلو یمذهب -یفرهنگ یهااستیبر س یلیتحل یدرآمد

، منتشر   ، اثر سیده فابمه مريدینمایفقه به حضور زن در س  کرديگزارشى از روشود به مقاله  رموع  .  23

در   آدر :    تارنمایشده  به  اسحمی  تبلیغات  دفتر  اسحمی  فرهنگ  و  الوم  پژوهشگاه 

https://jf.isca.ac.ir/article_3138.html    فقه به حضور زن در    کرديفابمه، گزارشى از رو  دهیس  ،یديمريا

 . 184تا  173، صفحه  1387، مهر 57شماره  15فقه، دوره  نما،یس
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رو از  انوان مؤيد خويش در رسانه رسمی ااحم کند. ازاينحضور رسمی آنان را نیز به

شود، پخش سخنرانی مذهبی )حسینعلی راشد  که نهضت اسحمی شروع می  42تا   32ساب  

بته از اين بیشتر  و محمدتقی فلسفی( و ااحم اخبار مذهبی در راديو ايران ادامه داشت و ال 

اگر تحوب در فضای رسانه.  24نیز نشد  تأم  است که  اين دوران  ولی مای  ايران در  ای 

اتفاق حوزه  حوزه  افتاد،  می  توسط  تلويزيون،  و  راديو  سینما،  تأسیس  بدو  همان  از  يا 

رسانهبه آن  بر  تسلط  برای  نیرو  تربیت  به  کشور،  در  دينی  فرهنگ  نهاد  همت ها  انوان 

 کرد.  می مريان تحولات سیاسی امتماای نیز مهت و شتا  متفاوتی پیداگماشت، می
 

 پایههای مردم نهضت اسلامی با رسانهدوره دوم:  -2-1-4

گیرد چرا که  ها را مدی میدورانی است که حوزه اين رسانه  1357تا    1342اين دوران از  

البته    ؛ شدامتماای و سیاسی آن هم مشاهده میکم مخابب پیدا کرده و تأثیرات فرهنگی،  کم

فتوا در حرمت آن شروع شده  صورت  بههای قب   ها در سابها به اين رسانهاولین واکنش

با  ها داشتند. مندی فسادانگیزی بود که اولین صاحبان رسانهشک ناشی از بهرهبود که بی

خمینی آن هم از قم و از درون حوزه  شروع قیام ملت ايران به رهبری مرمع االیقدر امام 

مندی هرچه بیشتر  نهاد روحانیت برای توسعه و مديريت قیام، نیازمند بهره  المیه، تحرب 

مهت رويکرد حوزه المیه  همینمديد بود تا به فراگیری نهضت کمک کند. بههای  از رسانه

که هنوز برخی  لیای پیدا کرد و درحادرمه180مديد چرخشی  های  قم در موامهه با رسانه 

رسانه اين  بحد،  ساير  در  الما  میاز  تحريم  را  قم،  ها  المیه  حوزه  انديشه  کردند،  در 

. هرچند به مهت شرايط امنیتی حاکم 25ها برای نهضت اسحمی برآمدکارگیری اين رسانهبه

  ، رحمانی)  هايی که انح ار آن در اختیار حکومت بودبر کشور و ادم دسترسی به رسانه

مای راديو از نوار کاست ومود آمد. يعنی بههمندی ب مدب خاصی از بهره،  (19- 11، صص.1393

 
نهضـت امام    یریگدر شـک  ويرسـانه راد ینيآفرنقش  (.1397) نیدمحمدحس ـیس ـ ،یهرند  ینیحس ـن.ب به: . 24

 .170، شماره  نشريه اشارات ايام،  )ره(ینیخم

مطالعات  احکام رسانه از منظر فقه شیعه،    (.1398)   ن.ب به: آهنگران، محمدرسوب، محقق، سیدمحمدمهدی.  25

 . 21-8. ، ساب چهاردهم، صایرسانه
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در قالب مای سینما و تلويزيون نیز فقط ضبط و ثبت مستند وقايع  شد و بهاستفاده می

مای استفاده  به  گرفت.صورت میمیلیمتری(    8اکس و فیلم روی نگاتیو )امدتاً نوارهای  

ها و  ها، پیامکپی بیانیهپلیصورت  بهشد که امدتاً  روزنامه نیز از شبنامه استفاده میاز  

های حضرت امام در تبعیدگاه بود. ديوارنويسی نیز کار تبلیغات محیطی را  متن سخنرانی

 . (19-11، صص.1393 ،رحمانی) بر اهده داشت

  ؛پايه بودن آن استمردمای اين دوره،  در خ وص کنشگری رسانهنکته مهم    درواقع 

زيرا نه حوزه و نه مريان انقحبی برآمده از آن، هیچ رسانه رسمی و بزرگی در اختیار  

نداشتند ولی توانستند با کنشگری مردم پايه، پیام انقح  را سراسری کرده و درنهايت بر  

 رسمی پیروز شوند.  های صاحبان رسانه 
 

 ای روحانیونکنشگری رسانهانقلاب و دوره سوم:  -3-1-4

های با پیروزی انقح  اسحمی و ايجاد مسئولیت حکمرانی و اداره مامعه اسحمی رسانه

بديلی ايجاد شده بود  فرصت بیرسمی حاکمیت در اختیار مريان انقح  قرار گرفت و اينک  

ين  تا رسانه در همه شئون آن و در سطح االی و رسمی در خدمت دين قرار گیرد. در ا

انوان فرزند سیاسی حوزه المیه قم، بر کرسی حکمرانی  دوره با آنکه انقح  اسحمی به

ای بور رسمی وارد فضای رسانه و کنشگری رسانهای نشسته بود ولی حوزه بهرسانه

نشد و تنها با ايجاد نهادهای واسط، توانست ارتباط معنايی خود را با حاکمیت سیاسی  

 تعريف و تنظیم نمايد.  

ن متعهدی را  امندی حداکثری از آن، معتمدحاکمیت ناگزير بود برای حفظ رسانه و بهره

-و تولید محتوای رسانه  برای اداره رسانهاز آنها  بیابد و با ايجاد فرصت آموزش و تجربه،  

. در اينجا رسانه اام از راديو و تلويزيون بوده و سینما، تأتر و مطبواات ای استفاده کند

شام    هم  ادهمیرا  فضا،  اين  در  خوششد.  و  انقحبی  روحانیون  از  صورت  بهفکر  ای 

خودموش و مبتنی بر تشخیص فردی مسئولیت دينی خود، وارد اين ارصه شده و سعی  

کارگیری رسانه را فراگیرند تا بتوانند  کردند به اندازه توان خويش الم و تجربه و هنر به

البته برخی از روحانیون سرشنا    ؛اشته باشندای نیز در ارصه رسانه دکنشگری االمانه

ها استفاده و اه  الم نیز سعی کردند از اين فرصت برای حضور کارشناسی در برنامه
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   نند. کنند و درواقع منبر و تريبون سنتی خود را با قدرت فراگیری رسانه پیوند ز

های روحانیون در فعالیتمند  شاخ ه بارز اين دوره همین حضور پراکنده و ییرنظام

دينی  های  که بیشترين سهم را هم کارشناسی در رسانه و بعد تولید برنامه   ای بود رسانه 

های البته اين حضور کارشناسی فقط برای برنامه ؛  26گرفت)امدتاً با تم کارشناسی( دربرمی

رسانه تلويزيون قرار  مناسبتی دينی نبود بلکه يکی از موضوااتی که روحانیون را در قا   

التقابی، چپ و ضدانقح   داد، کنشگری سیاسی نهاد روحانیت در مقاب  مريانمی های 

يزدی در مناظرات الله محمدتقی م باح ترين آنها، حضور آيتبود که يکی از معروف  60دهه  

 تلويزيونی بود.  

تر به کنشگری  تخ  یخواستند با رويکردی  در اين شرايط بح  و روحانیونی که می

چراکه  ،شدندو درواقع تولید رسانه دينی بپردازند، گاه ناچار به ترب کسوت روحانیت می

هیچ هويت مشخ ی از روحانی کنشگر در رسانه ايجاد نشده بود و تعارضات هويتی گاه  

شايد بتوان گفت با ومود  شد.  ای میمومب آزار اين پیشگامان حوزوی کنشگری رسانه

های قدرتی در فضاهايی مانند رسانه و سینما حضور داشت که   ، هنوز هم کانون انقح

البته در اين دوران، حضور  مند؛  نظامچه رسد به ورود    ،شدمانع ورود فردی روحانیت می

اام از کتا  و    -که موانع کمتری برای آن ومود داشت    –  های مکتو روحانیت در رسانه

؛  های المیه از اين فرصت بهره بسیار خوبی بردندحوزه  الايی بوده و رشد بشاهد    ،نشريات

امده فعالیت حوزه در فضای نشريات، مبتنی بر تبلیغ و ترويج معارف دينی برای اقشار  اما  

اشاره ها  توان به مجله سحم بچهممله میمختلف از ممله کودکان و نوموانان بود. از اين

 کردند. صاحب قلم بسیاری در آن کار میکرد که بح  هنرمند و 
 

 ها  یافته در عصر نبرد روایتدوره چهارم: کنشگری سازمان -4-1-4

ها به تاريخ منگ روايتچنانچه پیشتر گفته شد، روايت امری کهن در تاريخ بشر بوده و  

 
  یکارشناس   یمفهوم  یالگو  یبراح  (.1399)  دمحمدموادیس  ی،رمعفری مبرای مطالعه بیشتر نگاه شود به:  .  26

  ی ممهور  یمایسازمان صداوس  یاسحم   یهاقم: اداره ک  پژوهش،  از منظر صاحبنظران  یدر رسانه مل  ینيد

 .رانيا یاسحم
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روايت،  گردد ولی دوران اخیر که بنام ا ر  نبردهای فرهنگی، معرفتی و تمدنی بشر بازمی

فردی در رابطه  های خاص و منح ربهشود از ويژگیها شناخته میيا ا ر نبرد روايت

روايت نبرد  ويژگیبا  همین  برشمرديم.  را  آنها  نیز  پیشتر  که  است  برخوردار  ها  ها 

اومگیری حضور  خ وص ظهوربه امتماایشبکه  و  زندگی  های  امور  را  در  ، شرايطی 

ای را نیز باز  ا  ضرورت، امکان ورود به ارصه رسانهاحسومود آورد که احوه بر  هب

زد. چیزی شبیه به همان دوره  های قدرتمند را کنار میکرده بود و موانع صنفی مريان 

  90دهه    اوب   نیمه اواسط  اين دوره که از    ويژگی بارز   پايه پیش از انقح .مردمهای  رسانه 

المیه است. درواقع  های  رسمی حوزهيافته و  ، کنشگری سازمانشمسی شروع شده است

رسانه بهکنشگری  آموزش،  ای  کام   شام  چرخه  که  از سوی حوزه  کلمه  واقعی  معنی 

استفعاب  پشتیبانی  و  سازماندهی  چه  ،سازی،  و  دوره  همین  بدر  ويژگیهبسا  های  الت 

که   هرچند  شد.  ايجاد  روايت  و  ا ر  بازخوردگیری  مرحله  ايجاد  با  چرخه  اين  تکام  

 نگری در روندها محقق خواهد شد.  باز
 

 هاروایت  نبرددر  ای حوزه  کنشگری رسانهنقشه راه    -5
دانستیم،   پیشتر  نبرد روايت  5چنانچه  در  پیروزی  برای  اصلی  که  تکنیک  دارد  ها ومود 

اين اسا  نقشه راهبرد مشترب در تمام آنها، کنشگری رسانه ای است و لازم است بر 

حوزه برای  تکنیکهای  راهی  امرای  با  بتواند  تا  شود  ترسیم  منگ المیه  پنجگانه  های 

رسانهروايت کنشگری  راهبرد  از  استفاده  و  تاکتیکها  و  پیروز  ای  آن،  املیاتی  های 

 روايت در افکار امومی مامعه باشد.  نبرد های میدان
 

 روایت اول  -1-5
ها ومود دارد و  نبرد روايتهای فراوانی که در کنشگری حوزه در  ها و همتبا تمام قوت

موارد آن در ادامه اين نوشتار خواهد آمد، ولی بايد ااتراف کرد که حوزه در ساخت روايت  

اش در  ایای و ییررسانههای رسانهها و برنامهنخست دچار ضعف بوده و ایلب فعالیت 

اين مشک  هم  ها، واکنشگری يا انفعاب است و نه کنشگری فعاب و پیشدستانه. منگ روايت

در خ وص شبهاتی که الیه دين و مذهب و انقح  اسحمی مطرح شده م داق دارد و  
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البته در برخی موارد    ؛های المیهها الیه روحانیت و حوزههم در مورد شبهات و هجمه

موقع و مناسب، روايت اوب را حوزه  شگری بهسعی شد رويکردی فعاب اتخاذ شده و با کن

حضور فعاب و مخل انه روحانیون در  موقع و سريع از  پوشش بهدست بگیرد، مانند  به

که تأثیرات بسیار مثبتی در نگاه مردم به روحانیت   90حوادث سی  و زلزله اواخر دهه  

 اقدام زير انجام شود:  و  حاب اگر بنا باشد اين مهم محقق گردد، لازم است دبااين  ايجاد کرد.

های واکنش  تشکی  گردان  :دومو  ها،  پژوهی در فضای رسانه و منگ روايتآينده  :اوب

 سريع در حوزه رسانه. 
 

 ر تکرار و استمرا  -2-5
، ص:  15امام، ج  فهیصح)خمینی،     اين محرم و صفر است که اسحم را زنده نگه داشته است

در لايه دوم سخنش، ناگفته به کارکرد  شنا  است که  اسحماين ممله کلیدی حکیمی    . (330

  1400کند. معنايی که قريب به  تاکتیک  تکرار و استمرار  در بقا و یلبه يک روايت اشاره می

سازی آن در رسانه و در قالب  پیاده؛ اما  کار بسته استساب است شیعه آن را آموخته و به

رسانه داشکنشگری  اختیار  در  مستلزم  رسانهای  رسانهتن  آثار  و  تکرارکننده  ای های 

است.   سامانهتکرارشونده  ايجاد  نیازمند  موضوع  فعالیتاين  تمام  از  يکپارچه  های ای 

امکان قرار دادن آنها در چرخه تکرار و استمرار فراهم  ای حوزه است تا  کنشگران رسانه

از   اام  رسانه  روحانیون کنشگر در ارصه  اکنون بح  و  آثار  شود.  فردی و گروهی، 

بار  کنند ولی مشک  بزرگ آن، يکحمايت حوزه تولید میبسیار خوبی را با حمايت يا بی

شدن اين مح ولات و ادم ات اب به حوزه توزيع تکرارکننده است. بسیاری از  م رف

شان، مانند توزيعهای  کنشگران فعاب در حوزه توزيع نیز به اين مهم تومه ندارند و شبکه

باره مطرح شده و  هايی در اينالبته ايده؛  يری مداافتاده از خشکی و ساير مزاير استمزا

اسحمی حوزهبرح تبلیغات  دفتر  مانند  پیرامونی حوزه  نهادهای  در  نیز  المیه  های  هايی 

الت ادم مامعیت، ادم تناسب زيرساخت با حجم واقعی  هب که متأسفانه    انجام شده است

هنوز ثمر نداده است و  کار و فقدان تبلیغ مناسب نسبت به ضرورت و اهمیت آن، متأسفانه  
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های ن و املیاتا)شبکه مبلغايجاد سامانه شمع    27مشک  گفته شده را بربرف نکرده است.

غ در معاونت تبلیغ مديريت حوزه،  ايجاد مجتمع تبلیدر سازمان تبلیغات اسحمی،  تبلیغی(  

های تبلیغی تخ  ی رسانه و  اندازی مجتمع هنر و رسانه، تشکی  گروهاقدام برای راه

فضای مجازی در دفتر تبلیغات اسحمی و معاونت تبلیغ حوزه، ازممله اين اقدامات هستند 

سمت  لیغی بههای تبکه در اين بین سامانه شمع با ايجاد تمرکز محتوايی و هدايت مريان 

داشته است. ساير  تکرار و استمرار    تاکتیک يک گفتمان واحد، نقش مؤثرتری در امرای  

ريزی برای  در صورت تمرکز بر وظايف ستادی و برنامه و نهادهای مسئوب نیز  ها  مجمواه

ای پیوسته تولید، توزيع، بازتولید و بازنشر محتوای رسانههمهای بهايجاد شبکه و زنجیره

در سطح  را    تاکتیک اين  توانند  می  28تملیک و ادیام يا تجمع و حمايت  راهبرد با استفاده از  

 نمايند.   ای، امراکحن و ذي  راهبرد کنشگری رسانه 
 

 فراگیری حداکثری  -3-5
نقاط کشور و بلکه مهان دارد و  ظرفیت اظیم حوزه بح  و روحانیونی است که از اق ی

نظیری  ای، قدرت کمکنشگر دينی، در صورت شبکه شدن و راهبری شبکهاين مامعه فعاب و  

ها يا به تعبیر المی آن  ها را دارند. هرچند نظر به تنوع محیطدر ايجاد فراگیری در روايت

ندارد، کنشگری  کلونی آنها، روحانیت راهی برای ورود  از  امتماای که در بسیاری  های 

ده و لزومی هم ندارد در تمام اين موارد با نشان روحانیت بايد به سطح رسانه کشیده ش

مهم گسترده  اين  از  باشد. هدف  بهبلبگی  روحانیت  نفوذ شبکه  منطقه  در  تر کردن  ويژه 

ها مهم نیست روايت  چرا که در منگ روايت  ،ستیز استاقشار خاکستری و حتی روحانی

 .  باشد نق  زبان اکثريترا چه کسی بگويد، مهم اين است که کدام روايت 

 فرض دارد:اين مهم نیز دو پیش

 
الدينی و مديران محمدتقی استیری و حنظله تاجگفتگوی نويسنده با مديران مرتبط در دفتر تبلیغات آقايان  .  27

 اسحم مسعود ابداللهی و محمدالی قربانی.مرتبط در معاونت تبلیغ حوزه حجج

ــتر درباره . 28 ــود به:  راهبردهایبرای مطالعه بیش ــده رموع ش  ــ  گفته ش ــتد، س   (، 1394)  ام چان  ايلویآلمس

   .  162  و  123،   70ص.ص ،یفرهنگ یهاپژوهشتهران: دفتر  .رسانه یرقابت هاییاستراتژ
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مانند راديو و تلويزيون ملی،    29های بزرگ و پرمخابب اوب امکان نشر پیام در رسانه

هنوز در  متأسفانه اين شیوه    . پربینندهنمايشی    هایمجمواههای بزرگ سینمايی و  شرکت

اقدام پراکنده روحانیون دنباب با تومه به  شود  می  حالت دوره سوم يعنی حضور و  که 

رو لازم است نهاد ها، تأثیر بسیار کمتر از سطح مورد انتظار است. ازايناظمت اين محیط

 ای شود. رسانه –يافته و منسجم با اين نهادهای فرهنگی روحانیت وارد تعام  سازمان 

شبکه رسانهدوم  در  امتماای سازی  شبکه  30های  در  مانند  پرم رف  امتماای  های 

صورت  بهيرفته شده و  ذ انوان يک روش تبلیغی پحاضر اين شیوه بهرحابموامع است. د

کارگیری  به  (های خاص مذهبیايام تبلیغی و مناسبت  )مانند  مقطعی و محدود و موردی

 فايده خود را نشان داده است.   ،و در همان اهداف محدود و مقطعیشده است 
 

 تنوع و نوآوری  -4-5
تخ  ی و حضور حداکثری بح  در  صورت  بهاين مهم مستلزم رشد دانش و خحقیت  

رسانهارصه و  هنری  گوناگون  است.  های  و ای  االمان  کارشناسی  حضور  هرچند 

های نوين، ايجاد زيرساخت و  متخ  ان حوزوی در رسانه نیز نیازمند تومه به روش

توان گفت هر دو مهم  حاضر میبحمدالله درحاب.  31های تخ  ی و تربیتی استآموزش

ای )در مراکزی مانند های گوناگون هنری و رسانهمحقق شده و بح  فراوانی در رشته

مدت دفتر تبلیغات، مدت و میانهای کوتاهدانشکده دين و رسانه دانشگاه صداوسیما، دوره

همچنان ولی    ، خحقیت کافی برخوردارندکرده و از دانش و  دانشگاه باقرالعلوم و ...( تح ی 

 170ها همچنان مغفوب مانده است. در دنیا  بسیاری از ارصه  ، اوب  : دو اشکاب ومود دارد

  (8، ص.1394وافی،  )   آيندحسا  می اند که به يک تعريف، رسانه بهمحم  ابحااتی تعريف کرده

ها بدون حمايت  بسیاری از اين رشتهدر    و دوم اينکه   ؛ ايمو ما برای آن نیرو تربیت نکرده

 
29. mass media 

30. social media 

  ینيد  یکارشناس  ی مفهوم  ی الگو  یبراح  (.1399)  دمحمدموادیس  ی،رمعفریممطالعه بیشتر نگاه شود به:  .  31

مل منظر صاحب  یدر رسانه  پژوهش.  نظراناز  اداره ک     ی ممهور  یمایسازمان صداوس  یاسحم   یهاقم: 

 . 154.ص ،رانيا یاسحم
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رو شناسايی و حمايت نیز دو اقدام پیشینی است که بايد  امکان تولید ومود ندارد. ازاين

های المیه  برای اين بخش انجام شود. هر دو اقدام نیز در مراکزی چون معاونت تبلیغ حوزه

ولی در    ،ع شده استخواهران و برادران، دفتر تبلیغات اسحمی و مرکز خدمات حوزه شرو 

رود حوزه نقش پررنگتری در مذ  منابع تولید مح ولات  ها انتظار می خ وص حمايت

)تاکنون حوزه مستقیماً متولی    های تلويزيونیمجمواهای مانند فیلم و  هنری و رسانهمتنوع  

     32يفا کند.ای و ... اهای رايانهتولید هیچ فیلم دينی نبوده است!(، آثار نقاشی و گرافیکی، بازی
 

 نمایی و باورپذیری واقع  -5-5
نمايی و ايجاد استناد شرط باورپذير شدن يک روايت است و اين مهم به دو صورت در واقع 

ای حوزه و حوزويان اتفاق خواهد افتاد. اوب آنکه سنت حوزه در موضوع کنشگری رسانه 

بودن حديث و ثقه بودن راويان حديث مومب ايجاد ابمینان به حوزه است. اصرار بر مستند  

های شیعه، سنتی را ساخته است که در ارصه نبرد و تأسیس الوم رماب و درايه در حوزه 

تواند میزان ابمینان به روايت ها قاب  استفاده بوده و اين پشتوانه نظری و املی، می روايت 

یز به ااتبار تأيید در های ديگران ن که روايت حوزه را در موضواات مختلف بالا ببرد تا مايی 

در  روحانیت  شبکه  گسترده  انتشار  دوم  شوند.  واقع  قبوب  مورد  حوزوی  سازوکار  اين 

نقاط کشور و مهان، فرصتی است که در صورت ايجاد آن شبکه ارتبابی پیشتر گفته اق ی 

سنجی صورت گرفته و شود، صحت تواند در هر واقعه و موضوای که روايت می شده، می 

ااتبار روايت حوزه را در هر مسئله   مستندات آن  اين شیوه  ای از مسائ  روز تهیه شود. 

میبه  بالا  به برد شدت  می.  نرم نظر  ايجاد رسد  با  بايد  و  دارد  ومود  راهکار،  دو  هر  افزار 

 ای آن، مورد استفاده قرار گیرد. های لازم و تبیین رسانه زيرساخت 
 

 گیرینتیجه 
دهی به ت ورات و باورهای ذهنی و قلبی افراد است و  ان ری کلیدی در شک   ،روايت

 
 . ینيدر رسانه د  تیبر مذاب   یدرآمد  (.1395)  محمدرضا  ی،اتیالله بفتحبرای مطالعه بیشتر نگاه کنید به:  .  32

   .ديسد :تهران
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به اين ان ر  از  امروز  اسحمی،  نظام  و  اسحم  در منگی دشمنان  انوان ان ر محوری 

های  حوزه؛ اما  کنند تا بتوانند حقايق را نزد افکار امومی تحريف کنندشناختی استفاده می

ساله 100سر گذاشتن مسیرهای تحوب  اين موضوع و با پشتالمیه با سابقه بولانی در  

در حوزه المیه قم، از ظرفیت بسیار بالايی برای مديريت و هدايت مريان روايت برخوردار  

می و  ويژگی  توانداست  به  تومه  سهبا  کارويژههای  تعريف  و  روايت  ا ر  های  گانه 

البته برای اين مهم    ؛ها باشدپیروز قطعی در نبرد روايت  روحانیت بر اسا  اين سه اص 

موقع امرا کند و بر استفاده از  های املیاتی را بهدرستی داشته باشد، تاکتیک  راهبرد بايد  

ها، مهمترين  ها مسلط باشد. چنانچه پیشتر گفته شد در منگ روايتهای منگ روايتتکنیک

مرسوم در منگ روانی يا  های  ها نیز همان تکنیکای است. تکنیکراهبرد، کنشگری رسانه

 تاکتیک اصلی است: 5اين  ها شام های نبرد روايتتاکتیک؛ اما ای استمنگ رسانه

 ؛ روايت نخست-سرات .1

 ؛ تکرار و استمرار .2

 ؛ فراگیری حداکثری .3

 ؛ تنوع و نوآوری .4

 . نمايی، استناد و باورپذيریواقع .5

ها دانستیم  گانه منگ روايتهای پنجکارگیری تاکتیکهالبته در بررسی املکرد حوزه در ب

اين تاکتیک و محتوايی دارد که    نیازها و ملزومات امرايیپیشها،  که امرای هر کدام از 

ای از اين  مهمترين آنها با تومه به راهبرد اصلی و مشترب همه آنها يعنی کنشگری رسانه

 قرار است:

 ؛هاپژوهی در فضای رسانه و منگ روايتآينده .1

 ؛ای حوزه و ايجاد هويت مستق  و برمسته برای آنهاکنشگران رسانهشناسايی  .2

 ؛ای حوزه ای تمام کنشگران رسانهشبکه شدن و راهبری شبکه .3

 ؛های واکنش سريع در حوزه رسانهتشکی  گردان .4

 ؛ ای حوزهای ناظر به مسئله روايت توسط کنشگران رسانهحمايت از تولیدات رسانه .5

چرخه تکرار و  و ايجاد  ای حوزه  يکپارچه از فعالیت کنشگران رسانهای  ايجاد سامانه .6
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 ؛ روايت  استمرار

کارويژه .7 هدف  ايجاد  با  روحانیت  برای  مديد  نفوذ شبکه  گستردههای  منطقه  کردن  تر 

   ؛روحانیت به ويژه در اقشار خاکستری

ه .8 ت و حوزه بـ انیـ ــور روحـ ارف دينی در  حضـ اد متولی دين و معـ ان  انوان نهـ ســـازمـ

  ؛های معارف سازمان صداوسیماويژه در مديران گروههب ،  سیماصداو

 ؛ ای حوزهبرای کنشگران رسانهای مذ  منابع تولید مح ولات متنوع هنری و رسانه .9

تلويزيونی،    مجمواهامر روايت مانند  تر در  ای قویورود به ارصه تولیدات رسانه .10

 ؛داستانای، رمان و  های رايانهفیلم سینمايی، بازی

 ؛رسانیتر به ارصه خبر و ابحعورود مدی  .11

 . ايجاد شبکه استناد و ت حیح و تکمی  روايت)های خبری( .12

ای را در  ساب تجربه پرفرازونشیب کنشگری امتماای و رسانه100البته حوزه المیه قم  

ها  سابقه خود دارد و نقاط قوت و ضعفی دارد که با در نظر گرفتن آنها و تومه به فرصت

شک  بیتر پیش رود.  تواند اين مسیر را هموارتر ساخته و سريعرو، میو تهديدهای پیش

که توانست مولود مبارکی چون انقح   ساله اخیر، همچنان 100حوزه المیه قم در تحوب  

با کمی مجاهدت و تومه فقیهانه اسحمی و نظام اسحمی را در ارصه سیاسی مستقر نمايد،  

ر  نیازهای  و  شرايط  میبه  مامعه،  ارصه  وز  در  انقحبی  کنشگری  و     روايت تواند 

 ايجاد کند.   ها در نبرد روايت ایرسانه 

 

 و مآخذ   منابع
؛ ترممه سیدمحمد اارابی و  های رقابتی رسانهاستراتژی(،  1394آلمستد، سیلويا ام چان )

 های فرهنگی.  ديگران، تهران: دفتر پژوهش

احکام رسانه از منظر فقه شیعه،    (.1398)  محقق، سیدمحمدمهدی   و   آهنگران، محمدرسوب 

 . 21-8ص.، ساب چهاردهم، صایمطالعات رسانه 

 کو ، تهران: امیرکبیر.  . ترممه ابدالحسین زرينفن شعر(، 1381ارسطو )

و  خان  انياستاد الیرضا  )دستنا  انياصغری،   يی ارويرو   ندايفر  یواکاو(.  1399يی، محمد 
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،  17دوره    ،یمطالعات انقح  اسحم  ه ينشر.  (1320  1357)  تیبا نهاد روحان  دوم   یپهلو

 . 124–103، صص. 61شماره 

 . ريکو :، تهرانهارسانه  هينظر (. 1388) نظام   یکم ،یبهرام

فرهنگ و    خيتار  .دولت پهلوی اوب و تحديد المای دين  (.1395)  پورآرين، فواد و ديگران

 . 94-75ص.، ص22شماره  ،ساب هفتم ،یتمدن اسحم

 رويا پورآذر و نیما م. اشرفی. تهران: ابراف.  . ترممهسواد روايت(.  1397پورتر، ابوت. اچ )

 یو اناصر آن با نگاه   ت ي روا  في به تعر  کردها يرو   ن ي ترمهم   (. 1395)   ابوالفض  ،  ز ي شاند  ی توکل 

 .71- 41صص.  ، 36  ماره. ش9اب . س ینقد ادب   یپژوهش   -  یف لنامه الم   ی، رشته ا ان ی م 

نهضت   ی ری گدر شک   و يرسانه راد  ینيآفرنقش  (. 1397)  نی دمحمدحسی س  ،یهرند  ینیحس

 . 170، شماره نشريه اشارات ايامی)ره(، نیامام خم

 khamenei.ir، تارنمای معظم رهبریمجمواه سخنان مقام ای، سیدالی.  خامنه

الگوها  نترنتيا  یارتباب  یسازوکارها  ریتأثتا(.  )بی  محمود  ی،بابائخانیکی، هادی و     ی بر 

فضا کنشگران  امتماا.  رانيا  بريسا  یتعام   الوم  ساب  56  شماره  ،یف لنامه   ،91  ،

 . 117-73صص.

( حسین  مهرمی،  ب یريان  و  هادی  ک1392خانیکی،  و  (.  شبکهنشگری  در  های  قدرت 

کارکردها  ی،مجاز  یامتماا فضاسیف   یمطالعه  در  الوم  ی.  واقع  یبوب  ف لنامه 

 .80-45، صص.61 شماره ،یامتماا

 ، تهران: بنیاد حفظ و نشر آثار حضرت امام خمینی )ره(. صحیفه امام تا(.  الله )بی خمینی، سیدروح 

اسحم  (.1393)  زهره  ،یرحمان رسانه   ،یانقح     فار   یخبرگزار   .کوچک  یهاانقح  

(11/19/1393 .) 

  .میآس  :تهران .یارتبابات امتماا یهاهينظر  (.1385) نیافش ،یرزاق

 تهران: ساکو. ای. . سواد رسانه(1401)چاپ سوم: ( 1395رادی، سید امیر محمد )

  :تهران  ی.محسن ثحث  . ترممهدر دوران معاصر  یشناسمامعه   هينظر  (. 1388)  مورج  ترز،ير

   ی. الم انتشارات

خطابه و منبر در ا ر اوب    یارسانه  یکارکردها  یبررس(.  1397)  محمددی س  ،یاحمد  خیش
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اسحم  ،یاباس تاريخ  پژوهشنامه  پژوهشی  المی  ساب  ف لنامه  شماره  8،   ،29  ،

 . 132-115ص.ص

 :اه ی س   ر ي و ت و   ی معل   ت ي روا   ؛ ی دشمن در منگ شناخت   ک ی تاکت (،  1400)   ن ی محمدحس   ، ی صفارهرند 

   http://mut.ac.ir/site/blog/1470 (: 1400/ 10/ 22مالک اشتر )   ی دانشگاه صنعت   ی تارنما    

،  13ه  شمار  ، راهبرد.  هابرما   شه يو زبان در اند  ی کنش ارتباب(.  1376)  ن يفرد  خواه،یال

 . 78-71ص.ص

 . ديسد  :تهران . ینيدر رسانه د  تیبر مذاب ی درآمد (.1395) محمدرضا ،یاتیالله بفتح

، شماره  ره توشهای مؤثر.  ها و چگونگی کنش رسانه(. منگ روايت1401لسانی، محمد )

 .  276-267، ساب نهم، صص. 137

تهران: سازمان مطالعه و تدوين کتب الوم شناسیرسانه (.  1399راد، مهدی )محسنیان   ،

 ها )سمت(، پژوهشکده تحقیق و توسعه الوم انسانی.دانشگاهانسانی 

، ساب فقه.  نمایفقه به حضور زن در س  کرديگزارشى از رو(.  1387فابمه )مريدی، سیده

 .  184-173، صص. 57، شماره 15

  ی مذهب  -یهای فرهنگاست یبر س  یلیتحل  یدرآمد  (. 1395)  محمد   ،يیبقا  و  زاده، الهامملک

  .95-76ص. (، ص102 یاپی)پ  2شماره  ، 26ساب  ،اسناد نهیگنج  .اوب و دوم یپهلو

( محمد  مبارکی،  و  محمدصادق  ارتباب  هينظر    ی تحل(.  1385مهدوی،    . هابرما   یکنش 

 .21-1ص.، ص8، شماره دانشگاه آزاد خلخاب ف لنامه المی و پژوشی الوم امتماای

 یدر رسانه مل  ینيد  یکارشناس  یمفهوم  ی الگو  یبراح  (.1399)  دمحمدمواد یس  ،یرمعفریم

صاحب منظر  پژوهش:  قم  .نظراناز  ک   صداوس  یماسح  یهااداره    ی مایسازمان 

 .راني ا یاسحم یممهور

)  ،ین راله منگ1400اکبر  منس  ینبرد   ها،تيروا  (.   فار    ی خبرگزار،  رسانه  از 

(19/10/1400 ،)14001019000976 . 

فرهنگ  ینيد  استیس  یبررس  (. 1384)  فرزانه  راد،کوبرشین پهلوی   یـ  سقوط:    .در ا ر 

سسه  ؤم  : تهران  .یسلطنت پهلو  ی ال  فروپاش  یبررس  شي هما  نیمجمواه مقالات نخست

 .یاس یس یهامطالعات و پژوهش

 [
 D

O
I:

 1
0.

22
03

4/
6.

1.
26

7 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

l.r
ef

ah
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-0
8-

02
 ]

 

                            33 / 34

http://dx.doi.org/10.22034/6.1.267
http://journal.refah.ac.ir/article-1-52-fa.html


   298 هیعلم  هایتا نقشه راه حوزه یو چگونگ یستیاز چ  ، ها« تی در نبرد روا  یا رسانه ی»راهبرد کنشگر

 

تراز انقح     ئتیرسش، رسانه و ه  ی.ارسانه  نيو د  ینيرسانه د  (.1394ی )مرتض  ،یواف

 .، شماره دوممشعر( یمانيمامعه ا یارسانه داتی)معاونت تولی اسحم

 .روزنامه ايران  :کماب پولادی، تهران  . ترممهنظريه کنش ارتبابی  (. 1384)  هابرما ، يورگن
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