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  حقوق زن و رسانه 
 

  1ي تقو  سیتند
  چکیده

 تـوان ازهاي مورد توجه علوم ارتباطات اجتماعی است کـه مـیها یکی از حوزهمطالعات زنان و رسانه
 تولیـد  و نقـش آنـان در  ايرسـانه  هايزنان در سازمان  آن پرداخت. از جمله جایگاه  مختلف به  زوایاي

هـا؛ رسانه  بازنمایی آنان در  چگونگی  ها و همچنینمخاطبان رسانهعنوان  به  زنان  اي،رسانه  محتواهاي
د. را از یکدیگر منفـک کـر  هاتوان آنتعامل است و نمی  در  هاها با سایر حوزهاین حوزه  از  کدام  هر  البته

هـا و خواسـتهاي به علـت متفـاوت بـودن  کننده محتواي رسانهبه این معنی که ممکن است زنان تولید
چگونگی بازنمایی زنان  نقش اجتماعی خودشان با مردان، مفاهیم مختلفی را در تولیدات خود بگنجانند.

هـا و نیازهـاي هاي تولید است کـه بـا عقایـد، خواسـتهاي نیز قسمتی از سیاستدر محتواهاي رسانه
متفـاوتی را نیـز از سـوي   هـاي متفـاوت، احتمـالاً تفسـیرهايتولیدکننده در ارتباط است و بازنمایی

هاي گسترده زنان هرچند امروزه در جهان و همچنین ایران شاهد فعالیت  مخاطبان در پی خواهد داشت.
اما کماکان بـین حضـور مـؤثر و   ،هاي مختلف اجتماعی، سیاسی، فرهنگی، هنري و ... هستیمدر عرصه

ارتقاي سـطح آگـاهی و   توجهی وجود دارد.ررنگ زنان نسبت به مردان در عرصه جامعه شکاف قابل  پُ
هاي مختلف اجتماعی، فرهنگـی، سیاسـی و شود سطح آگاهی جامعه در زمینهتوانمندي زنان سبب می

گیـري در امـور تـأثیر ینـدهاي تصـمیمااقتصادي که با زندگی آنان سروکار دارد، افزایش یابد و بر فر
انـد دهنـد، کشـورهایی کـه توانسـتهه را تشکیل مـیبگذارد. ازآنجاکه زنان نیمی از نیروي فعال جامع

تـري داشـته باشـند، از توسـعه ررنـگهاي مختلف حضـور پُبسترهایی فراهم کنند تا زنان در عرصه
  بیشتري نیز برخوردار خواهند بود.

  
  هاي کلیديواژه
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  مقدمه
هــا و ارتباطــات نــوین قــرار ها شدیداً تحــت تــأثیر رســانهچند دهه اخیر، زندگی انساندر  

تــرین خصوصــیتنها زندگی اجتماعی را متأثر ســاخته، بلکــه بهگرفته است. این واقعیت نه
هــا و رفتارهــاي جدیــدي را در بــین ابعاد زندگی انسان نیز رسوخ نموده اســت و نگــرش

ــردم رواج داده، نظر ــام ــونییشو گرا ه ــرده و دگرگ ــی را ایجــاد ک ــاي فراوان ــایی در ه ه
هــا یکــی از هاي مختلــف زنــدگی بشــر پدیــد آورده اســت. مطالعــات زنــان و رســانهجنبه

توان از زوایاي مختلف بــه آن هاي مورد توجه علوم ارتباطات اجتماعی است که میحوزه
آنان در تولیــد محتواهــاي اي و نقش  هاي رسانهپرداخت. ازجمله جایگاه زنان در سازمان

هــا و همچنــین چگــونگی بازنمــایی آنــان در عنوان مخاطبــان رســانهاي، زنــان بــهرســانه
هــا تــوان آنها در تعامل است و نمیها با سایر حوزهها؛ البته هر کدام از این حوزهرسانه

اي بــه هرا از یکدیگر منفک کرد. به این معنی که ممکن است زنان تولیدکننده محتواي رسان
هاي اجتماعی خودشان با مردان، مفاهیم مختلفــی را ها و نقشعلت متفاوت بودن خواسته
  ).2، ص.1387، یمنتظرقائم و سرکارات ؛(راودراددر تولیدات خود بگنجانند 

دهــد. بــدون جنســیت جنسیت به افــراد، روابــط اجتمــاعی و نهادهــا شــکل و معنــا مــی
طور کامل درك کنیم. عکس این قضــیه هــم درســت اســت؛ توانیم دنیاي اجتماعی را بهنمی

گیــري توانیم جنسیت را بدون شــناخت جهــان اجتمــاعی درك کنــیم. بــا شــکلزیرا ما نمی
شــود و بــا تولیــد جنســیت، زنــدگی اجتمــاعی آشــکار زندگی اجتماعی، جنسیت تولید مــی

ري رفتارهــاي اجتمــاع منبــع مهمــی بــراي یــادگی ).19، ص.1392پــورجبلی و هیبتــی، (شــود می
برآن، والدین و دیگر افراد خانواده هم یک حــوزه را تشــکیل جنسیتی در افراد است؛ علاوه

کننــد. بــر اســاس نظریــه دهند که بر یادگیري جنســیتی افــراد تــأثیر مهمــی اعمــال مــیمی
پــذیري نقــش پذیري نقش جنسیتی، این فرض وجود دارد که زنان و مــردان جامعــهجامعه

شود کــه نقــش ضــروري کنند؛ بنابراین به مردان تلقین میرا دریافت می جنسیتی متفاوتی
شــود کــه آوري است و به زنان نیز تلقین میها در زندگی کار در بیرون از خانه و نانآن

 ؛مجــد(خــانیداري است  ها مراقبت از سلامت خانواده، همسري، مادري و خانهنقش مهم آن
  ).393ص.،  1391، آباديو فتح میپورابراه

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

l.r
ef

ah
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-0
8-

03
 ]

 

                             2 / 19

http://journal.refah.ac.ir/article-1-30-en.html


      71 حقوق زن و رسانه
 

 
 

هاي اخیر از لحاظ پرداختن به موضوعات و مسائل زنان دســتخوش جامعه ما در سال
تغییر و تحولات عینی و ملمــوس بــوده اســت. هویــت زن ایرانــی ترکیبــی بازاندیشــانه از 

است. در چنین چارچوبی زنان جامعه ما با تکیه بــر دو رویکــرد   جدیدهاي سنتی و  هویت
و حتی ترکیب این دو هویت، در پی بازتعریف هویت اجتماعی خود هســتند.   جدیدسنتی و  

تــدریج مــورد هــاي ســنتی بهاند، هویتها شکلی سیال و متغیر یافتهدر جامعه ایران هویت
انــد کــه نــه یکپــارچگی گذشــته را وردههاي جدیدي سر برآاند و هویتپرسش قرار گرفته

هــا در جامعــه امــروزي، تــرین منــابع تغییــر هویــتدارند و نه ثبات پیشین را. یکی از مهم
باشند. این وسایل با ایجاد بسترهاي هاي جمعی میزندگی زنان، رسانه  ازجمله در عرصه

هــاي گرگــونیدهنــد و دفرهنگی افکار عمومی جامعه را مطابق با الگوهاي خود شــکل مــی
هــاي جمعــی در زنــدگی کننــد. نقــش مــؤثر رســانههاي آنان ایجــاد مــیاي در نگرشعمده

هاي از پــیش موجــود شده تفاوتباعث  ،به هویت  یبخشاجتماعی و تأثیر نافذ آن در شکل
اي نگریسته شــود. افــراد هاي رفتاري، در پرتو تازههاي نگرش و شیوهبین هویت و شیوه

هاي خــاص شوند که از جنبههاي ارتباطی وارد اشکال تعاملی میرسانه  هنگام استفاده از
  ).187، ص.1390(حاتمی و مذهبی، با نوع تعامل رودررو تفاوت دارد  

اي مانند ایران که در حال گــذر از فرهنــگ مردســالاري بــه فرهنــگ از طرفی در جامعه
تلویزیــون از طریــق نمــایش ویژه  هــا بــهرســد رســانهنظر مــیبرابري زن و مرد است، به

کــردن نقــش زن   ررنــگها و هنجارهاي مردسالاري و فرودستی زنــان، ســعی در پُارزش
همسر مطیــع دارد؛ یعنــی تلویزیــون ســعی دارد بــا   ـهاي مادر فداکار  خوب، تنها در نقش

هاي قــالبی هاي سنتی زنانه و الگودهی به زنان طبقات مختلف جامعه، ارزشتأکید بر نقش
  ).137، ص.1388الدینی،  (موسوي و کمالهاي رو به تغییر آن کند  ایگزین ارزشرا ج

هــاي ارتبــاطی کــه حجــم  هاســت؛ غــول از طرفی زندگی امروز، زنــدگی در دنیــاي رســانه 
شکلی که استفاده نکردن یا  آورند؛ به وسیعی از اطلاعات کاربردي در زندگی ما را فراهم می 

ناپــذیر شــده اســت. انســان بــا تــأثیر  انسان امروزي تقریباً اجتنــاب ها براي توجهی به آن بی 
هاي خــود را از خــود و دنیــاي  ها و سایر منابع اطلاعاتی، برداشت گرفتن از اطلاعات رسانه 

هــاي  . اکنــون دیگــر رســانه ) 152، ص. 1393(حضرتی و اکبري محله کلائــی،  دهد  پیرامونش شکل می 
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هــاي بــالقوه و  جا حاضرند و بــا توجــه بــه توانمنــدي ه منزله رسانه همیشه و هم اجتماعی به 
انــد.  ویژه بین نسل جوان در حــال گســترش سرعت در جامعه ما و به شان به بالفعل گسترده 

ها بســیاري از اطلاعــات ورودي ذهــن مــا را  تلویزیون، ماهواره، اینترنت، مجلات و روزنامه 
هاي ســنتی  جاي فعالیت روزمره ما نیز به اند، بلکه مقدار زیادي از وقت در اختیار خود گرفته 

  ). 79، ص 1400،   و مدبرنژاد   ي در ی ح  ؛ بهشتی گردد ( هاي ذکر شده می مصروف استفاده از رسانه 
  

  هارسانه  -1
اســت. کلمــه   ی»وسایل ارتباط جمع«ها  مفهوم رسانه یا وسیله ارتباطی که جمع آن رسانه

لاتین است که به نحو عجیبی در یــک مجموعــه لغــوي انگلوساکســون وارد شــده اســت و 
هــاي زیــادي را طور کلی جریان انتقال از طریق وسایل ارتباطی است و حامــلمعنی آن به

اي ارتبــاطی اســت کــه مــورد هاي ارتباط جمعی عبارت از آن وســیلهگیرد. رسانهدربرمی
هــاي جدیــد منظور آن دسته از وسایل ارتباطی است که در تمــدن  باشد وتوجه کثیري می

گیرند و ویژگی اصلی آنان قدرت و توانایی زیاد و وجود آمده و مورد استفاده قرار میبه
شــوند. هاي جمعی یکی از منابع قدرت محسوب میشعاع عمل وسیع است. امروزه رسانه

توانند جانشــینی بــراي زور امعه که مییعنی ابزاري براي کنترل، مدیریت و نوآوري در ج
دهی به زیست جهــان ها در شکلرسانه ).194، ص.1390(حاتمی و مذهبی، یا سایر منابع باشند 

ها اي برخوردارنــد، رســانهمصرف در عصر جدید از اهمیت قابل ملاحظــه  ایرانی و حوزه
پنــدارهاي افــراد دربــاره جهــان اند بلکه در شکل دادن بــه تنها منبع اصلی اطلاعات بودهنه

پســندترین جلــوه ها، تلویزیون عامــهاند. در بین رسانهشان نقش مهمی ایفا کردهپیرامونی
توان گفــت در سرتاســر جهــان، مــردم بــراي گــذران ویکم است. میفرهنگ در قرن بیست

وان عنهــاي تلویزیــونی بــهشــبکه  .کننداوقات فراغت بیش از هر کاري تلویزیون تماشا می
کوشــند هــا مــیها و نگرشواسطه طبیعی نشان دادن برخی کنشدستگاهی ایدئولوژیک به

عــرف عــام بــه مخاطبــان  مثابهگرایی را سیطره ببخشد و این گفتمان را بهگفتمان مصرف
  ).135، ص.1391، هپنا؛ قادرزاده و حسن(قادرزاده خود معرفی کند
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معنی هنر و اشــکال نمــادین فرهنگ هستند، چه بهها اغلب جایگاه بروز تحول در  رسانه
هــا همچنــین بــه هاي زنــدگی و هنجارهــا، رســانهها. شیوهوخوو چه در معناي مدها، خلق

ها و جوامــع منابع غالب تعاریف و تصاویر واقعیت اجتماعی در نزد افراد و همچنین گروه
هنجــاري خــود را  هــاي ارزشــی وهــا داوريانــد. آنجمعی تبــدیل شــدهصــورت دســتهبه
کننــد. کننــده بیــان مــیهاي ســرگرمصورتی غیرقابل تفکیک و مخلوط با اخبار و برنامهبه

جاي دیگر نمادهــاي معرفتــی ها وظیفه انتشار انواع معرفت را بر عهده دارند پس بهرسانه
و کننــد ها در مقایسه با سایر نهادها هم بر تعداد بیشتري اثــر مــیکنند. رسانههم عمل می

هاي جمعی بــیش از دیگــر نهادهــا دهند. رسانههم زمان بیشتري را به خود اختصاص می
کننــد. اي از وحــدت در ادراك از واقعیــت را تولیــد مــیطور روزمــره و مســتمر درجــهبــه

ها در از دســت رفــتن احســاس تعلــق محلــی و ســایر بنیادهــاي هویــت در جامعــه رسانه
هاي جامعه را تحت کنند که فرهنگهایی را پخش میمها پیااند. رسانهامروزي نقش داشته

هاي شناختی دلالت دارند، زیــرا ها بر واسطهکنند. رسانهدهند و منعکس میتأثیر قرار می
    ).195، ص.1390(حاتمی و مذهبی، شوند بین مخاطب و جهان واقع می

مدترین تسلیحات براي تســخیر آها و کارترین ابزار براي القاي اندیشهها، پیچیدهرسانه
وري اآور رشــد فن ــآرام جوامع هستند. در چند دهه اخیــر بــا توجــه بــه ســرعت سرســام

شــود. مــدي ایــن ابــزار و تســلیحات افــزوده مــیآارتباطات، هــر روز بــر پیچیــدگی و کار
ها کمتر در ســاختار جوامــع انســانی مــورد توجــه ر زنان و رسانهاین، تأثیر و تأثّوجودبا

طور طبیعــی در له زنان یکسان نبوده و بــهئت؛ زیرا برخورد جوامع مختلف با مسبوده اس
ها به دلیل نبود یک جایگــاه شایســته و هویــت مســتقل بــراي زنــان، گــویی بسیاري از آن

شــده اســت. دوم آنکــه هیچگاه ضرورت طرح چنین موضــوع و سرفصــلی احســاس نمــی
کــه بــه زن بــه دیــد جــنس دوم  طور اساسی پرداختن به چنــین سرفصــلی در جــوامعیبه

نگریسته و زن را ابزاري براي تولید، عرضــه و فــروش بیشــتر کالاهــا و نــه فراتــر از آن، 
 دامنه چنین تناقضــی در شود. شدت وشناسند موجب بروز تضاد و تناقض آشکار میمی

گیــري بســته، دلیل حاکمیت نهاد تصــمیمجوامعی با ساختار سیاسی متمرکز که اساساً به
 تاس ــ  ماند، بیشــترمرد) باقی نمی  فرصتی براي ابراز وجود دیگران (اعم از زن و  یی وجا

  .)220، ص.1393رفیعی و دباغی، (
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که ترنر بــر ایــن ايگونهاند بهکید کردهأافرادي چون ترنر و رایزمن نیز بر نقش رسانه ت
کارآمــدترین تســلیحات هــا و  ترین ابزار براي القاي اندیشــهها پیچیدهباور است که رسانه

عنوان کنشگران اجتمــاعی، بــراي وارد شــدن در براي تسخیر آرام جوامع هستند. زنان به
اجتماعی بایستی قوانین حقوقی و هنجارهاي اجتماعی مرتبط با نهاد خانواده را یــاد   نظام

هــاي هواسطتنیده با سایر اعضا بپردازند، اما با توجه بهبگیرند و با فهم آن به کنش درهم
رسد عوامل حضــور در مجــامع عمــومی یــا بــه گفتــه نظر میبلومر به  نظریهشده در  بیان

توانــد در مقــدار آگــاهی هاي جمعــی، مــیو استفاده از رسانه  ـ  عرصه عمومیـ  هابرماس  
هــاى فــرد، نظر بلومر کــنشبه .)20، ص.1397(پــورجبلی،  زنان از حقوق خانوادگی مؤثر باشد

ده ش ــت که از گذشته در فرد نهادینــه شــده باشــد و ملکــه ذهــن او  هاى ماشینى نیسکنش
هــا ناشــى از فراگــردى اســت کــه کنشــگر از راه آن عملــش را ســاخته و باشد بلکه کــنش

یند کنش متقابــل اجتمــاعی شــامل دو مرحلــه ا. بلومر بر این باور است؛ فرکندمیپرداخته  
گیــرد بنابراین، بر اساس این نظریه، انسان یاد مــیاجتماعی شدن؛  .  2و    یادگیري.  1است:  

که چگونه با قواعد موجود زندگی کند. افراد انسانی از راه یادگیري هنجارهــاي اجتمــاعی 
-اجتماعی می نظامسازي خود با آن ها وارد (قوانین حقوقی) و فهم اهداف جمعی و با هم

سازي تنیده با دیگران، کنشهمها و در کنش دربرابر موقعیت رشود؛ سپس در گام دوم د
  .)84، ص.1400، و مدبرنژاد يدری؛ حبهشتی(  رسدشدگی میکند، یعنی به ساختارمی

ارتباطی مورد نظر هابرماس را شــکل   عقلانیتها فضایی هستند که  گفتنی است، رسانه
دهند. فضایی که در آن گفتگــو بــر اســاس گفتگــوي آزاد، تفــاهم و درك متقابــل شــکل می
روند و کاربران رهــا از ســلطه، افکارشــان را هاي ارتباط به کنار میگیرد و محدودیتمی

ســوي تعــاملی شــدن هــا را بهدهند، درواقع، فضاي کنش ارتباطی، رســانهآزادانه ارائه می
ینــدهاي طبیعــی، افر  به چیرگــی بــر  علاقهفنی که همان    هايعلاقهنظر هابرماس  برد. بهمی

دیگر یابنــد. از ســويهــا بســط مــیهــا اســت، از طریــق رســانهآن گیــري ازکنترل و بهــره
راهمیتــی دارنــد، عنوان یک رسانه در آفریدن حوزة عمــومی نقــش پُهاي اجتماعی بهشبکه

اي آزاد بــراي بحــث حوزة عمومی شامل کسانی است که در مقام افرادي برابر در عرصه
بــوده و  ســالاريمردماساســی اي که چــارچوب آیند، حوزهو گفتگوي عمومی گرد هم می
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ها امکانات متعددي براي گسترش بحث در پیشبرد آن نیز نقش بنیادي داشته باشد. شبکه
نــه عقایدشــان را ابــراز اکه افراد در این فضا آزادچناندارند. آنو گفتگوي آزاد عرضه می

شــیوه حوزة عمومی مورد نظر هابرماس فضایی است که در آن فضا افــراد بــه «کنند.  می
هــا توانند به بحث بپردازند و در این بحث به توافقی برسند. افراد در این محــیطمی  عقلانی

هــا دخــالتی نــدارد، هــر موضــوعی طور برابر شرکت کنند، قدرت در این بحثتوانند بهمی
تواننــد مســائل خصوصــی ها افراد مــیها مطرح شود، و در این بحثتواند در این بحثمی

هــا رجــوع و تــوان بــه آنها همیشه باز اســت و همیشــه مــینند، این بحثخود را مطرح ک
  ).32، ص.1394اللهی و شاطري،  (سیف   »ددربارة آن بحث کر

  
  مفهوم حقوق   -2

آوري ها و ضوابط یا بایدها و نبایدهایی با جنبه الــزاماي از ارزشدرواقع، حقوق مجموعه
صــورت کننــد. حقــوق معمــولاً بهســاماندهی مــیهستند که روابط موجــود در اجتمــاع را  

رود. براي نمونه حقوق خانواده یا حقــوق رســانه، حقــوق اداري، کار میترکیبی اضافی به
شود. ایــن گونــاگونی حقوق محیط زیست، حقوق تجارت و دیگر موارد مشابه که دیده می

که علم حقــوق بــر سبب تنوع در موضوع و دامنه روابط و موضوعاتی است در عناوین به
    .)12، ص.1397(قاسمی و فنازاد،   ها حاکمیت داردآن

  
  ماهیت حقوق رسانه -2-1

هــا و قواعــد حقــوقی ارتبــاط حقــوق، آزادي«  اي دربــارهرشــتهاي بینحقوق رسانه حوزه
توان به است. از بعد رشته ارتباطات می  »ارتباطات و حقوق«و مبتنی بر دو حوزه    »جمعی

و از  »الملل و تبلیغــاتمدیریت رسانه، خبرنگاري، روابط عمومی، روابط بین«انواع مباحث  
الملــل، حقوق عمومی، حقوق بشــر، حقــوق بــین«توان به انواع مباحث  بعد رشته حقوق می

  .)20ص.، 1397(قاسمی و فنازاد،   اشاره کرد  »حقوق خصوصی و حقوق کیفري
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  حقوق زنان -2-2
زنان، نیمی از جامعه بشري را تشکیل داده که بنابر طبیعت و تــوان خــویش، بــه آن بقــا و 

هــاي اساســی عنوان نیمی از جمعیــت انســانی و یکــی از ســتونزنان بهبخشند.  حیات می
دنیــاي شان خواهند بود که با  خانواده، زمانی شاهد دگرگونی و تغییر در منزلت اجتماعی

چرا که عدم ارتباط با دنیاي اجتماعی، مانع بزرگی در   ،اجتماعی خود ارتباط داشته باشند
دیگر حقــوق عبارتحقــوق زنــان در جهــان یــا بــهکسب آگاهی از حقوق زنان بوده است.  

شده، اجتماعی (اعم از سیاسی، فرهنگی، آموزشی و ...) و اقتصادي زنان در جهان جهانی
(رفیعــی و ها از جهانی شدن، امري است که باید مورد بررســی قــرار گیــرد تأثیر و تأثر آن

یند ا، فرپیشرفتههاي اخیر با توجه به گذار جوامع از سنتی به  در دهه  ).210، ص.1393دباغی،  
هاي ارتباطی جدید و تغییرات فرهنگی، اجتمــاعی و اقتصــادي در جهانی شدن، رشد شبکه

اي مربوط به زنان و نقش آنان در اجتمــاع، بازاندیشــی هها و تعریفجهان، درباره نگرش
ال شده است. در عصر حاضر، زنان و دختران در سراســر ؤو درباره مشروعیت آنان س

خواهند هــویتی بــیش از اند و میال کردهؤهاي جاافتاده سنتی خود سجهان درباره هویت
    ).100، ص.1395(ناصري و ناصري، هویت خانگی داشته باشند 

دخالت زنان در مسائل اجتماعی و سیاسی، سبب آگاهی بخشیدن به حقــوق و گریــز از 
فقر فرهنگی خواهد بود و آگاهی نسبت به حقوق خود درواقع نخستین گام بــراي دفــاع از 

دیگر، هرچــه زنــان در جامعــه منفعلانــه برخــورد کننــد، احتمــال تضــییع بیانآن است. بــه
شان حتمی است، اما اگر زنان نسبت به حقــوق خــود حقوقشان، از جمله حقوق خانوادگی

پذیر خواهــد شــد. در آگاهی داشته باشند، زمینه حضورشان در جامعه و اجتماعات امکان
شــده و ضــمن بازیــافتن وظیفــه ء بودن و استثمار، خارجچنین برداشتی، زن از حالت شی

جامعــه فعــال و از هاي عمومی خطیر اجتماعی و سیاسی خود، همگام با مردان در عرصه
ارزش و کرامتی والاتر برخوردار خواهد بود، اما متأسفانه با وجود همه توجهاتی کــه در 
این زمان به حقوق زنان و پویایی و مشارکت جدي آنان در جوامع انجام گرفته، هنوز هم 

جویانه مردان نسبت به زنان، مشهود است، اما تتبع و پژوهش در مورد هاي برتريتفاوت
دلیل اهمیــت عنوان بخشی از مطالعــات زنــان بــهاهی زنان نسبت به حقوق خانوادگی بهآگ
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؛ (کلانتــري  هاي گوناگون دارد، امري ضروري اســتبنیادي که در وضعیت زنان در عرصه
  .)83، ص.1391، يدروار  پوریو عل  یحسن

ها و بیانیهها و صدور  همایشها، تشکیل  ها، کنوانسیونگیري میثاقحقوق زنان با شکل
افتــه اســت. ایــن ی  هاي مختلف، نظمــی حقــوقی و جهــانیالمللی در عرصهتنظیم اسناد بین

شده، تضمین کند و تعــادل تکاپوها به این منظور بوده که حقوق زنان را در جهانی جهانی
. ایــن جریــان از تحــول حقــوق زنــان در بســتر قبولی با معیارهاي حقوق بشري بیابدقابل

حق آموزش، حق مشارکت در امور سیاسی که به حقوق اجتمــاعی تعبیــر جامعه همچون  
شود، آغاز گشته و با تکاپو در جهت احقاق حق اشــتغال و دریافــت دســتمزد عادلانــه، می

یابــد. ایــن دهنــد، ادامــه مــیهایی که حقوق اقتصادي زنان را تشکیل مــیمداخله در توازن
هــاي عنوان یکی از آرمــانعدالت جنسیتی به  هاي انسانی تا نیل بهنگرانی جهانی و دغدغه

  .)205، ص.1394گر،  منتظرقائم و شعبان کاسه(  پذیردمطلوب جهان بشریت، پایان نمی
  
  هازنان و رسانه  -3

عنوان بــهاي زنان یا نسبت زن و رسانه بیشتر از ســه منظــر شــامل زنــان مصرف رسانه
اي بازنمایی زنــان و نیــز محتواهــاي رســانههاي  اي، شیوهتولیدکنندگان محتواهاي رسانه

زنان مورد توجه قرار گرفته است. دسته نخســت بــه ایــن موضــوع اشــاره   مورد استفاده
اي حضــور فعــال داشــته و هــاي رســانهدارد که زنان تا چه میزان در نهادهــا و ســازمان

ي و ســازهــاي مــدیریتی و تصــمیمتوانــد طیفــی از نقــشتأثیرگــذار دارنــد. ایــن امــر مــی
اي را دربرگیــرد، امــا مــروري بــر تحقیقــات گیري تا تعــداد کــارورزان زن رســانهتصمیم

تــرین هــا از عمــدهدهــد کــه نحــوه نشــان دادن زنــان در رســانهصورت گرفته نشــان مــی
کنــد: ) بیــان مــی2008طور کــه راکــوف (هاي پژوهشگران این حــوزه اســت. همــاندغدغه

هــاي بســیاري را بــراي محققــان ایــن حــوزه الشها مشکلات و چتصاویر زنان در رسانه
وجود آورده است. نوع، کیفیت و شــمار تصــاویر زنــان در ژانرهــاي مختلــف واقعــی و به

اي همانند فــیلم، تلویزیــون و مخصوصــاً مجــلات موضــوعات مــورد توجــه تخیلی رسانه
مطالعــات صــورت  ).81، ص.1391،  يدروار  پــوریو عل  ی؛ حســنکلانتــري(هــا اســت  محققان رسانه

ویژه تلویزیون تا حــد زیــادي مؤیــد هاي ایران و بهگرفته درباره بازنمایی زنان در رسانه
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هــاي بــه نمــایش درآمــده در تلویزیــون هاي غربی است و در آگهیالگوي غالب در رسانه
هــاي فرادســت دارنــد؛ البتــه بــا ملاحظــات هاي فرودست و مــردان نقــشایران، زنان نقش

هاي مادري و دختري به نمایش درآیند، شاید عه ایرانی، اینکه زنان در نقشاقتضائات جام
هــا، معمــولاً برانگیز نباشد، اما باید توجه داشت که زنان علاوه بر این نقــشچندان پرسش

هاي مدیریت اجتماعی و سازمانی را نیز بر عهده دارند کــه نبایــد مــورد غفلــت قــرار نقش
  ).83، ص.1391، يدروار پوریو عل  ی؛ حسنکلانتري(گیرد  

ها همیشه در کــانون نقــد جنــبش زنــان قــرار داشــته و بازنمــایی همــواره یکــی از  رسانه 
اي  فقط درگیــر مبــارزه هاي مهم براي فمینیسم روزگار ما بوده است. جنبش زنان نه نبردگاه 

نمــادین بــر  اي  بلکــه در مناقشــه   ، هاي برابر براي زنان است ملموس درباره حقوق و فرصت 
گوید جنبش زنان از همان ابتــدا  سر تعریف زنانگی و مردانگی هم درگیر شده است. بائر می 

هــا نامیــده اســت، واکــنش  با دیدي انتقادي و اغلب به آنچه آن را تبعیض جنسیتی در رسانه 
هاي جمعی در جهت حمایــت و تــداوم تقســیم  اند. تصویر فرهنگی زنان در رسانه نشان داده 
هــا  رود. رســانه کار می شده درباره زنانگی و مردانگی به ی و تقویت مفاهیم پذیرفته کار جنس 

گویند که زنــان بایــد در نقــش همســر، مــادر، کــدبانو و ...  با فناسازي نمادین زنان به ما می 
ظاهر شوند و در یک جامعه پدرسالارانه سرنوشت زنان به جز ایــن نیســت؛ و بــا بازتولیــد  

ها را در نظر زنــان  کنند آن آموزند و سعی می ها را به زنان می این نقش فرهنگی نحوه ایفاي  
از طرفی در جوامــع در حــال گــذار از جامعــه پدرســالار، قــدرت و منــابع    طبیعی جلوه دهد. 

هــا ریشــه و اســاس یــک جامعــه پدرســالار را در  بیشتر در اختیار مردان قرار دارد. رســانه 
اي زاویه دیــد اعضــاي  هاي رسانه طورکلی، بازنمایی د. به کنن جوامع امروز مرتباً بازتولید می 

بنابراین زنان بیش از گــروه مــردان در هســتی اجتمــاع نیــاز   ؛ گیرد فرهنگ غالب را مسلم می 
شود مجهــز  ها سرازیر می سوي آن اي که روزانه به دارند درمقابل سیل انبوه تولیدات رسانه 

ها در ایجــاد  باشند تا این مهارت بتواند به آن   اي انتقادي به مهارتی تحت عنوان سواد رسانه 
اي ایــن  هاي اقتصادي، اجتمــاعی و سیاســی کمــک کنــد. ســواد رســانه گیري صدا در تصمیم 

هــا هرآنچــه کــه بــه او  شــدگی رســانه کند تا زنان بتوانند در مقابل عرضه امکان را فراهم می 
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اي عــین واقعیــت  ســانه شود را مدیریت و کنترل کند و تشــخیص دهــد تولیــدات ر عرضه می 
  ). 178، ص. 1394گر،  (منتظرقائم و شعبان کاسه نیست 

یک گروه اجتماعی از جمله مباحث انتقادي در مجموعــه عنوان  بهچگونه بازنمایی زنان  
گردد. بازمی 1960ها است که سابقه آن بیشتر به دهه موضوعات مرتبط با زنان و رسانه

هاي زنــان از طریــق بر کسب آزادي 1920فمینیسم در اوایل دهه که موج نخستین  درحالی
هــاي مــوج دوم، کــرد بــه نظــر فمینیســتبه دست آوردن حق مالکیت و اشتغال، تأکید مــی

آمــد و زمــان آن رســیده دست نمیتساوي حقوق زنان و مردان تنها از طریق حق رأي به
که کسب دیگر، درحالیعبارتبود که درباره حضور زنان در فضاي عمومی گفته شود. به

هــاي مــوج دوم در هاي مــوج اول دانســت، بحــثتوان نمادي از تلاشحق رأي زنان را می
خاطر تفاوت ها و توجه به معنایی بود که براي زن بودن بهمورد بازنمایی زنان در رسانه

جملــه  ).4، ص.1387، یســرکارات؛ منتظرقــائم و (راودرادآمد وجود میها بهبا مرد بودن در رسانه
معرفــی از   »شــودآید بلکه به زن تبدیل مییک زن به دنیا نمی«معروف سیمون دوبوار که  

هــا خواهــان دیگر، این گروه از فمینیســتعبارتهاي موج دوم است. بهطرز تفکر فمینیست
وه از کسب آزادي و برابري زنان و مردان در حوزه عمومی بودند. انتقاد اصــلی ایــن گــر

-ها با دیــدگاهها نسبت به جامعه مردسالار به چگونگی بازنمایی زنان در رسانهفمینیست
دســت آوردن ها باید بر بههاي فمینیستهاي مردسالارانه مرتبط است. از نظر آنان تلاش

تــر یک نوع آزادي ایدئولوژیک براي حضور در فضاي عمومی و ارائه یک تصویر درســت
  .ها معطوف شوداز زنان در رسانه

 زنــان در  گرفتــه، بازنمــایی  صورت  هارسانه  زنان در  بازنمایی  از  که  انتقادهایی  از  یکی
در این رابطه به مسئله «فناي   1960هایی از قبیل مادر و کدبانو است. تاچمن در دهه  نقش

ایــن   بــا رویکــرد فمینیســتی و دیــدگاهی انتقــادي بــه  کند. از نظر او کــهنمادین» اشاره می
چگونگی بازنمایی زنان در جهت تقویت و بازتولید تقسیم کار جنســی ،  پردازدموضوع می

در آن از طریــق   دانــد کــهمردسالار می  هاي جامعۀاست. تاچمن این امر را یکی از ویژگی
اعتقــاد او بــا چنــین   شــود. بــههایی براي زنان تقویت و بازتولید مــیها، چنین نقشرسانه

 در درواقع تا جــایی کــه یابد،ها تقلیل مین، حضور ایشان در رسانههویت زنا  بازنمایی از
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 یابدها مصداق میهویت آن همین دلیل فناي نمادین در مورد  ندارند و به  ها حضوررسانه
  ).5  ، ص.1387، ی؛ منتظرقائم و سرکاراتراودراد(

هویــت باشــد، در اي زنــان، تثبیــت دیگر، چنانچه یکی از دلایل اســتفاده رســانهعبارتبه
اســتفاده   دانند، بهدار را براي خودهویتی مطلوب میزنان هویت یک زن خانه  اي کهجامعه

کنــد، اي خاص که در جهت بازتولید و تحکیم چنین هویتی عمــل مــیاز یک محتواي رسانه
هاي آرمانی زنان نیز هویت  هاي حاکم بر یک جامعه،ادامه خواهند داد. با دگرگونی ارزش

براي نمونه، تحصیل و اشتغال براي زنان نسبت به ازدواج در اولویت قــرار   ؛کندمی  رتغیی
نظر همین دلیل بــه  آیند. بهپی کسب و تثبیت چنین هویتی برمی  زنان در ً گیرد و احتمالامی
هــا ها و نقش این بازنمــاییرسانه بازنمایی آنان در  رسد بررسی تفسیر زنان نسبت بهمی
هــاي مختلــف بــه ویژگــی ت زنان، در شرایط اجتماعی متفاوت و با توجــهبازتولید هوی  در

  ).8، ص.1387، ی؛ منتظرقائم و سرکاراتراودراد(ت زنان، ضروري اس
) در پژوهشــی بــه موضــوع زن، رســانه و توســعه پرداختــه اســت و 1992امی تــارلو (

هاي زنان در چالشمحور جایگزین که پیشگام در هاي اجتماعدنبال رسانهطور خاص بهبه
هــاي جــایگزین بــه هاي مردمحــور، اســت. اصــطلاح رســانهتغییر تصویر زنان در رسانه

رویکردهاي جایگزین ارتباطــات جمعــی اشــاره دارد و هــر دو نیــاز بــه اعمــال فشــار بــر 
تــر از زنــان و همچنــین نگرانــی هاي جریان اصلی موجود براي ارائه تصویر دقیــقرسانه

هــاي اصــلی هســتند هایی براي زنان که خارج کــار جریــان رســانهصتزنان از نیاز به فر
هــاي صــدا کــه در گیــري رســانه و نگرانــیدست آوردن تجربه بــا ارزش تصــمیمبراي به
  کند.انجامد، اشاره میها میسابقه آنصورت به حذف بیغیراین

  
  هاي نوین: اینترنتزنان و رسانه -3-1

ها و جنسیت استفاده از اینترنت، مباحث پیرامون رسانهطی دو دهه اخیر گسترش جهانی  
) فضاي ســایبر فضــاي 1389نظر بل (اي سوق داده است؛ درواقع بههاي ویژهرا به حوزه

جنســیت خلــق کــرده اســت کــه یکــی از -يفنــاوري  جدیدي را براي ترسیم مجــدد رابطــه
له بوده است. گذشته از ایــن، ئهاي عمده در میان برخی پژوهشگران همین مسمشغولیدل

بــا مــردان، فناوري آفرین این لهئي اینترنت، موازنه مسفناوردسترسی زنان به استفاده از 
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بودن و طرد زنان از فرهنــگ ســایبر از جملــه قلمروهــاي پــژوهش دربــاره مذکر و مردانه
مــورد زنان و اینترنت بوده است. منتقدان فمینیســت ایــن مســائل را از زوایــاي گونــاگون 

ي هنوز حــوزه دیگــري از افناوري رایانهاند که اند. بعضی از منتقدان گفتهکاوش قرار داده
حال، به اعتقاد برخی، احتمالات کند. درعینعدم شمول یا سلطه را براي زنان بازنمایی می

پــردازان بــه ایــن معناســت کــه جنســیت از انتقــال بازي هویتی از نظــر بعضــی از نظریــه
ایدئولوژیک زندگی واقعی به فضاي سایبر دست خواهد کشید یا ممکن است   هايبارگیري

دست بکشد. موضوع دیگري که مورد توجه پژوهشــگران بــوده اســت، فقــدان دسترســی 
شدن فضاي ســایبري اســت اي و مهارت ماشینی و تأکید بر مردانهرایانهفناوري  زنان به  

  ).85، ص.1391، يدروار  پوریو عل ی؛ حسنکلانتري(
  
  ها  سازي رسانهکارکرد هویت  -4

هاي معطوف به کارکردها و وسایل ارتبــاط جمعــی بــا هــدف شــناخت انتظــارات پژوهش
هــاي واقعــی ها، نیازها و گــرایشمردم از محتواي این وسایل در راستاي بازتاب خواسته

وظــایف در ایــن بــین، برخــی پژوهشــگران بــا نگرشــی کلــی و کــلان  .  باشدآنان ناظر می
  د:کنناي را براي وسایل ارتباط جمعی ترسیم میگانهسه

  ؛حراست از محیط (با نظارت دقیق بر اخبار) -1
  ؛ایجاد همبستگی بین اجزاي جامعه در پاسخ به نیازهاي محیطی -2
  .انتقال میراث اجتماعی از نسلی به نسل دیگر -3

 عدم  صورت  در  که  ايوظیفه  یعنینظر این گروه وظیفه اساسی وسایل ارتباط جمعی  به
نمایش است؛ نمایشــی کــه دامنــه آن، ســطح کــل   ،کندتحقق آن، دیگر وظایف معنا پیدا نمی

  ).44، ص.1388(عطارزاده،   گیردجامعه و تمامی ابعادش را فرا می
  
 مسائل و مشکلات زنان و رسانه ملى  -5

هاى واحد و رفتارهاى به تعریفتواند استانداردها را تعریف کند و افراد را  رسانه ملى مى
  ت:صحیح رهنمون شود. از این لحاظ دو نکته قابل توجه اس
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ها از طریق رسانه بــه حــد کــافى پوشــش حل براى آنآیا مشکلات زنان و ارائه راه  -1
؟ جواب، منفى است و در یک نگاه کلى بایــد گفــت کــه متأســفانه رســانه از است  داده شده

که مشکلات در جــاى رواقع خود را به ندیدن زده است. همینمشکلات زنان دور بوده و د
دهنــد، گــواه بــر آن گفتــه هــاى خــانوادگى خــود را نشــان مــىاند و در زنــدگىخود مانده

باشد. شاید چند برنامه کوتاه یا چند میزگرد یا ... در این بــاب داشــته، ولــى نســبت بــه مى
  .انه ناچیز بوده استهاى خود، حرکت این رسها و تأثیر فعالیتتوانایى

انــد کــه در نکته دیگر، درجا زدن در واقعیت بوده (اگر این ادعا که زنان همین گونــه  -2
. تصویرهایى کــه از است  اند، صحیح و همخوان با حقیقت باشد)ها نشان داده شدهنمایش

. اى درجا زده اســتو کلیشه  معمولیزنان ارائه شده در حد پایین، غیرهنرمندانه، سطحى،  
در این وادى باید توجه شود که اگر بناســت فقــط واقعیــت نشــان داده شــود، چــرا زنــان 

هــاى زنعنوان  بــهبرومند، مدیر، مدبر، کاردان، با گذشت و ... که در جامعه ما کم نیستند،  
دیگــر، چــرا هــا خــالى اســت؟ ازطرفها در برنامــهشوند و جاى آنواقعى نشان داده نمى
هــاى قــوى، بــا هویــت و اند و از خلق شخصیتر واقعیت درجا زدههنرمندان این رسانه د

  مستقل ناتوانند؟
شــوند. اگــر بنــا  این نواقص و کمبودها فقط با طرح مسائل و مشکلات زنان خلاصــه نمــى 

  ز: ند ا ا تولیدات فرهنگى به ترتیب اولویت برشمرده شوند، عبارت   شود بعضى از کمبودهاى 
  ؛هاحلهاى صحیح و راهارائه پاسخطرح مسائل و مشکلات و  -1
تعلیم و تربیت افراد و جامعه در شناخت بانوان از خود و شناخت دیگــران از زنــان و   -2

  ؛هاراه برقرارى ارتباط صحیح با آن
شکل دادن طرز فکرهــا، باورهــا و توقعــات در ارتبــاط بــا زنــان، متناســب بــا جامعــه  -3

  ؛اسلامى
  ؛هاعه در شناخت خانواده و جایگاه صحیح زنان در آنآموزش و تربیت افراد و جام -4
سلامت بانوان (اعم از جسمى، روانى، فکــرى، احساســى، روابطــى و ...) نیــز شــناخت   -5

هــا و ابزارهــاى کــاربردى در یابى و تشویق و تبلیــغ راهافراد و جامعه از آن و هم راه
  ؛این زمینه
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  ).1384ولیمراد، (ه  ساختن و ارائه الگوهاى کارآمد و شایست -6
  
هــا  براى یافتن جایگاه زنان بایــد پرســید زنــان چــرا در نمــایش  -6

 حضور دارند؟
  د:شوگونه دیده مىها، ایندر یک بررسى کلى جایگاه زنان در نمایش

اى بــراى ها شده و خواستگارى کند و درنهایــت شــوهر کننــد. وســیلهکسى عاشق آن  -1
باشند (به تعبیرى بــراى زنــان زنــدگى ازدواج اســت و ارضاى نیازهاى جنسى مردان  

  ؛)دیگر هیچ
  ؛در وقت لازم محبت و مهربانى کنند (بیشتر در مقام مادر و خواهر) -2
  ؛در بخش خدمات خانه کار کنند (در مقام مادر و همسر) -3
  ؛در وقت ضرورت، گریه و زارى و شیون و یا داد و فریاد کنند -4
  ؛مسخرگى و مضحکه ایجاد شود اى براى ایجادوسیله -5
  ؛...نگرى کنند وها را بگیرند و آیندهبینجاى غیبگوها و کف -6
چشــمى و صــفات شــیطانى را بــه صفات رذیله از جمله حسادت و غیبت و چشم و هم  -7

  د.نمایش بگذارن
شود که حضور زنــان در شــکل هاى نمایشى روشن مىبه این شکل با توجه به سریال

رى است. زنان هستند تا کارى انجــام شــود. بــه همــین دلیــل هویــت خــاص و کاربرد ابزا
  ).1384(ولیمراد، د  بارزى ندارن

 
 سوءاستفاده از نام و حقوق زنان  -7

آید، منزله چاهى شده است که از آن آبى درنمىهاى مربوط به آنان بهحقوق زنان و بحث
سوءاســتفاده از نــام زنــان اســت. بعضــى از ها نان دارد. نکته قابل توجــه ولى براى خیلى

اند که فقط در نام بــه اى عمومىها نام زنان را یدك دارند، ولى در بطن خود برنامهبرنامه
هــاى زنــان داده زنان آذین بسته شده است. با توجه به امکانات محــدودى کــه بــه برنامــه

، پیرامــون محورهــا و گیرنــدهایى که به نــام زنــان بودجــه مــىشود، لازم است برنامهمى
اى که بــه توان یافت، ولى برنامههاى دیگر نمىها را در برنامهموضوعاتى کار کنند که آن
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پــردازد و در توضــیحات مختصــرى شود، اما به مسائل عمــومى مــىنام بانوان پخش مى
توانــد خیــال خــود را کند که لازم است زنان با این موضوعات آشنا باشند، نمىاشاره مى

بینند؟ قطعاً اطلاعات هاى دیگر را نمىوده کند. مگر زنان که بیننده سیما هستند، برنامهآس
گیرند. آوردن پسوند یا پیشوند اسم بانوان یا زن یا خانواده، ها مىلازم را از همان برنامه

هــایى کــه بناســت در ارتبــاط بــا کنــد. برنامــهبرنامه را پیرامون محور مسائل بانوان نمى
هــاى عمــومى دیگــر یــا بانوان باشند لازم است مسائلى را طرح کنند که در برنامــهمسائل  
 ).1384(ولیمراد، د  شوها پرداخته نمىهاى دیگر به آنهایى تحت عنوانبرنامه

 
 گیرينتیجه

هــاي شود سطح آگــاهی جامعــه در زمینــهارتقاي سطح آگاهی و توانمندي زنان سبب می
جانبــه در همــه امــور مشارکت یعنی دخالت داوطلبانه، آگاهانــه و همهمختلف از جمله امر  

اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و اقتصادي که با زندگی آنان سروکار دارد، افزایش یابد و بــر 
گیري در امور تأثیر بگذارد. ازآنجاکه زنان نیمی از نیروي فعال جامعــه یندهاي تصمیمافر

انــد بســترهایی فــراهم کننــد تــا زنــان در نســتهدهنــد، کشــورهایی کــه توارا تشــکیل مــی
تري داشته باشند، از توســعه بیشــتري نیــز برخــوردار ررنگهاي مختلف حضور پُعرصه

بخشــی از جامعــه انســانی، از عنوان  بهها با طرح این واقعیت که زنان  رسانه  .خواهند بود
خارج ســاختن آنــان توانند در  سازي برخوردارند میقدرت تأثیرگذاري در عرصه تصمیم

حــل از پستوي ذهنی تفرد و اقتدارگرایی نقش مؤثري ایفا کنند. در این کارکرد صحیح، راه
مشکلات حقوقی زنان نه دامن زدن به سرایت الگوهــاي دو ســطح جامعــه و خــانواده بــه 

ها و هنجارهاي اجتمــاعی بــر هنجارهــاي جنســی و جاي تأثیر ارزشیکدیگر (مثل اینکه به
ها و هنجارهاي سنتی حاکم شود یا از برخی هنجارهاي جنسی نوین بر ارزش  خانوادگی،

برابري حقوق زن و مرد در جامعه آغاز شود تا مشکل نابرابري در خانواده حــل شــود)، 
آنچــه در راســتاي تقویــت بنیــان اجتمــاعی و مــدنی جوامــع ت.  هاس ــبلکه تفکیک این حیطه

هــا حــق زنــان در عرصــه عمــومی از رســانه  انسانی، ایفاي رسالت در زمینه اداي دیــن و
هــا اســت. حــال آنکــه نگــرش ها و در عین حــال کــاهش تقابــلرود، تبیین تفاوتانتظار می

کــردن هــرم قــدرت در   مثابه یک ایدئولوژي، مبارزه براي وارونــهمدارانه (فمینیسم) بهزن
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هاي میــان زن فاوتجامعه را سرلوحه کار خود قرار داده و این کار را از طریق تأکید بر ت
ناپذیرند. ایــن رود که گویی این دو سازشدهد و در این راه چنان پیش میو مرد انجام می

  .کشدایدئولوژي براي به زیرکشیدن ایدئولوژي مردانه، ایدئولوژي زنانه را برمی
اي گامی در جهت ها ممکن است در مرحلههاي فمینیستی در رسانهبنابراین طرح نگرش

که در هندسه نیروهاي سیاسی تنها نباشــد و برابري تلقی شود (درصورتی  لاريسامردم
کنــد، ضــد اما هویتی را که تبلیغ می  ،یند عمل آن و دیگر نیروها، تکثر سیاسی باشد)آو بر

زنــد. هــا را بــه حقــوق بــر اســاس جنســیت قیــد مــیکراتیک است؛ چون حقوق انســانودم
وهر زنان برتــر از مــردان اســت (یــا حــداقل همــه فمینیسم مساوي با این ایده نیست که گ

اي اســت کــه بــا مــلاك گونــهروش مبــارزاتی آن به  اام ــ  ،ها چنین باوري ندارند)فمینیست
ترتیب هــدف از تأکیــد بــر اینکنــد و بــهکشــی مــیقراردادن هویت جنسی، میان افراد خــط

کشــمکش بحــث  هاي آنان، دروري از توانمنديحضور زنان در عرصه عمومی براي بهره
ها در ایفاي نقش مورد انتظــار رسانه.  شودهاي جنسیتی گم میها و تبعیضبر سر تفاوت

براي حفظ و پاسداشت حقوق زن در عرصه عمومی باید به این مهم توجه داشــته باشــند 
که هویت جنسی هنگامی که بخواهد جایگزین هویت مدنی شود، مشکلاتی را براي مــدنیت 

. اما اگر این هویت جنسی در حــد خــانواده و زنــدگی خصوصــی بــاقی بار خواهد آوردبه
اساس در هندسه دولت، جامعه مدنی و خانواده، کند. برهمینبماند، جنبه کارکردي پیدا می

باید هویت جنسی را بــه ســطح خــانواده محــدود کــرد تــا زن در حیطــه عرصــه عمــومی 
شود. قوت گــرفتن انــواع روابــط   هاي خود ظاهرانسان با همه حقوق و مسئولیتعنوان  به

طور طبیعی هویت جنسی را بــه ها بهانسانی مثل همکاري، همکلاسی، همگذري و مانند آن
هاي گوناگونی توانند در آن واحد حیثیتراند. افراد میها و زندگی خصوصی میکنج خانه

رنــد. هــا را در ذهــن داشــته و بــه صــحنه آورا یدك بکشند و در هــر موقعیــت یکــی از آن
حیثیتی بــه زن گونــاگون و تــلاش جهــت نفــی نگــاه تــک  هــايها با تبیین این حیثیترسانه

محوري چــون فمینیســم هاي جنســیتبیش از انگاره  (خلاصه کردن وي در هویت جنسی)
جملــه هــاي مختلــف ســپهر عمــومی ازدر عرصــهتوانند در رفع موانــع بالنــدگی زنــان  می

  د.ع شونآموزش، کار، سیاست و ... مؤثر واق
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  منابع
ترجمه مسعود کوثري و حسین حســنی،   ؛هاي سایبردرآمدي بر فرهنگ)،  1389بل، دیوید(

  .شناسانجامعه  :تهران
هــا بــر  سازي تأثیر رسانه )، مدل 1400بهشتی، سیدصمد؛ حیدري، آرمان و مدبرنژاد، عاطفه( 

هــاي  پژوهش سال به بالاي شــهر یاســوج،    15انتظارات نقش جنسیتی مورد مطالعه: افراد  
  . 98- 73. ، سال دهم، شماره سی و سوم. صص راهبردي مسائل اجتماعی ایران 

)، بررسی عوامل مــؤثر بــر نگــرش جنســیتی در بــین 1392پورجبلی، ربابه و هیبتی، رقیه(
و ششــم.   ، ســال دهــم، شــماره ســیی ایــرانمطالعات علوم اجتماعمردم شهر زنجان،  

  .20-1.صص
)، بررســی تــأثیر مقــدار حضــور در عرصــه عمــومی و اســتفاده از 1397پورجبلی، ربابه(

هاي جمعی بر مقدار آگاهی زنان نسبت به حقوق خانوادگی خود، مورد مطالعــه: رسانه
، ســال نهــم، فصــلنامه علمــی ـ پژوهشــی زن و جامعــه،  95زنان شهر ارومیه در ســال  

  .35-17.شماره اول. صص
)، رسانه و نگــرش زنــان بــه هویــت جنســیتی 1390حاتمی، محمدرضا و مذهبی، سارویه(

  .209-185.، دوره چهارم، شماره دوم. صصگیفصلنامه تحقیقات فرهنخود،  
ها، هویت اجتماعی و نگــرش جهــادي  ). رسانه 1393حضرتی، امید و اکبري محله کلائی، محمد( 

  . 165- 151. ، دوره پنجم، شماره نوزدهم. صص انداز مدیریتی دولتی چشم در مدیران،  
باورهاي جنســیتی )، بررسی 1391آبادي، جلیل(خانی مجد، صدیقه؛ پورابراهیم، تقی و فتح

، ســال هشــتم، پژوهــیفصــلنامه خــانوادهو عملکرد خانواده دانشجویان فارس و کــرد،  
  .403-391.و دوم. صصشماره سی 

)، تفسیر زنــان از بازنمــایی هویــت  1387راودراد، اعظم؛ منتظرقائم، مهدي و سرکاراتی، پریسا( 
  . 22- 1. ، سال اول، شماره دوم. صص فصلنامه تحقیقات فرهنگی زنانه در تلویزیون،  

هــا،  هــا و چــالش )، جهانی شدن و حقوق زنان؛ فرصــت 1393رفیعی، محمدتقی و دباغی، مجید( 
  . 225- 189. ، سال پنجم، شماره چهاردهم. صص دي جهانی شدن مطالعات راهبر  فصلنامه 

هــاي اجتمــاعی نــوین در تغییــر )، نقش شبکه1394اله و شاطري، پروانه(اللهی، سیفسیف
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      87 حقوق زن و رسانه
 

 
 

هــاي رفتار دختران و زنان ایرانی (مورد مطالعه: دختــران و زنــان دانشــجوي دانشــگاه
، سال هفــتم، شــماره دوم. ایرانمجله مطالعات توسعه اجتماعی  )،  1392تهران در سال  

  .44-27.صص
 -مجلــه علمــیها و بازتاب هویت زن در عرصه عمــومی، )، رسانه1388عطارزاده، مجتبی(

  .57-42.، سال سوم، شماره اول. صصپژوهشی تحقیقات زنان
هــاي )، تــأثیر مصــرف رســانه1391پناه، حســین(قادرزاده، امید؛ قادرزاده، هیرش و حسن

، ســال ســوم، فصــلنامه علمــی ـ پژوهشــی زن و جامعــهدن زنــان،  جمعی بر مدیریت ب ــ
  .154-125.شماره سوم. صص

  ، تهران: اندیشه آرا.حقوق رسانه)، 1397قاسمی، حمید و فنازاد، رضا(
)، ســنجش تــأثیر 1391کلانتــري، عبدالحســین؛ حســنی، حســین و علیپــور درواري، اکــرم(

زن در هــاي پیمایشــی ملــی)، دادهاي در ایران (تحلیل ثانویــه جنسیت بر مصرف رسانه
  .79-99.، دوره دهم، شماره چهارم. صصتوسعه و سیاست

اي انتقادي و فعالیت سایبر )، سواد رسانه1394گر، مونا(منتظرقائم، مهدي و شعبان کاسه
، ســال یــازدهم، فصلنامه انجمن ایرانــی مطالعــات فرهنگــی و ارتباطــاتزنان در ایران،  

  .208-177.شماره چهلم. صص
هــاي جامعــه )، بازتولید نمادین ارزش1388الدینی، معصومه(موسوي، سیدیعقوب و کمال

، سال یکم، شــماره چهــارم. شناسی معاصرمجله جامعهدر خصوص زن در تلویزیون،  
  .154-135صص  

)، بررسی عوامل مؤثر بر نگــرش دانشــجویان نســبت  1395ناصري، سهیلا و ناصري محبوبه( 
فصــلنامه  ،  1394هــاي جنســیتی؛ مطالعــه مــوردي: شهرســتان مهــران در ســال  به نابرابري 

  . 98- 114ص. وسوم، ص ودوم و پنجاه هاي پنجاه ، شماره ترویجی فرهنگ ایلام - علمی 
ماهنامــه فرهنگــی )، جایگاه و نقش زنــان در ســیماي رســانه ملــی،  1384ویلمراد، فرشته(

  هشت.و، شماره صدوپنجاهاجتماعی زن، خانواده و سبک زندگی
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