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Abstract 
Social media, as one of the most widely used digital tools, has provided vast 
opportunities for children and adolescents. However, it has also introduced 
significant risks, including exposure to inappropriate content, privacy violations, 
deceptive advertising, and misuse of personal data. In response, countries have 
sought to protect children from the harms of the digital space by adopting various 
media regulatory models. This study, using a comparative and analytical 
approach, examines the regulatory frameworks for child protection in social 
media and evaluates Iran’s approach in this domain. The findings indicate that 
countries primarily employ four key regulatory models: state regulation, self-
regulation, co-regulation, and multi-level regulation. Iran's regulatory strategy 
aligns more closely with the state regulation model, which has increasingly 
become a traditional framework for media governance. However, challenges such 
as a lack of coordination among regulatory bodies, weak enforcement of age 
classification regulations, insufficient production of appropriate content, and the 
absence of tailored digital environments—in addition to difficulties in monitoring 

foreign platforms—have hindered the effective implementation of child protection 
policies in Iran. Based on these findings, this study suggests that Iran's regulatory 
framework should transition toward a hybrid structure that incorporates elements 
of both co-regulation and multi-level regulation. Such an approach would allow 
the preservation of local values while also leveraging international best practices. 
Legal reforms, enhanced cooperation between the government and media 
companies, strengthened content production and infrastructureand improved 
media literacy for parents and children are among the key strategies thatcould 
make social media regulation in Iran more effective. 
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 چکیده
  برای   را  ایگسترده  هایفرصت  دیجیتال،  ابزارهای   پرکاربردترین  از  یکی  عنوانبه  اجتماعی  هایرسانه

اما  است  کرده  فراهم  نوجوانان  و  کودکان  نامناسب،  محتوای  به  دسترسی  همچون  مخاطراتی  زمانهم؛ 
  . است  داشته  همراه  به  را  شخصی  هایداده   از  سوءاستفاده  و  فریبنده  تبلیغات  خصوصی،  حریم  نقض
  برابر  در کودکان  از ای،رسانه گریتنظیم مختلف هایمدل اتخاذ با تا  اندکرده تلاش کشورها میان،دراین
و استفاده از منابع   تحلیلی  و  تطبیقی  رویکرد  با  پژوهش،  این  .کنند  محافظت  مجازی   فضای  هایآسیب

  های اجتماعی رسانهی  گری محتواتنظیم  مطلوب  که رهیافت  پرسشدر مقام پاسخ به این    ،ایکتابخانه
  از   حمایت  گریتنظیم  هایمدلمنظور حفاظت از کودکان و نوجوانان در محیط دیجیتال چگونه است،  به

 کرده   ارزیابی  حوزه  این  در   را  ایران  رویه   و  داده  قرار  بررسی  مورد  را  اجتماعی  هایرسانه  در  کودکان
 دولتی،  گری تنظیم  شامل  گریتنظیم  اصلی  مدل  چهار  از  مختلف  کشورهای  که   دهدمی  نشان  هایافته  .است

با الگوی   ما  کشور راهبرد .کنندمی استفاده چندسطحی گری تنظیم و  مشارکتی  گریتنظیم  خودتنظیمی،
ها  رسانه  گرینوعی الگوی سنتی در زمینه تنظیمدولتی بیشتر قابل تطبیق است که امروز به  گریتنظیم

است شده  سوی  .مبدل  همچونچالشدیگر  از    در   ضعف  نظارتی،  نهادهای  میان  هماهنگی  فقدان  هایی 
سازی فضاهای مورد نیاز علاوه ، عدم تولید محتوای مناسب و اختصاصیسنی  بندیرده  مقررات  اجرای

  ایران   در  حمایتی  های سیاست  کارآمد  اجرای   از  مانع  خارجی  هایسکو  بر   نظارت   در   اجرایی  های چالش  بر
  ترکیبی   ساختار  یک  سمتبه  ایران  گریتنظیم  مدل  که  کندمی  پیشنهاد  پژوهش  اساس،براین  .است  شده

 المللی بین  تجارب  از  بومی،  هایارزش  حفظ  ضمن  تا  کند  حرکت  چندسطحی  و  مشارکتی  گریتنظیم  از
تولید تقویت    و  ای،رسانه  هایشرکت  و  دولت  بین  همکاری  بهبود  قانونی،  اصلاحات  .شود  مندبهره  نیز

  تواندمی  که  است  راهکارهایی  ازجمله  کودکان  و  والدین  برای  ایرسانه  سواد  ها ومحتوا و زیرساخت
   .سازد مؤثرتر ایران در را اجتماعی های رسانه گری تنظیم
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 مقدمه 

فناوری ديجیتال و گسترش رسانهرشد  اجتماعی، فرصتهای  برای  های  را  های جديدی 

نوجوانان   و  کودکان  سرگرمی  و  آموزش  استتعامل،  کرده  درعین؛  فراهم   حال اما 

های جدی را نیز در حوزه حمايت از کودکان در برابر محتواهای نامناسب، تبلیغات چالش 

آسیب ساير  و  خصوصی  حريم  نقض  رسانه فريبنده،  بههای  استای  آورده   .وجود 

گری  های تنظیمتا از طريق سیاستاند  المللی تلاش کردهمیان، کشورها و نهادهای بیندراين

از  رسانه  نوجوانانای،  و  خطر  کودکان  برابر  کنندرسانه  هایدر  حفاظت  اجتماعی    های 

(European Commission, 2022, p. 15.)  گری  در سطح جهانی رويکردهای متعددی برای تنظیم

وجود دارد که هر يک بسته    کودکان و نوجوانانمنظور حمايت از  های اجتماعی بهرسانه 

  اعمالگری  تنظیم  مختلف  هایبه ساختار حقوقی، فرهنگی و سیاسی کشورها، در قالب مدل

بندی  قابل دسته  گری نوينتنظیمو    گری سنتینوع اصلی تنظیمدر دو    هامدلاين    .اندشده

ها را از  عنوان متولی اصلی، نظارت و کنترل بر رسانهها بهدر رويکرد سنتی، دولت  .هستند

کنند و ابزارهايی نظیر صدور مجوز، تعیین استانداردهای  طريق نهادهای رسمی اعمال می

اما در مدل  ؛  (Levi-Faur, 2011, p. 14)  های قانونی را در اختیار دارندمحتوا، و اعمال محدوديت

گری بر اساس همکاری بین دولت، نهادهای خصوصی، جامعه مدنی و کاربران  نوين، تنظیم

می عالی    .(Marsden, 2011, p. 71)  گیرد شکل  مانند شورای  مختلفی  نهادهای  نیز  ايران  در 

کودکان گری حمايت از  فضای مجازی، ساترا، وزارت ارتباطات و پلیس فتا در حوزه تنظیم

نوجوانان دارند  و  فعالیت  ديجیتال  اما  در فضای  مانند عدم  چالش ؛  متعددی  اجرايی  های 

ارچوب نظارتی  هقدان يک چگر، ضعف در اجرای قوانین و ف هماهنگی میان نهادهای تنظیم

های متعددی  طرحدر ادوار مختلف نیز    .های اجتماعی همچنان وجود داردجامع برای رسانه

؛  صیانت از کودکان و نوجوانان در فضای مجازی در دستور کار قرار گرفته است  جهت

اصلی اين    پرسش  .هنوز مدل نظارتی مشخصی برای اجرای مؤثر آن تدوين نشده استاما  

که  است  اين  تنظیم:  پژوهش  برای  الگوهايی  از  چه  حمايت  نوجوانانگری  و  در   کودکان 

و ايران در مقايسه با اين الگوها در چه   وجود دارد  کشورها  ساير  های اجتماعی دررسانه 

؛  گری دولتی استجايگاهی قرار دارد؟ فرضیه پژوهش اين است که ايران دارای نظام تنظیم
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از  اما   حمايت  کارآمدی  افزايش  نوجوانانبرای  و  رسانه  کودکان  فضای  به در  نیاز  ای، 

مدل به سمت  داردحرکت  چندسطحی  و  مشارکتی  ت  .های  حاضر  پژوهش  -حلیلیروش 

ها و به تحلیل چالش  کشورهای مختلف  گری درهای تنظیمتطبیقی است و با بررسی مدل

گری ايران گری در کشور پرداخته و پیشنهاداتی برای بهبود نظام تنظیمهای تنظیمظرفیت

بین تجارب  اساس  شدبر  خواهد  ارائه  بررسی    .المللی  پژوهش،  اين  در  تطبیق  مبنای 

گری در هر  های تنظیمهای اجرايی و چالش گر، شیوهدهای تنظیمساختارهای حقوقی، نها

است بوده  مدلبه  .کشور  اين  علمی  ارزيابی  مداخله  منظور  سطح  ازجمله  معیارهايی  ها، 

گر، کارآمدی در اجرای مقررات، نقش بخش خصوصی  دولت، میزان استقلال نهادهای تنظیم

نوجوانان مورد بررسی قرار گرفته    ويژه کودکان و و سطح حمايت از حقوق کاربران به

گری رسانه در ايران با توجه به شرايط خاص فرهنگی، در بخش تطبیقی، مدل تنظیم .است

  .اجتماعی، حقوقی و سیاسی کشور، در مقايسه با اين الگوهای جهانی ارزيابی شده است

ی از تجارب  گیر اين مقايسه، علاوه بر شناسايی نقاط قوت و ضعف مدل ايران، امکان بهره

ای کشور را  گری رسانهموفق ساير کشورها و ارائه پیشنهاداتی جهت بهبود نظام تنظیم

هدف از اين مقايسه، يافتن مدلی بومی و کارآمد است که همسو با الزامات   .سازدفراهم می

شرعی، اصول حاکم بر حقوق عمومی جمهوری اسلامی ايران، و تحولات جهانی در عرصه  

 .  يجیتال باشدهای درسانه 

اين چ به  توجه  مدلهبا  میان  در  ايران  جايگاه  تحلیل  به  پژوهش حاضر  های  ارچوب، 

گری را با ساختارهای تطبیقی بررسی خواهد کرد  جهانی پرداخته و نسبت اين نظام تنظیم

گری در فضای  رو، راهکارهايی برای ارتقای کیفیت تنظیمهای پیشتا ضمن شناسايی چالش 

 .  ای کشور ارائه دهدرسانه 

 

 ارچوب مفهومی همبانی نظری و چ  -۱

  طور خاص به  ی اجتماعیهارسانهطور عام و  به  هاگری رسانهدر حوزه تنظیم  هاپژوهش

عنوان يکی از  های اجتماعی بهرسانهامروزه    . انديافته  چشمگیری   های اخیر توسعهطی دهه

يادگیری،   اجتماعی،  تعاملات  برای  را  جديدی  فضای  ارتباطی  ابزارهای  تأثیرگذارترين 
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محور  مرکز، تعاملی و دادهماهیت بی  حالبااين  .اند سرگرمی و تبادل اطلاعات فراهم کرده

زا،  ابر محتوای آسیبهايی را در زمینه حمايت از کودکان و نوجوانان در براين فضا، چالش

  ای ايجاد کرده است رسانه  هایتبلیغات غیرقانونی، نقض حريم خصوصی و ساير خطر

(Gillespie, 2018, p. 74.)  کردهازاين تلاش  کشورها  مدلرو  ايجاد  با  تا  تنظیماند  گری  های 

 . برقرار سازندکارآمد، تعادل میان آزادی بیان، رشد فناوری و نیازهای حفاظتی کودکان را  

  

 های اجتماعی تعریف و مفهوم رسانه  -۱-۱

های محوری در دنیای ديجیتال، در طی  عنوان يکی از پديدهبه 1های اجتماعی مفهوم رسانه 

عنوان بسترهای  های اجتماعی بهرسانه   .ای شده استدو دهه اخیر دستخوش تغییرات عمده

کنند، امکان تولید، انتشار و تبادل محتوا را  ديجیتال که تعامل میان کاربران را تسهیل می

های برخلاف رسانه  .(Boyd & Ellison, 2007, p. 212)  اندسابقه فراهم ساختهدر مقیاسی بی

های شود، رسانهها پیام از سوی يک نهاد مرکزی به مخاطبان منتقل میسنتی که در آن

زمان هم تولیدکننده  شده و مشارکتی دارند که در آن کاربران هماجتماعی ساختاری توزيع

مصرف هم  هستندو  محتوا  )  .(Kaplan & Haenlein, 2010, p. 61)  کننده  (  2009کاستلز 

داند که در آن قدرت تولید و های ارتباطی ديجیتال میهای اجتماعی را نوعی شبکهرسانه 

های سنتی به کاربران منتقل شده است، امری که به تحولاتی بنیادين  توزيع پیام از رسانه

 .(Castells, 2009, p. 87)  ای منجر شده استگری رسانهدر حوزه ارتباطات عمومی و تنظیم

رسانه کاربرمحور  و  تعاملی  ويژگی  چالشاين  اجتماعی،  کنترل  های  زمینه  در  را  هايی 

های شخصی و جلوگیری از  محتوای منتشرشده، تنظیم مقررات تبلیغاتی، حفاظت از داده

اه  به همر کودکان و نوجوانانپذير مانند های آسیبويژه برای گروههای احتمالی، بهآسیب 

های  سکوای از  به مجموعه  های اجتماعیرسانهامروزه   (.Manovich, 2014, p. 29)  داشته است

سازد تا محتوا تولید، منتشر و با شود که کاربران را قادر میديجیتال تعاملی اطلاق می

ها با برقراری ارتباط دوسويه، تسهیل تولید محتوای  اين رسانه  .ديگران به اشتراک بگذارند 

در شیوه بنیادين  تحولی  فوری،  تعامل  امکان  و  ارتباطات    کاربرمحور  و  اطلاعات  انتقال 

 
1. Social Media 
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های شده برای رسانهتعاريف ارائه (.Kaplan & Haenlein, 2010, p. 61)  انداجتماعی ايجاد کرده

مختلفی   ابعاد  از  کاستلز  . برخوردارنداجتماعی  ديدگاه  اساس  رسانه(2009)  بر  های ، 

ها کاربران، علاوه  های ارتباطی ديجیتال دانست که در آنتوان نوعی شبکهاجتماعی را می

اين  .(Castells, 2009, p. 87)  کنندبر دريافت محتوا، نقش فعالی در تولید و گسترش آن ايفا می 

های اجتماعی را  ای تأکید دارد و رسانهتباطات رسانهيند ار ا تعريف بر نقش کاربران در فر

 .  کندسويه دارند، متمايز میهای سنتی که ارتباط يکاز رسانه

هايی هستند که سه ويژگی  سکوهای اجتماعی  ، رسانه (2007)  از منظر بويد و الیسون

دارند مینمارخکاربران  (  1:  اصلی  ايجاد  شخصی  ارتباط  امکان  (  2  ؛کنندهای  برقراری 

از  شده در شبکهگذاشته  اشتراک محتوای به(  ۳و    ؛ دوسويه میان کاربران وجود دارد ای 

می منتشر  گسترده  بر   (.Boyd & Ellison, 2007, p. 211)  شودارتباطات  تمرکز  تعريف  اين 

ديجیتال،  های  ها را از ساير انواع رسانههای اجتماعی داشته و آنهای فنی رسانهويژگی

 .  کندها، متمايز میهای خبری يا وبلاگگاهمانند وب

عنوان بسترهای مشارکتی در  های اجتماعی را بههمچنین، برخی از پژوهشگران رسانه

کرده توصیف  ديجیتال  )  ؛انددنیای  مانیويچ  نمونه،  رسانه2014برای  را (  اجتماعی  های 

کننده و  زمان هم مصرفصورت همنند بهتواها میداند که کاربران در آنهايی میمحیط 

تولیدکننده شکل  هم  موجب  امر  همین  و  باشند  دادهمحتوا  اشتراکی  اقتصاد  و  گیری  ها 

.  (Manovich, 2014, p. 29)  ای شده استتحولات گسترده در الگوهای سنتی ارتباطات رسانه

عمومی ديجیتال در نظر  عنوان فضای  توان بههای اجتماعی را میاز نظر حقوقی، رسانه

ارائه کاربران،  میان  آن روابط حقوقی  که در  نظارتی  گرفت  نهادهای  و  دهندگان خدمات 

در اين فضا، مفاهیمی مانند حريم خصوصی، آزادی بیان، مسئولیت محتوا و   .برقرار است

ويژه اهمیت  فکری  مالکیت  میحقوق  پیدا  به  اين   .(Gillespie, 2018, p. 74)  کنندای  نگاه 

آنرسانه  اجتماعی،  بههای  را  تنظیمعنها  در  کلیدی  بازيگران  معرفی  رسانهگری  وان  ای 

 .  های فنی، دارای ابعاد حقوقی و اجتماعی نیز هستندکند که علاوه بر جنبهمی

هايی تعريف سکو های اجتماعی را  ای، اتحاديه اروپا رسانه گذاری رسانه در سطح سیاست 

اشتراک می  امکان  نیمه کند که  يا  اطلاعات و تعاملات کاربرمحور را گذاری عمومی  عمومی 
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,European Commission )   قرار دارند 2سازند و تحت مقررات قانون خدمات ديجیتالفراهم می 

ای ه گری ويژعنوان بسترهايی که نیازمند تنظیم های اجتماعی را به اين تعريف، رسانه   (. 2022

های کاربران و جلوگیری از انتشار اطلاعات نادرست برای مديريت محتوا، حفاظت از داده 

می  قرار  توجه  مورد  ارائه   . دهد هستند،  تعاريف  می بررسی  نشان  رسانه شده  که  های دهد 

اصلی هستند  دارای سه ويژگی  و :  اجتماعی  کاربرمحور،  انتشار  و  تولید  تعامل دوسويه، 

ای نیز گذاری رسانه ها، ابعاد حقوقی و سیاست در کنار اين ويژگی   .ارتباطات ای بودن  شبکه 

های اجتماعی با توجه به اين تعاريف، رسانه   .های اجتماعی حائز اهمیت است در تعريف رسانه 

عنوان فضای ديجیتال مشارکتی و عمومی در نظر گرفت که نیازمند مقررات توان به را می 

 . های احتمالی استويژه کودکان و نوجوانان، در برابر آسیب بران، به ويژه برای حمايت از کار

 

 گری تنظیم  مفهوم -۱-۲
منظور  به  ،تیحاکم  جهت تحقق اهداف در  انواع مداخلات دولت    ،عام  یدر معنا  ۳ی گرمیتنظ

  رد یگیمرا در بر    یمنفعت عموم  نیتضم  یبرا  ،خدمات  دهندگانبر ارائه  یکنترل عموم  جاديا

  . (۳  ، ص. 1۳97،  و ديگرانزمانیان  )  باشدیم  نينو  یحکمران  نظامی  کارکردها  نيتریاصلکه از  

تمام  یارسانه  ی گرمیتنظ فعال در حوزه رسانه    یهاسازمانآن    ی که ط  يی ابزارها  یبه 

،  1402زاده و محسنیان،  قاسم)  گردد یماطلاق    شوندیم  ت يهدا  ايدر عملکرد خود مهار    رسماً

اقدامات  یگر میتنظ   گري دعبارتبه  .( 6  ص. برا  یمجموعه  که  اهداف    یابیدست  یاست  به 

  ک ي  یشده است که همگ  لیکتش   یگوناگون  یهامؤلفهاز اجزا و    یمنحصر به فرد  یاستیس

رغم تشتت و تکثر موجود در  یعل  .اندآوردهرا به ارمغان    ی گرم یتنظ واحد به نام  تیماه

تعر تنظ  في مورد  تعار  یگر میمفهوم  کشاکش  صاحب   فيدر  توسط  شده  نظران  ارائه 

و    تيهدا  یبرا  ی برتر و مقبولی  متصور است که قوا  يیدر جا  یگر می: تنظ گفت  توانیم

اعمال شود    یخصوص  بخش  ايکنترل ممکن است توسط دولت    ن يا  حال  .کنترل وجود دارد

دولت شکست و    در دست  یگر میانحصار تنظ،  ی میتنظخود  کرد يرو  ی ریگ چرا که با شکل

که منتشر    يی محتوا  میخود را بر تنظ  یمشخط  زین  یخصوصامروزه علاوه بر دولت، بخش

 
2. Digital Services Act (DSA) 
3. Regulation 
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  یجمع  یهارسانهدر سطح    ناگفته نماند که  . (7۳-74  ، صص. 1401)حیدری،    دکنیم، اعمال  کندیم

محتوا  یدگ ی را درخصوص رس  یخاص  کردي رو  ،یگرمیتنظ  ینهادها همراه،  ی گوشی  به 

ابداع    یمشـارکت  ی گرمیو تنظ  یگرمیازجمله خودتنظ  ،یاانه يرا  یهایبازبرخط و  ی  دئوهايو

يند تدوين و اجرای  ابه فر  نیز  ایگری رسانهتنظیم  .دهندو مورد استفاده قرار می  اندکرده

هدف  سیاست  با  که  دارد  اشاره  استانداردهايی  و  قوانین  صحیح  ها،  عملکرد  تضمین 

ها، حمايت از حقوق کاربران و جلوگیری از انتشار محتواهای مضر تدوين و اجرا  رسانه 

ای، از پخش  يند در بسترهای مختلف رسانهااين فر  (.Feintuck & Varney, 2006, p. 47)  شوندمی

عمال شده  طور متفاوتی اهای اجتماعی، بههای ديجیتال و شبکهتلويزيونی گرفته تا رسانه

   .گیرد و بسته به ساختارهای حکمرانی کشورها، رويکردهای گوناگونی را دربرمی

 

تنظیم  -۲ جهانی  از  الگوهای  حمایت  نوجوانانگری  و  در    کودکان 
 های اجتماعیرسانه

ويکم، ترين ابزارهای ارتباطی و اطلاعاتی قرن بیست عنوان يکی از مهم های اجتماعی به رسانه 

کرده امکانات گسترده  فراهم  کاربران  برای  را  اما  اندای  چالش هم ؛  زمینه زمان  در  را  هايی 

کشورها برای   .اند ، ايجاد کرده کودکان و نوجوانان ويژه  پذير، به های آسیب حفاظت از گروه 

 . اند گرفته ای را در سطوح مختلف به کار  گری رسانه های تنظیم ها، سیاست مديريت اين چالش 

ها بسته به ساختار حکمرانی، رويکردهای حقوقی و فرهنگی و سطح مشارکت اين سیاست 

 ,Napoli, 2019)   اندهای متفاوتی را شکل داده نهادهای دولتی و غیردولتی در هر کشور، مدل 

p. 45 ) .  نظام تطبیقی  تنظیم بررسی  می های  نشان  مختلف  در کشورهای  که چهار گری  دهد 

کار گرفته به   کودکان و نوجوانان های اجتماعی برای حمايت از  گری رسانه ی تنظیم الگوی اصل 

است  تنظیم :  شده  تنظیم مدل  مدل  خودتنظیمی،  مدل  دولتی،  مدل گری  و  مشارکتی  گری 

ها، سازوکارهای قانونی، در هر يک از اين مدل  (. Marsden, 2011, p. 73) گری چندسطحی تنظیم 

شرکت تنظیم های  مسئولیت  نقش  دولت،  دخالت  میزان  اجرای گری،  نحوه  و  فناوری  های 

است  متفاوت  می   .مقررات  بهره  شديد  دولتی  کنترل  از  چین  مانند  کشورها  برند، برخی 

 . اند گری قرار داده که برخی ديگر مانند ايالات متحده، مدل خودتنظیمی را محور تنظیم درحالی 
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اند که گری مشارکتی و چندسطحی بهره گرفته های تنظیم کشورهای اروپايی نیز اغلب از مدل 

تعیین  استانداردهای  و  از مقررات دولتی  ای را شامل های رسانه سکو شده توسط  ترکیبی 

تنظیم    (. Flew et al. , 2019, p. 231)   شودمی  مدل  چهار  اين  ادامه،  و در  شده  بررسی  گری 

  .اند، ارائه خواهد شد کشورهای مختلف که از هر مدل استفاده کرده  هايی از نمونه 

 

 گری دولتیمدل تنظیم  -۱-۲

است که بر نقش مستقیم    4گری دولتیگری، مدل تنظیمهای تنظیمترين نظريهيکی از مهم

قوانین،  ها از طريق تصويب  در اين مدل، دولت  . ها تأکید دارددولت در نظارت و کنترل رسانه

های گری رسانههای اجرايی، مسئولیت تنظیمتعیین استانداردهای محتوايی و اعمال نظارت

در کشورهايی مانند چین، اين مدل با   .(Levi-Faur, 2011, p. 14)  اجتماعی را بر عهده دارند 

شدت بیشتری اجرا شده است و دولت از طريق نهادهای نظارتی، کنترل کاملی بر محتوا و  

  .(Creemers, 2016, p. 98) کندای اعمال میهای رسانهیت فعال

ها کنترل کاملی بر مقررات، نظارت بر محتوا و اجرای  گری دولتی، دولتدر مدل تنظیم

رسانهسیاست  دارندهای  خط   . ای  دولتی  نهادهای  مدل،  اين  استانداردهای  مشیدر  و  ها 

آنرسانه  اجرای  بر  و مستقیماً  تدوين کرده  را  می ای  نظارت  تنظیم  .کنندها  گری رويکرد 

کار گرفته شده که ساختار حکمرانی متمرکز دارند و دولت  دولتی عمدتاً در کشورهايی به

چین يکی از    .(Levi-Faur, 2011, p. 26)  کندای ايفا مینقش مسلطی در مديريت فضای رسانه

گری متمرکز  يک نظام تنظیم  در اين کشور  .شودهای برجسته اين مدل محسوب مینمونه

های اجتماعی تحت کنترل و  های فعالیت رسانهکه در آن تمامی جنبه  وجود دارد و دولتی  

ای از قوانین،  اين کشور از طريق مجموعه  .(Creemers, 2017, p. 23)  نظارت دولت قرار دارد

های  های خود را در حوزه فضای مجازی و رسانه مقررات و نهادهای نظارتی، سیاست 

اجرايی   شرکت  کرده ديجیتال  رعايت  و  به  ملزم  را  خارجی  و  داخلی  ديجیتال  های 

اد دولتی و  چندين نه  در اين کشور .  (Feng, 2021, p. 189)  استانداردهای نظارتی دولت نمايد

دارداجرايی   رسانه   وجود  بر  نظارت  وظیفه  اجرای  که  و  محتوا  کنترل  اجتماعی،  های 

 
4. State-Regulation 
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 5در رأس اين نهادها، اداره فضای سايبری چین   . گری را بر عهده دارندهای تنظیمسیاست 

محدوديت اعمال  و  محتوا  فیلترينگ  اينترنتی،  قوانین  تنظیم  مسئول  که  دارد  های  قرار 

مستقیماً تحت نظر حزب کمونیست    (.Zhang & Liu, 2020, p. 421)  ای در سطح ملی استرسانه 

ای داخلی و  های رسانهسکوهای ارتباطات ديجیتال و  کند و بر تمامی جنبهچین فعالیت می

وزارت صنعت و فناوری    آنبر علاوه  .کندالمللی که در چین فعالیت دارند، نظارت میبین

زيرساختنیز    اطلاعات بر  نظارت  در  کلیدی  ارائهنقش  و  ديجیتال  خدمات  های  دهندگان 

 . اينترنتی دارد

گری بر  های اينترنتی و تنظیمهای امنیت داده، مديريت شبکهاين وزارتخانه بر سیاست 

میشرکت نظارت  فناوری  اطلاعات های  از  حفاظت  زمینه  در  را  متعددی  قوانین  و  کند 

همچنین،  .(Liang, 2018, p. 314)   محتوای ديجیتال تصويب کرده استشخصی و نظارت بر  

های های صوتی و تصويری ديجیتال، سیاستدر حوزه رسانه اداره ملی راديو و تلويزيون

اعمال    برخطهای  های پخش اينترنتی و رسانههای تلويزيونی، سرويسنظارتی را بر شبکه

خط  .کندمی نهاد،  محتومشی اين  دقیق  رسانه های  برای  را  و  ايی  اجتماعی  های  سکوهای 

ای را در زمینه انتشار اخبار و گیرانههای سخت ديجیتال داخلی تعیین کرده و محدوديت

 .Stockmann & Luo, 2017, p)  کند محتواهای مرتبط با مسائل اجتماعی و سیاسی اعمال می

های اجتماعی تصويب  گری رسانه قوانین متعددی را برای کنترل و تنظیم  در اين کشور  (.76

مهم ازجمله  که  است  آن کرده  می ترين  چین ها  سايبری  امنیت  قانون  به  مقررات 6توان   ،

اين قوانین،  .  اشاره کرد   8و قانون حفاظت از اطلاعات شخصی  7مديريت اطلاعات اينترنتی

های ديجیتال داخلی و خارجی وضع کرده  را برای شرکت  روشنیهای قانونی  ارچوب هچ

 .  اندای را تقويت کردهو کنترل دولت بر فضای رسانه

 

 
 

 
5. CAC - Cyberspace Administration of China 
6. Cybersecurity Law, 2017 
7. Internet Information Management Regulations, 2019 
8. Personal Information Protection Law, 2021 
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 مدل خودتنظیمی  -۲-۲

های ديجیتال،  سکوای و  های رسانه مبتنی بر اين فرض است که شرکت  9مدل خودتنظیمی 

گری محتوا و حفاظت از حقوق کاربران  های تنظیمخود مسئول تدوين و اجرای سیاست 

نوجوانانويژه  به و  به    .هستند  کودکان  و  ندارد  مستقیمی  مداخله  دولت  مدل،  اين  در 

های خودنظارتی، استانداردهای محتوايی را  دهد که از طريق سیستمها اجازه میشرکت

ها موظف  سکودر اين مدل، دولت نقش محدودی دارد و    (.Marsden, 2011, p. 84)  رعايت کنند

های درونی، محتواهای نامناسب را مديريت کنند و از کاربران  هستند تا با اتخاذ سیاست

ای  ايالات متحده نمونه  .(Marsden, 2011, p. 71)  های احتمالی محافظت نماينددر برابر آسیب

می ارائه  را  مدل  اين  جايی که شرکتاز  تويیتر،  دهد،  و  )فیسبوک(، گوگل  متا  مانند  هايی 

رسانهسیاست  در  منتشرشده  محتوای  تنظیم  برای  را  خاصی  داخلی  اجتماعی های  های 

می اجرا  به  و  کرده  م  (.Federal Trade Commission, 2023, p. 33)  گذارندتدوين  تحده ايالات 

در آمريکا، قانون حمايت از   .ای از کشوری است که به مدل خودتنظیمی متکی استنمونه

های کلی را تعیین کرده  ارچوبه چ  10برخطدر فضای    کودکان و نوجوانانحريم خصوصی  

 Federal Trade)  های فناوری قرار گرفته استها بر عهده شرکتاجرای اين سیاست ؛ اما  است

Commission, 2023, p. 52).  الگوريتمشرکت از  تويیتر  و  متا  گوگل،  مانند  هوش  هايی  های 

سیستم گزارشمصنوعی،  سیاست های  و  محتوای  دهی  کنترل  برای  درونی  نظارتی  های 

  ، گر حوزه رسانه در ايالت متحده آمريکانهاد تنظیم  .کننداستفاده می  کودکان و نوجوانان

  الات يآژانس مستقل از دولت ااين کمیسیون،    .نام دارد  11ارتباطات فدرال آمريکاکمیسیون  

مقررات ارتباطات   میتنظ  ی( برا.U. S. C 151و     U. S. C.  47)  قانون  له یوسمتحده است که به

  50تمام    و کابل در  ماهواره، خطوط تلفن،  ،وني زيتلو ،  ويراد  قياز طر   یالمللنیو ب  یالتيانیب

  ون یسیکم   . شده است  سیتأسو تحت نظارت آن،   12آمريکا، توسط کنگره ايالات متحده   التيا

 About)  است  کايو مقررات ارتباطات آمر  نیقوان  تياجرا و تقو  ، دارای وظیفهفدرال  ارتباطات

the FCC, 2023)  اهداف را در حوزه  و  از: هاخود  اعم    یهافرکانس ،  رقابتباند،    پهنای  يی 

 
9. Self-Regulation 
10. COPPA, 1998 
11. Federal Communications Commission 
12. United States Congress 
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و    تیامن  رسانه،  ،يیو يراد دارد   داخلی  تیامناجتماعی  پیش   Federal communications)  در 

commission, 2023.)  ت یمقاله حائز اهم   نيدر ا  شتری اهداف برشمرده شده آنچه که ب  انیاز م  

کمیسیون    .و اقدامات دولت آمريکا در اين خصوص است  های اجتماعیاست بحث رسانه 

  ر يمجوزها و سا  مربوط به  یهات یکه فعالآمريکا، متشکل از هفت واحد کاری است    فدرال

انجام  ها  پرونده رسانه   .دهندی مرا  دفتر  واحدها،  اين  از  که    1۳يکی  و   هااست یساست 

رسانه  یهابرنامه  به  مربوط  مجوز  تلو  یک یالکترون  یهاصدور  جمله  ی،  کابل  ون يزي از 

  . کندیم  ت يريو مد   دادهتوسعه    کايرا در آمر  یسراسر   ونيز يو تلو   وي پخش راد  یهاشبکه

ماهواره  بعد امور    نیهمچن خدمات  به  مربوط  مجوز  صدور  مستق  ی ااز  هم  را    م یپخش 

يکی ديگر   .(Creech, 2013, pp. 9-13) شمار آورد ی اين واحد بههاتیصلاحدر حوزه  توانیم

 یهااستیها و سبرنامه یگر میتنظ  مور است که ا  14م یسیدفتر مخابرات بی آن،  واحدهااز  

ب اعطا  یداخل  میسیارتباطات  جمله    ی برا  یرقابت  یدهشنهادیپ  ،مربوطه   یمجوزها  یاز 

آنها    نظارتو    هادهيمزا خدمات  میتنظ  نیهمچنو  بر  ب  مقررات  ج  م یسیارتباطات    مله از 

  کندیرا اجرا م  یخصوص  يیو ي و راد  یخدمات تجار  ريو سا  یعموم  تیامن،  همراه  یهاتلفن

(Creech, 2013, pp. 9-13).  کا يها در آمرو مقررات رسانه   یارسانهگذاری  سیاست  یطورکلبه  

در زمره  قانون    نيا  .است  15برگرفته از قانون ارتباطات  کمیسیون ارتباطات  عمل   حیطه و  

مفاد   جهت کهاست که توسط کنگره به تصويب رسیده است و بدين  کايآمر  16يیاجرا  قوانین

 .Creech, 2013, p)  ناقض آن باشد  تواندینم  ،اساسی ايالات متحده است  آن استوار بر قانون

  پخش  خدمات  ،17ارتباطات  خدمات:  از  است  عبارت  1996  ارتباطات  قانون ی  هاسرفصل  (.8

  نیقوانبا    ارتباط  و  رثا،  21  خشونت  و   یهرزگ،  20  مقررات  حلااص  ،19ی کابل  ماتدخ،  18ر یفراگ

 
13. Media Bureau 

14. Wireless Telecommunication Bureau 

15. Telecommunication Act 1996 

16. Statutory law 

17. Telecommunication Service 

18. Broadcast services 

19. Cable Services 

20. Regulatory Reform 

21. Obscenity and violence 
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انتقادات زيادی به اين مدل وارد شده است، ازجمله عدم    حالبااين  .2۳، و مفاد متفرقه 22گر يد

های ها به سیاستشفافیت در اعمال استانداردهای محتوايی، عدم پايبندی برخی شرکت

  (.Napoli, 2019, p. 98) حفاظتی و ناتوانی کاربران در گزارش محتوای نامناسب

 

 گری مشارکتی مدل تنظیم  -۲-۳

پذيری بخش خصوصی  ترکیبی از نظارت دولتی و مسئولیت  24مشارکتی گری  مدل تنظیم

؛ اما کندهای کلی و استانداردهای قانونی را تعیین میارچوبهدر اين مدل، دولت چ  .است

  ای و نهادهای مستقل، مسئولیت اجرای اين مقررات را بر عهده دارند های رسانه شرکت

(Ofcom, 2023, p. 77.)   کند تا با ايجاد تعادل میان نظارت تلاش می  گری مشارکتیتنظیممدل

نقش و  فردولتی  خصوصی،  بخش  رسانهاآفرينی  مديريت  برای  را  کارآمدتر  های يندی 

اجرای اين ؛ اما  کنددر اين مدل، دولت استانداردهای کلی را تعیین می  .اجتماعی ايجاد کند

های جامعه  های خصوصی و سازمانعمومی، شرکتمقررات به همکاری میان نهادهای  

هايی از کشورهايی هستند  انگلستان و آلمان نمونه  (.Ofcom, 2023, p. 42)  مدنی بستگی دارد

مسئولیت تدوين مقررات و نظارت   25اند و نهادهايی مانند آفکام که از اين مدل بهره گرفته

ترين مزايای اين مدل، ترکیب تخصص و منابع مهميکی از    .ها را بر عهده دارندبر اجرای آن

تنظیم کارآمدی  افزايش  برای  استمختلف  در    . گری  موفق  کشورهای  از  يکی  انگلستان 

های اجتماعی، تبلیغات ديجیتال  ، نظارت بر رسانه در اين کشور، آفکام  .اجرای اين مدل است

از   حفاظت  نوجوانانو  و  فضای    کودکان  دا  برخطدر  عهده  بر  اجرای    حالبااين  .ردرا 

شرکتسیاست  توسط  عمدتاً  سازمان ها  و  فناوری  میهای  انجام  مستقل    . شودهای 

  عبارت که  رد یگیقرار م یکل ی بنددر انگلستان در سه دسته  ی گرمیساختار تنظ  یطورکلبه

تنظ  گر،میتنظاز: ساختار خود  است و  مشارکت   یگرمیساختار  تنظی  بر    نیمبت  میساختار 

  ی حق آزاد   رفتنبا در نظر گ  طور عامبه  رسانه  ی گرمیکشور انگلستان در حوزه تنظ  .قانون

رويکردی   ،یاجتماعی هارسانه  نارسانه به مخاطب میقسمت عمده تنظ  کردنو محول  انیب

 
22. Effect on Other Laws 

23. Miscellaneous Provisions 

24. Co-Regulation 
25. Ofcom 
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  .(Marsden, 2011, pp. 71-89)  مداخله غیرمستقیم را در تنظیم حوزه رسانه برگزيده است

با   یسازمان  جاديا  ا،یتانيدر پارلمان بر  یسخنران  انيدر جر  زابتی، ملکه ال2001در سال   

سازمان موجود    نيچند  نيگزيکه قرار بود جا  د ينهاد جد  ن يا  . عنوان آفکام را اعلام کرد

  ن یو همچن  نوين و    ی سنت  یها نظارت بر رسانه  ی برا  کننده«می»ابَرتنظ  کي  عنوانبه  شود، 

  ی فيشد و رسماً وظا  ی انداز، آفکام راه200۳در دسامبر    .پست و مخابرات در نظر گرفته شد

آفکام    اراتیاخت  واما در واقع، قدرت    ؛بود، به ارث برد  26نهاد مختلف   پنج  عهده را که قبلاً بر  

و   اراتیاخت  2017  تال یجيقانون اقتصاد د  ژه، يو به .افتي  شيها افزا و در طول سالتدريج به

 ایتانيفعال در بر   يیويو راد   ی ونيزي تلو  یهاشبکه  هیکل   .داد  شيآفکام را افزای  هاتیصلاح

  ی روی در مجوز خود پ  دشدهی ق   طياز شرا  ديکنندگان باپخش   .رندیاز آفکام مجوز بگ   ديبا

پخش   نامهنيیآ»  نیآفکام همچن  .همواره خطر لغو آن وجود دارد  صورتنياریکنند، در غ

در    شدهپخش  ی محتوا  همهکه    نیقواناز    یامجموعهکند  یرا منتشر م  ون«ي زيو تلو   و يراد

از آنها   د يبا  يیايو فرادر   یخارج  یو قلمروها  ایتانيدر سراسر خاک بر  ويو راد   ونيز يتلو

ایبرا  ؛کنند  ی رو یپ اساس  بر  محتوا  نامه،نیيآ  نينمونه،  هرگونه  برا  ی پخش    ی نامناسب 

ممتاز در    یبنددرجه  یدارا  یهالمیف  .ممنوع است  21:00صبح تا    5:۳0کودکان از ساعت  

از روز پخش   یدر هر زمان  توانندیم ا،یتانيبر یهالمیف یسن  ی بندرده ئتیصورت مجوز ه

به    یمحدود کردن دسترس  یبرا  ، نیشده با پمحافظت  ستمیس   ک ي  نکه يشوند، مشروط بر ا

آفکام مجوز    2010در سال    . که مجاز به مشاهده آن هستند، وجود داشته باشد  ی افراد

  ی خدمات چت بزرگسالان در ساعات روز و محتوا  غیتبل   ی برا  گان يرا  ی ونيز يوچهار کانال تل

 .  را لغو کرد یجنس حيصر  حد از  شیب

-ینظارت بر محتوا  کنندگان،از مصرف  ت ايحم  :آفکام عبارت است از  ف يجمله وظااز

  .(Ofcom, 2023) یخصوص ميحر نهیو حکم دادن در زم ی دگی رس ،ی ريتصو -یصوت

و حفاظت از    نترنت ي ا ی  تعامل ی  منظور استفاده هر چه بهتر کودکان از فضا به براين  علاوه 

قرار    ی ن ی مورد بازب   2015منتشر و در سال    2010در سال    نترنت ي کودکان در ا   ی من ي سند ا   آنها، 

 
. کمیسیون استانداردهای راديويی و تلويزيونی، کمیسیون مستقل تلويزيون، دفتر مخابرات، اداره راديو  26

 و آژانس ارتباطات راديويی
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 .  است   نترنت ي حفاظت از کودکان در بستر ا   نه ی در زم مهم    دستورالعمل   ک ي سند    ن ي ا   . گرفت 

  ، 28دعوت گوردون براون   به   ، 27رون ي با   ا ی به نام تان   ی ن ی شناس بال روان   ک ي   2007سال    در 

  یپژوهش و   . کودکان مبادرت کرد   ی من ي درباره ا   ق ی تحق   ک ي انجام    به   ا، ی تان ي وقت بر   ر ي نخست وز 

  جادي به ا   ه ی منتشر شد و در آن توص   2008در سال    تال ی ج ي د   ی ا ی در دن   من ي تحت عنوان کودکان ا 

شد و اکنون   س ی تأس   2008شورا در سال   ن ي ا   . کرد   نترنت ي در ا   ودکان ک   ت ی امن  ی شورا برا  ک ي 

نما   160از    ش ی ب  ادارات دولت   ی ندگان ي سازمان از جمله  وزارت    مثل آموزش و پرورش،   ی از 

   . د ر ی گ ی م دپارتمان رسانه و ورزش را دربر و    کان د کو   ه ي ر ی خ   مؤسسات   کشور، 

دلیل  کند و بهمی ها ايجاد  اين مدل تعادل مناسبی میان نظارت دولتی و خودتنظیمی شرکت

کودکان  گری در حمايت از های تنظیمترين مدلنظارت قوی و اجرای کارآمد، يکی از موفق

   .شودهای اجتماعی شناخته می در رسانه و نوجوانان

 

 گری چندسطحی مدل تنظیم  -4-۲

المللی است که در آن  ای و بینترکیبی از مقررات ملی، منطقه 29گری چندسطحی مدل تنظیم

سیاست بر  علاوه  منطقهکشورها  و  جهانی  استانداردهای  از  داخلی،  تبعیت  های  نیز  ای 

 گری قانونیاصلی است: تنظیم  شامل سه لايه  اين مدل    (.Flew et al. , 2019, p. 241)  کنندمی

قانون که   نهادهای  و  دولت  میتوسط  اعمال  خودتنظیمیگذار  شرکت  شود،  به  و  که  ها 

های خاص خود را برای مديريت محتوا تدوين  ارچوب هدهد چای اجازه میهای رسانهسکو

تنظیم اجتماعیکنند، و  افکار عموم  گری  نظارت عمومی و فشار  ها  ی بر رسانهکه شامل 

  اتحاديه اروپا  (.Flew et al. , 2019, p. 228)  ای استبرای رعايت استانداردهای اخلاقی و حرفه

در اين اتحاديه، مقررات عمومی حفاظت از    .دانستای از اجرای اين مدل  نمونه  توانرا می

قانون خدمات ديجیتال  ۳0ها داده بر  هچ  ۳1و  نظارت  اجتماعی  رسانهارچوبی را برای  های 

کرده تمامی شرکت   . اندتعیین  قوانین،  میاين  ملزم  را  ديجیتال  سیاست های  که  های  کنند 

 
27. Tanya Byron 
28. Gordon Brown 
29. Multi-Level Regulation 
30. GDPR, 2018 
31. DSA, 2022 
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  اتخاذ کنند   برخطای را برای حفاظت از حقوق کودکان و نوجوانان در فضای  گیرانهسخت 

(European Commission, 2022, p. 29  .)مدل تنظیمبررسی  رسانههای  در  های  گری  اجتماعی 

گری وجود  عنوان بهترين مدل تنظیمدهد که هیچ رويکرد واحدی بهساير کشورها نشان می 

کشورهايی مانند چین از مدل دولتی، ايالات متحده از مدل خودتنظیمی و کشورهای    .ندارد

دهد  ها نشان می اين تفاوت  .اندهای مشارکتی و چندسطحی استفاده کردهاروپايی از مدل

مدل، بسته به ساختار حقوقی و حکمرانی کشورها، دارای نقاط قوت و ضعف خاص  که هر  

های جهانی، توانند با تحلیل تطبیقی مدلتوسعه میرو، کشورهای درحالازاين  .خود است

   .گری متناسب با شرايط بومی خود را تدوين کنندهای تنظیمسیاست 
 

های  در رسانه  نوجوانانکودکان و  گری حمایت از  وضعیت تنظیم   -۳
 اجتماعی در ایران 

تنظیم ايران،  رسانهدر  از  گری  حمايت  و  اجتماعی  نوجوانانهای  و  فضای   کودکان  در 

گیرد که هر يک وظايف خاصی در حوزه  ديجیتال تحت نظارت نهادهای مختلفی صورت می

ساختار   حالبااين  .گذاری، نظارت، اجرا و تدوين مقررات حمايتی بر عهده دارند سیاست 

چالشتنظیم با  همچنان  در کشور  اجرای سیاستگری  و  است  مواجه  متعددی  های های 

های اجتماعی با ضعف در هماهنگی نهادی، نبود  در رسانه کودکان و نوجوانانحمايتی از 

در اين بخش،    .رو استهای خارجی روبهسکوقانون جامع و مشکلات اجرايی در نظارت بر  

های اجتماعی در ايران از منظر ساختار نهادی، قوانین و مقررات،  رسانهگری  وضعیت تنظیم

با ساير کشورها بررسی خواهد شدچالش  مقايسه تطبیقی  تنظیم.  ها و  گری در  ساختار 

شورای عالی فضای مجازی،    .طور سنتی بر نظارت متمرکز دولت استوار استايران به

، وزارت ارتباطات و پلیس  (ساترا)وسیما  مجلس شورای اسلامی، قوه قضايیه، سازمان صدا 

میان، شورای عالی فضای  دراين.  فتا، از جمله نهادهای اصلی مسئول در اين حوزه هستند 

گذار کلان، مسئول تدوين راهبردهای کلی فضای مجازی از  عنوان نهاد سیاستمجازی به

تنظیم استگری رسانهجمله  اجتماعی  از    .های  در در سند صیانت  نوجوانان  و  کودکان 

مجازی از  (1400) فضای  حفاظت  برای  حمايتی  قوانین  تدوين  ضرورت  بر  شورا  اين   ،

آسیب برابر  در  استکودکان  کرده  تأکید  مجازی  فضای  اما  های  اين  ؛  اجرای  همچنان 
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اسناد  سیاست  حد  در  پیشنهادی،  مقررات  از  بسیاری  و  نرسیده  عملیاتی  مرحله  به  ها 

سازمان صدا و سیما مطابق   ایدر سطح نظارت بر محتوای رسانه  .اندهراهبردی باقی ماند

نوجوانان مصوب سال    6ماده   اطفال و  از  به   1۳99قانون حمايت  اقدامات   مکلف  انجام 

شده    محصولات   و   آثار   محتوايی  و   سنی   هایرده  نظام  ايجاد  و   متعددی ازجمله طراحی

، وابسته  (تنظیم مقررات صوت و تصوير فراگیرسازمان  )ساترا    در مرحله اجرا نیز  .است

های صوت و تصوير ديجیتال را بر عهده  به سازمان صداوسیما، نظارت بر محتوای رسانه

بندی سنی محتوا  های داخلی به رعايت ردهسکواين سازمان در مقررات خود بر الزام    . دارد

نظارت   حالبااين  .تأکید کرده استو جلوگیری از انتشار تبلیغات نامناسب برای کودکان  

المللی  های بینسکوهای داخلی بوده و امکان اعمال اين مقررات بر ساترا محدود به رسانه

توجهی  همین امر باعث شده که بخش قابل  . مانند اينستاگرام، يوتیوب و تلگرام وجود ندارد

خارج   دارد،  قرار  ايرانی  کودکان  معرض  در  که  ديجیتال  محتوای  چاز  های ارچوب هاز 

قوه قضايیه و پلیس فتا نیز نقش مهمی در اجرای قوانین مرتبط با   .گری داخلی باشدتنظیم

عنوان نهاد مسئول  پلیس فتا، به  . در فضای مجازی دارند  کودکان و نوجوانانحمايت از  

  در فضای ديجیتال مقابله   کودکان و نوجوانانمبارزه با جرايم سايبری، با سوءاستفاده از 

قانون    10مطابق ماده    .سازدکند و دسترسی به برخی محتواهای نامناسب را مسدود میمی

کودکان  ، انتشار محتوای نامناسب برای  (1۳99مصوب سال  ) حمايت از اطفال و نوجوانان

نوجوانان برای ،  و  نوجوانان  و  کودکان  از  استفاده  و  آن  دادن  قرار  دسترس  تولید    در 

های مشخصی برای آن در نظر گرفته  شود و مجازاتزا جرم محسوب میمحتوای آسیب

اجرايی مشخص برای رسانه  حالبااين  .شده است الزامات  فاقد  قانون  اجتماعی اين  های 

تنظیم تا  دارد  تأکید  جرايم  کیفری  پیگیری  بر  بیشتر  و  پیشگیرانهاست  منظر    .گری  از 

توسعه  سیاست  در  مهمی  نقش  اطلاعات  فناوری  و  ارتباطات  وزارت  ارتباطی،  گذاری 

سیاست زيرساخت  و  اينترنتی  ايمن  های  دسترسی  نوجوانانهای  و  فضای    کودکان  به 

را معرفی «  اينترنت کودک و نوجوان»، اين وزارتخانه طرح  1400در سال    .ديجیتال دارد

به اينترنت از    کودکان و نوجوانانتر برای دسترسی  يمنکرد که هدف آن، ايجاد محیطی ا

ها و محتواهای نامناسب  های اينترنتی ويژه و فیلتر کردن برخی سايتطريق ارائه بسته
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های حداقلی محدود بوده و برخی امکانات را در  حیطهبه    اين اين طرح صرفاًوجودبا  . بود

 .  دهداختیار والدين قرار می

آنکه   الکترونیکقانون    79و    57  موادنکته شايان ذکر  و  تعیین ضوابط    ،تجارت  تبلیغ 

  دهد که به احاله می   اینامهآيینبه  بازاريابی برای کودکان و نوجوانان زير سن قانونی را  

  و   مديريت  سازمان  و  اسلامی  ارشاد   و  فرهنگ  و  بازرگانی  هایوزارتخانه  پیشنهاد

قانون    7همچنین ماده    . رسید  خواهد   وزيران   تئهی  تصويب  به   و   تهیه  کشور   ريزی برنامه 

  يا   فريب  موجب  که  نادرست  اطلاعات  ارائه  و   واقع  خلاف  کننده، تبلیغاتحمايت از مصرف

  هایبرگه  و   گروهی   هایرسانه   جمعی،  ارتباط  وسايل  طريق  از   ازجمله   کننده مصرف  اشتباه

توانند به  کنندگانی که متضرر شدند میو مصرف  آوردمیشمار  را ممنوع به  شود،   تبلیغاتی

کنندگان در شهرستان و استان خود که بر اساس ماده حقوق مصرفهای حمايت از  انجمن 

همین قانون شکل گرفته شکايت کنند و انجمن در صورت تقاضای خواهان، پرونده را به    9

 . (209 ، ص. 1400ابراهیمی، )غفاری و  دهدمراجع قضايی ارجاع می

گری  توان دريافت که ايران همچنان از مدل تنظیمدر مقايسه تطبیقی با ساير کشورها، می

می استفاده  درحالیدولتی  تنظیمکند،  مدل  انگلستان،  مانند  کشورها،  از  بسیاری  گری  که 

های ازمان های فناوری و ساند که در آن، دولت در کنار شرکتکار گرفتهمشارکتی را به

همچنین، در اتحاديه  .  (Ofcom, 2023, p. 75)  غیردولتی، مسئولیت تنظیم محتوا را بر عهده دارد 

اند که استانداردهای مشخصی های فناوری را ملزم کردهشرکت  گیرانهاروپا، قوانین سخت

هنوز يک قانون   کشورماکه در  رعايت کنند، درحالی  کودکان و نوجوانانرا برای حفاظت از  

حدود به  های ديجیتال وجود ندارد و بسیاری از مقررات صرفاً م,;sآور برای جامع و الزام

 .های داخلی استفضای رسانه

های با چالش   کشور  های نوين،ويژه در بستر رسانه ، به نیز   در زمینه خاص تبلیغات کودک

روبه  متعددی  مقرراتی  درحالی ساختاری و  در روست.  تبلیغات  که برخی ضوابط عمومی 

؛ اند ذکر شده   1۳48نامه امور اعلانات سال  های قديمی همچون آيین ها و دستورالعمل نامه آيین 

های های سنتی بوده و فاقد حساسیت اين مقررات، عمدتاً ناظر بر تبلیغات محیطی يا رسانه اما  

 .( 758 ، ص. 1402)ابراهیمی و غفاری،  روانی و شناختی مرتبط با مخاطب کودک هستند  
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رفت که موضوع  ، انتظار می1۳72با پیوستن ايران به کنوانسیون حقوق کودک در سال  

نه در سطح تقنین  ؛ اما  های مورد توجه در حقوق کودک قرار گیردتبلیغات در زمره عرصه

هايی  باره طراحی نشد. تلاشگذاری جامع و روزآمدی در اينگاه سیاستو نه در اجرا، هیچ

ماده   تبلیغات پیش  24مانند  کلی  مصاديق  برخی  صرفاً  که  تبلیغات،  قانون  لايحه  نويس 

کند، بیشتر به سطح توصیه محدود مانده و فاقد ساختار ممنوعه برای کودکان را احصا می

 .آور و ضمانت اجرايی استلزاما

اصلی از  يکی  تاکنون  گذشته  از  صداوسیما  در  سازمان  اثرگذار  نهادهای  ترين 

دهد که  های پژوهشی نشان می حال، يافتهگذاری تبلیغاتی کشور بوده است. بااينسیاست 

بازرگانی   کل  ذیسازمان  اداره  دولتی  نهادهای  با  هماهنگی  بدون  عملاً  ربط  صداوسیما 

های داخلی خود را مبنای کند و دستورالعملند وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی عمل میمان 

تلقی میتنظیم اگرچه در فضای    (.2۳  ، ص.1401،  محسنیان  آقامحمدی و)نمايد  گری  اين روند، 

های اجتماعی و  در حوزه رسانه؛ اما  ای محدود تلويزيون تا حدی قابل درک استرسانه 

تنها ناکارآمد، بلکه در تعارض با ضرورت همگرايی در حکمرانی  ديجیتال، نهفضای گسترده  

 .ای استرسانه 

عنوان ها، نهاد »ساترا« بهمحور در آنهای ديجیتال و رشد محتوای کودکسکوبا ظهور  

گر ظاهر شد.  های سازمان صداوسیما، در تلاش برای ايفای نقش تنظیميکی از زيرمجموعه

های صوت و تصوير فراگیر« که اين سازمان در  باطات تجاری در رسانهدستورالعمل »ارت 

به  1400سال   که  است  مقرراتی  معدود  از  تبلیغات منتشر کرد،  تنظیم  به  صورت ضمنی 

ازآنجاکه اين مقرره بر مبنای صلاحیت قانونی  ؛ اما  کودک در فضای ديجیتال اشاره دارد

توان  آن نیز همچنان مورد مناقشه است، نمیروشنی تدوين نشده و جايگاه نهاد صادرکننده  

ويژه آنکه در  به (.5  ، ص. 1400)ساترا، آور با پشتوانه تقنینی تلقی کرد  آن را يک سیاست الزام

و   نشده  گنجانده  کودک  تبلیغات  تنظیم  برای  مستقلی  بخش  نیز،  دستورالعمل  اين 

قرار های روانهای خاص مربوط به آسیبمحدوديت نظر  شناختی مخاطب خردسال مد 

 .(761 ، ص.140۳زاده و احمدی، )نبینگرفته است 

و صريح در حوزه تبلیغات  ديگر، نظام تقنینی ايران همچنان از يک قانون جامعاز سوی
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قانون حمايت از اطفال    4بهره است. برخی مقررات پراکنده همچون ماده  ای کودک بیرسانه 

؛  اندکشی از کودکان در تبلیغات ظاهر شدهدر مقام بیان ممنوعیت بهره(  1۳99و نوجوانان )

های استثنايی و افراطی است و ارتباط  اين ماده نیز در عمل بیشتر ناظر بر وضعیتاما  

 .(4م   ،1۳99)مجلس شورای اسلامی، های تبلیغاتی ندارد گری روزمره پلتفرممستقیمی با تنظیم

نهاد مستقل و متخصص در حوزه   فاقد  ايران  است که  نیز روشن  نهادی  در بررسی 

محور است. بر خلاف کشورهايی مانند انگلستان که  د کودکگری تبلیغات با رويکرتنظیم

های تفصیلی برای هر گروه  نهاد آفکام با مشارکت بازيگران دولتی و مدنی، دستورالعمل

وپرورش و  کند، در ايران، نه سازمان بهزيستی، نه وزارت آموزشسنی کودک تدوين می

ای  گری محتوای رسانهيند تنظیمافرنه حتی نهادهای فرهنگی مانند کانون پرورش فکری، در  

 .(۳4  ، ص.1401 محسنیان، آقامحمدی و ) دخالت مؤثر ندارند 

اعتنايی به تفکیک میان مخاطب کودک و  يکی از معضلات جدی در فضای موجود، بی

های موفق، از  مخاطب بزرگسال در تبلیغات ديجیتال است. اين در حالی است که در تجربه

اند مخاطب کودک را از طريق سازوکارهای  ها موظفسکواتحاديه اروپا،   DSA جمله مقررات

ها مسدود کنند.  های رفتاری را برای آنسنجی شناسايی کرده و تبلیغات مبتنی بر دادهسن

اند بلکه حتی در مقررات داخلی نیز  هايی توسعه نیافتهسازوکاردر ايران اما، نه تنها چنین  

  (. European Commission, 2022, p. 30) صورت مؤثر وجود نداردمخاطب بهالزام به تفکیک 

همچنین بايد به اين واقعیت اشاره کرد که تبلیغات تجاری در ايران با رويکردی عمدتاً  

شده تنظیم  بهفرهنگی  روانطوریاند،  اقتصادی،  مبانی  در  که  رشدشناختی  و  شناختی 

های  اند. اين نکته در گزارش تفصیلی مرکز پژوهششدهها غالباً مغفول واقع  گذاریسیاست 

گر مستقل  شود که فقدان تنظیمکه اشاره میمجلس نیز مورد تأکید قرار گرفته است، جايی

و غلبه نهادهای فرهنگی با منطق حاکمیتی خاص، مانع از ظهور رويکردهای تطبیقی نوين  

 .(41 ، ص.1401  محسنیان، آقامحمدی و )در حکمرانی تبلیغات شده است 

توان با  درمجموع، چنانچه هدف حمايت مؤثر از کودکان در فضای ديجیتال باشد، نمی

مقررات ناکارآمد، نهادهای پراکنده، و رويکردهای غیرتخصصی به اين مهم دست يافت.  

رسانه  تبلیغات  زمینه  در  جامع  قانونی  تدوين  با  که  است  بازآرايی  ضروری  کودک،  ای 
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سوی حکمرانی  گیری از ظرفیت نهادهای مدنی، مسیر حرکت بهی، و بهرهگرساختار تنظیم

 .گوتر در اين عرصه ترسیم گرددتر و پاسخمؤثرتر، مشارکتی
 

 ایران   راهبرد ها و راهکارهای پیشنهادی برای بهبود  ها، ظرفیت چالش   -4

رغم وجود  دهد که علیهای اجتماعی در ايران نشان می گری رسانه تحلیل وضعیت تنظیم

سیاست  چالش برخی  نظارتی،  نهادهای  و  حمايتی  قوانین،  های  اجرای  در  متعددی  های 

دستگاه میان  تنظیمهماهنگی  بر  های  نظارت  و  بینسکوگر  داردهای  وجود  اين    . المللی 

های نظارتی شده بلکه اجرای راهبردهای حمايتی  دی سیاست تنها موجب ناکارآمها نه چالش 

هايی ظرفیت  حالبااين  .را نیز با مشکلات جدی مواجه کرده است  کودکان و نوجواناناز  

سیاست حوزه  در  بهرهنیز  صورت  در  که  دارد  وجود  فناوری  و  صحیح،  گذاری  گیری 

تنظیممی نظام  عملکرد  بهبود  به  کند تواند  کمک  بررسی  ازاين  .گری  به  بخش  اين  رو، 

ظرفیتچالش  کلیدی،  بهبود  های  و  اصلاح  برای  سیاستی  پیشنهادهای  و  موجود  های 

   . های اجتماعی در ايران اختصاص دارد در رسانه   کودکان و نوجوانانگری حمايت از  تنظیم
 

 های اجتماعی در ایران گری رسانه های اصلی در تنظیم چالش  -4-۱

مهم از  چيکی  تنظیمالشترين  روی  پیش  رسانههای  عدم  گری  ايران،  در  اجتماعی  های 

يکپارچه و کارآمد برای نظارت بر  هماهنگی میان نهادهای تنظیم گر و نبود يک ساختار 

که نهادهای مختلفی از جمله شورای عالی فضای مجازی،  درحالی  .محتواهای ديجیتال است

گری را  تا، هر يک بخشی از مسئولیت تنظیمساترا، وزارت ارتباطات، قوه قضايیه و پلیس ف

کار مشخص، باعث کاهش کارايی و  پوشانی وظايف و نبود تقسیمهم؛ اما  بر عهده دارند

ديگر، نبود يک قانون جامع و  از سوی  .های نظارتی شده استتأخیر در اجرای سیاست

 کودکان و نوجوانانهای اجتماعی و حمايت از  گری رسانهطور ويژه به تنظیمآور که بهالزام

های حفاظتی را دشوار کرده  در اين فضا بپردازد، چالش ديگری است که اجرای سیاست

نوجوانان  .است اطفال و  از  قانون حمايت  مانند  مقررات    و برخی  (1۳99) قوانین موجود 

های کلی تأکید دارند و فاقد جزئیات عملیاتی  شورای عالی فضای مجازی، عمدتاً بر حمايت

اين در حالی    . های اجتماعی هستندو استانداردهای مشخص برای نظارت بر محتوای رسانه
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الزامات دقیق و مشخصی    است که کشورهايی مانند اتحاديه اروپا با تدوين قوانین جامع

های اند که موجب شفافیت در مسئولیتهای اجتماعی وضع کردهگری رسانهتنظیمبرای  

علاوه   .(European Commission, 2022, p. 30) های فناوری و نهادهای دولتی شده استشرکت

اين رسانه  بر  بر  بیننظارت  اجتماعی  چالش های  از  يکی  عمدهالمللی  که  های  است  ای 

هايی مانند اينستاگرام،  سکوحاضر،  درحال  .با آن مواجه است  ای در ايرانگری رسانهتنظیم

 کودکان و نوجوانانتوجهی از محتوای ديجیتال مصرفی  يوتیوب و تلگرام که بخش قابل

گری ايران قرار دارند و مقررات داخلی بر  دهند، خارج از قلمرو تنظیمايرانی را تشکیل می

که کنترل بر محتوای منتشرشده در اين فضاها،   اين مسئله باعث شده   .شود ها اعمال نمیآن

بندی سنی برای محتواهای ديجیتال  نبود يک نظام جامع رده  . بسیار محدود و غیرمؤثر باشد

گری های تنظیممانع از اجرای اثربخش سیاست  نیز   سازی مقررات موجود و ضعف در پیاده

که بسیاری از کشورها، مانند ايالات متحده و کشورهای اروپايی، از  درحالی  شده است.

به سیستم نوجوانان  و  کودکان  دسترسی  مديريت  برای  هوشمند  سنی  تشخیص  های 

ت بر محتوا های سنتی نظارهمچنان به روش  کشورماکنند،  ای استفاده میمحتواهای رسانه 

 Federal)  ای، کارايی بالايی ندارد های رسانهسکودلیل گستردگی و تنوع  متکی است که به

Trade Commission, 2023, p. 48.)  تنظیم در  درنتیجه  نوجوانان  و  کودکان  از  حمايت  گری 

هايی همچون تعدد نهادهای نظارتی، نبود قوانین  با چالش  کشورماهای اجتماعی در رسانه 

بندی سنی، و دشواری در اعمال نظارت بر  آور، ضعف در اجرای مقررات ردهع و الزامجام 

منظور رفع اين مشکلات، ايران نیازمند اصلاحاتی در  به  المللی مواجه است.های بینرسانه 

گر يکپارچه، تدوين قوانین جامع  گری خود است که شامل ايجاد يک نهاد تنظیمنظام تنظیم

گری، و توسعه ابزارهای فناوری  بیشتر بخش خصوصی در تنظیم  و هماهنگ، مشارکت

تنها از طريق چنین   محور در فضای ديجیتال باشد.برای پايش و مديريت محتواهای کودک

گری کارآمد و منطبق با نیازهای جامعه ديجیتال ايران  توان به يک مدل تنظیماصلاحاتی می 

اجت و  فرهنگی  ملاحظات  حفظ  که ضمن  يافت  بهرهدست  امکان  تجربیات ماعی،  از  گیری 

   المللی را نیز فراهم کند.بین
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 های اجتماعی در ایران گری رسانه های موجود برای بهبود تنظیم ظرفیت   -4-۲

يند  ا تواند به بهبود فرهايی نیز در کشور وجود دارد که میهای فوق، ظرفیتوجود چالش  با

در اين فضا    کودکان و نوجوانانهای اجتماعی و افزايش سطح حفاظت از  گری رسانهتنظیم

کند مهم  .کمک  از  ظرفیتيکی  سیاست ترين  نهادهای  وجود  موجود،  و  های  متعدد  گذار 

طور  و به  های اجتماعیگری رسانه های قانونی اولیه برای تنظیمبرخورداری از زيرساخت

تصويب   مانده  ینيآخاص  معطل  است 70و    57مواد  نامه  الکترونیک  تجارت    .قانون 

امکان ايجاد  ؛ اما  که اين نهادها در برخی موارد با مشکلات اجرايی مواجه هستنددرحالی

روی نظام  های پیشها و تدوين يک نظام يکپارچه نظارتی، يکی از فرصتهماهنگی میان آن 

رسانهتنظیم دگری  استای  ايران  سال  براينعلاوه  .ر  در  برای  ايران  اقداماتی  اخیر  های 

مثال، طرح اينترنت  برای ؛بندی سنی محتوا انجام داده استتوسعه ابزارهای نظارتی و رده

کودک و نوجوان که توسط وزارت ارتباطات اجرايی شده، اولین تلاش در راستای تفکیک  

با اصلاح و تکمیل    .شودبه محتوای اينترنتی محسوب می  کودکان و نوجواناندسترسی  

می طرح،  پیشرفتهاين  کنترلی  ابزارهای  دسترسی  توان  مديريت  برای  و  تری  کودکان 

المللی و  های بینهمچنین، استفاده از ظرفیت  . های اجتماعی فراهم کردانهبه رس  نوجوانان

های اجتماعی گر خارجی برای نظارت بهتر بر محتوای رسانههمکاری با نهادهای تنظیم

از فرصتبین ديگر  يکی  استالمللی،  از کشورها، همکاری  .های موجود  های  در بسیاری 

های جهانی مجبور به تبعیت از مقررات  سکوث شده که  المللی میان نهادهای نظارتی باعبین

شوند کشورها  می  (.Ofcom, 2023, p. 81)  داخلی  نیز  چايران  ايجاد  با  های ارچوب هتواند 

گری جهانی، تأثیر بیشتری بر نظارت  المللی و مشارکت در استانداردهای تنظیمهمکاری بین

   .المللی داشته باشدهای اجتماعی بینبر رسانه
 

های اجتماعی  گری رسانه پیشنهادهای سیاستی برای بهبود تنظیم   -4-۳
 در ایران 

های اجتماعی در ايران و افزايش سطح حمايت از  گری رسانهمنظور اصلاح نظام تنظیمبه

 : شود ، پیشنهادهای سیاستی زير ارائه میکودکان و نوجوانان
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های گری رسانهمديريت يکپارچه تنظیمگر واحد و تخصصی برای  ايجاد يک نهاد تنظیم  .1

   . ارچوب هماهنگ قرار دهدهاجتماعی که تمامی نهادهای مرتبط را تحت يک چ

گیری از  بهرههای اجتماعی، با  گری رسانهآور برای تنظیمتدوين يک قانون جامع و الزام  .2

مانند  بین  تجارب وتجارب  المللی  اروپا  به اتحاديه  متحده،  شفافايالات  سازی  منظور 

   .های ديجیتال و کاربرانسکوهای دولت، مسئولیت 

شرکت  .۳ با  تعامل  بینافزايش  و  داخلی  فناوری  اجرای  های  و  تنظیم  برای  المللی 

های  سکوهای اجتماعی و الزام  در رسانه   کودکان و نوجواناناستانداردهای حمايتی از  

  .ايران المللی به رعايت قوانینبین

های هوش مصنوعی برای تشخیص  های نظارتی پیشرفته، مانند الگوريتمتوسعه فناوری  .4

، مشابه اقداماتی که در کشورهای  کودکان و نوجوانانو مسدودسازی محتوای نامناسب  

   .اروپايی انجام شده است

های برنامه، والدين و معلمان از طريق کودکان و نوجوانانای  ارتقای سطح سواد رسانه  .5

به گسترده،  رسانه آموزشی  مخاطرات  درباره  عمومی  آگاهی  افزايش  های  منظور 

   .اجتماعی و ابزارهای کنترل والدين

اساسی   توجه  .6 به موضوع  ترب   مؤثر  مناسب و  یمحتوا  دیتول   جدی  و   تی بر  و آموزش 

لازم   ی ها رساخت يز متناسب،    بودجهاختصاص    مستلزمکودکان و نوجوانان که    یسرگرم 

نهاد ناظر   جاد ي ا   های مناسب و تولید بازی   ، را یگ   شن ی می و ان   ال ي و سر  لمی ف   اخت ازجمله س 

يا   یاختصاص   ی اجتماع   ی ها سکو   ، ساخت ی آموزش   ی ها کلاس   یآنها، برگزار   ی بر محتوا

گری های تنظیم ها و ظرفیت تحلیل چالش   . کودکان و نوجوانان سازی آنها برای  اختصاصی 

دهد که مشکلاتی مانند تعدد نهادهای نظارتی، نبود های اجتماعی در ايران نشان می رسانه 

بندی سنی المللی و اجرای نامؤثر رده های بین قوانین جامع، ضعف در نظارت بر رسانه 

توان می   حالبااين  .از موانع اصلی در اين حوزه است   و عدم تولید محتوای مناسب   محتوا

و حمايت تولید محتوای مناسب  گری يکپارچه، تدوين قوانین جديد و  تنظیم   با ايجاد يک نظام 

توجهی در بهبود قابل   کودکان و نوجوانان ها و محتواهای مناسب  از توسعه زيرساخت 

اجرای پیشنهادهای سیاستی   .کرد در فضای ديجیتال ايجاد    کودکان و نوجوانان حمايت از  
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گری کارآمدتر در ايران تواند زمینه را برای يک مدل تنظیم می شده در اين پژوهش،  ارائه 

 . های موجود را کاهش دهدفراهم کرده و چالش 

  کودکان   برای   کمبود  احساس  القاکننده  يا  تحقیرآمیز   فريبنده،   تبلیغات  صريح  سازیممنوع.  7

  برای   کودک  تخصصی  پیوست  تدوين  طريق  از  اجتماعی،  هایرسانه  در  نوجوانان  و

  در   شفافیت  به  تعهد  و  کودک  مخاطب  تفکیک  به  هاسکو  الزام  با  همراه  تبلیغات،  قانون

 . محورکودک تجاری تبلیغات
 

 گیرینتیجه 

  داد های اجتماعی در کشورهای مختلف نشان  گری رسانهبررسی تطبیقی الگوهای تنظیم

در فضای   کودکان و نوجوانانعنوان راهکار نهايی برای حمايت از  که هیچ مدل واحدی به

و   اجتماعی  فرهنگی،  به ساختارهای حقوقی،  بسته  هر کشور  بلکه  ندارد  ديجیتال وجود 

گری دولتی، خودتنظیمی، مشارکتی يا چندسطحی را  های تنظیمحکمرانی خود، يکی از مدل

های ديجیتال و اجرای قوانین  سکوايالات متحده با تأکید بر خودتنظیمی    .انتخاب کرده است

تبلیغات کودک نظارت بر محتوا و  فناوری  محور را به شرکتکلی، مسئولیت اصلی  های 

است بهره  ،درمقابل  .واگذار کرده  با  تنظیمانگلستان  مدل  از  تعامل  گیری  گری مشارکتی، 

  . ای و نهادهای غیردولتی ايجاد کرده است رسانه   هایمؤثرتری بین نهادهای دولتی، شرکت

می پیروی  چندسطحی  مدل  از  نیز  اروپا  اتحاديه  عضو  قوانین  کشورهای  و  کنند 

را برای   و قانون خدمات ديجیتال هاای مانند مقررات عمومی حفاظت از دادهگیرانهسخت 

رهای حکمرانی خود،  ساختا  متناسب باايران نیز    .اندگری فضای ديجیتال اجرا کردهتنظیم

تنظیم مدل  نزديکبه  دولتی  استگری  وزارت    .تر  ساترا،  مجازی،  فضای  عالی  شورای 

ای کشور، مسئول  گری در فضای رسانهعنوان نهادهای اصلی تنظیمارتباطات و پلیس فتا به

هايی چالش   حالبااين  .های اجتماعی هستندهای مرتبط با رسانهتدوين و اجرای سیاست 

تنظیم نهادهای  میان  هماهنگی  عدم  تنظیممانند  برای  جامع  قانون  يک  نبود  گری  گر، 

عدم تولید محتوای مناسب و   ،بندی سنی محتواهای اجتماعی، ضعف در اجرای ردهرسانه 

های ها و سامانه سکوسازی  و تولید يا اختصاصی  کودکان و نوجوانانضروری مورد نیاز  
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ترين موانع اجرای المللی از جمله مهمهای بیندشواری در نظارت بر رسانه  متناسب در کنار

که    دادمقايسه تطبیقی ايران با ساير کشورها نشان    .مؤثر مقررات حمايتی در ايران است

تنظیم فعلی  بهگری رسانهمدل  و  اصلاحات  نیازمند  در کشور،  اجتماعی  روزرسانی های 

گری در ايران  تواند به بهبود وضعیت تنظیمتی که میترين اقدامايکی از مهم  .جدی است

تنظیم نهاد  يک  ايجاد  کند،  را  کمک  نظارتی  وظايف  که  است  تخصصی  و  يکپارچه  گر 

دستگاهبه تمامی  میان  هماهنگ  و  متمرکز  کندصورت  مديريت  اجرايی    براين علاوه  .های 

بندی سنی محتوا، افزايش تعامل میان تدوين قوانین جامع و هماهنگ، الزام به اجرای رده

فر در  خصوصی  بخش  و  تنظیمادولت  بهرهيند  و  ساير گری،  موفق  تجربیات  از  گیری 

کودکان  های حمايتی از  تواند کارآمدی سیاست کشورها، از جمله راهکارهايی است که می

   .ل را افزايش دهددر فضای ديجیتا و نوجوانان

تنظیم  درمجموع نظام  يک  به  دستیابی  از  برای  حمايت  در  مؤثرتر  و  گری  کودکان 

رسانه  نوجوانان ترکیبی  در  رويکردی  نیازمند  اجتماعی،  بود های  مزايای    خواهیم  از  که 

ای  اصلاحات قانونی، هماهنگی نهادی، ارتقای سواد رسانه  . های موفق جهانی بهره ببردمدل

و  نوجوانان  والدين  و  زيرساختسرمايه  ،کودکان  ايجاد  و  محتوا  تولید  بر  های گذاری 

شدهاختصاصی ديجیتال،    مناسب  سازی  محتوای  پايش  برای  فنی  ابزارهای  توسعه  و 

با    . های نظارتی در کشور کمک کنندتوانند به بهبود سیاستازجمله اقداماتی هستند که می

های اجتماعی در ايران،  گری رسانه توان انتظار داشت که تنظیماجرای چنین اصلاحاتی، می 

ضمن حفظ ملاحظات فرهنگی و بومی، بتواند از الگوهای جهانی نیز بهره ببرد و در راستای  

 .  تر عمل کند، اثربخشکودکان و نوجوانانحمايت از 

که  افزون است  داده  نشان  جهانی  تجربه  آسیببراين،  با  تبلیغات  مقابله  از  ناشی  های 

ای هوشمند و چندلايه است. اگر ايران  هدفمند و اغواگرانه برای کودکان، نیازمند مداخله

بخواهد در اين زمینه به استانداردی پايدار و منطبق با منافع عالیه کودک دست يابد، بايد  

گری و تفکیک سنی مخاطب، ها به اعلامسکوسازی اشکال مضر تبلیغات و الزام  با ممنوع

به نهپذيری رسانهسوی مسئولیتگامی  آن،  که لازمه  گامی  بردارد؛  قانونای  گذاری  فقط 

حقوق   حوزه  در  تخصصی  نهادهای  مشارکت  با  نظارتی  نهادهای  بازطراحی  بلکه  نوين 
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