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 در تبلیغات بازرگانی

 1 پور یزهرا طاهردکتر 

 یسیرئ نبیز

 چکیده
هاای مخللاا اجلمااعی و     زات افزایش جمعیت، پیچیدگی قوانین، رشد علم و دانشاجوامع بشری به مو

تری شده است. در جوامع اسلامی فقاه احکااو و قواعاد فقهای باه د یا         ارتباطی دارای ارتباط پیچیده
هاا و   هاای ناوین ارتبااطی رساانه     با گسلرش فنااوری  .پایبندی به دین وارد این ارتباطات شده است

مخاطاب  تری به خود گرفلاه اسات. حقاوق     همچنین اسلفاده وسیع افراد جامعه از رسانه، شک  پیچیده
کاه پاساخیوی نیااز     ها درحاا ی  عنوان حقوق عمومی شهروندی در این ارتباطات شکوفا شد. رسانه به

هاا   اند برای حفظ بقای خود ملزو به رعایت حقوق مخاطب هسلند. تبلیغات بازرگانی در رسانه مخاطب
قاعاده غبابن،   فقهای مانناد    هاای  آور از جمله قواعد و موضاو   های ضمان مسلعد درگیر شدن با زمینه

تنهاا باه خاود رساانه بلکاه باه        تد یس، برور، لاضرر و...( هسلند، رعایت نکردن حقوق مخاطباان ناه  
زند و این حقی است که قانون بار اسااق قواعاد     کند نیز  طمه می ای که رسانه در آن فعا یت می جامعه

عث ضرر باه مخاطاب شاود،    ن داده است، که اگر تبلیغ بازرگانی به هر د ی  باافقهی موجود به مخاطب
تواناد بارای جلاوگیری از     رسانه مسئول جبران خسارت مادی و معنوی ناشی از آن عم  اسات و مای  

کوشیم ضرورت کاربرد قواعد فقهی در قاوانین و   ضرر، پخش و انلشار آن را منع کند. در این مقا ه می
 .یمهای تبلیغات بازرگانی برای رعایت حقوق مخاطب را بررسی کن ساخلار

 

 واژگان کلیدی
 .قواعد فقهی، حقوق مخاطب، تبلیغات بازرگانی، حقوق رسانه
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 مقدمه
ابدی و فراتر از زمان و مکـان اسـت و هـر نیـازی را      ،جامع ،کامل یمعتقدیم دین اسلام، دین

پاسخ نگذاشته است و در مورد تجارت و بازرگانی مطالبی را به تأکید امر و نهـی نمـوده    بی

عنوان آداب تجـارت یعنـی امـور مسـت بی      یعنی آن را واجب یا حرام دانسته و مطالبی را به

 تواند ما را به آنچـه  های فقهی می ا و فتواه روایت، نظر اسلام  معرفی نموده است. با توجه به

ای نـوین در تـاریخ حیـات     تبلیغات بازرگانی پدیـده  .راهنمایی کند ،صلاح دنیا و آخرت است

هـای متتلـ     م ور پژوهش در حـوزه  ،بشری است که به دلیل گسترش و توسعه دامنه آن

تواند خارج از م ـدوده   علمی شده است. تبلیغات بازرگانی مانند هر عمل اجتماعی دیگر نمی

حال تبلیغات تجاری بـا مههـوم جدیـد آن     خصوص آنکه با این بهفقه و تشریع اسلامی باشد. 

جا مورد ب ـ  رـرار نگرفتـه اسـت و احکـام آن را بایـد از        عنوان موضوعی مستقل و یک به

لای ابواب متتل  فقه اسـتتراج کـرد. بـه ایـن منظـور پـژوهش حاضـر رواعـدی را کـه           لابه

های بازرگانی مهید و مـثرر افتـد بـه اختصـار      تواند در تبیین فقهی مسائل مربوط به پیام می

 ،سبب سودآوری بـالای آن  شود و همچنین به دلیل گسترش تبلیغات بازرگانی به یادآور می

آرـار  . هـا تبـدیل کـرده اسـت     این فعالیت را به یکی از مهمترین منابع درآمد ارتصادی رسانه

هـای متتلـ  ارتصـادی فرهنگـی، اجتمـاعی و       بلیغات بازرگانی بر عرصهعمیق و گسترده ت

 وینداری ن ـ حاضـر تصـور ارتصـاد سـرمایه     به افزایش است که درحـال  سیاسی زندگی رو

بایسـت طبـق    آزادی انتشـارات مـی   ،های جمعـی  بدون تبلیغات امری دشوار است. در رسانه

رعایــت رـوانین و مقــررات،   د و همچنـین ســازوکار نظـارت و ن ـوه   باشــمـوازین اسـلامی   

حاضر، بـه   اما درحال ،های حاکم بر پتش تبلیغات و... بیش از گذشته مطرح است م دودیت

تنها سودآور نیسـت،   نامه تبلیغات بازرگانی و عدم درک جایگاه وارعی آن نه دلیل فقدان نظام

هـا و   کـه پیامـد  رساند. این در حـالی اسـت    ویژه به فرهنگ، می های بسیاری را به بلکه آسیب

شده تا بـا   این موضوع موجد موجب ایجاد مباح  حقوری خاص ازجمله حقوق متاطب آرار

تـر زمینـه    عـلاوه بـر نظـارت مناسـب     ،تدوین و ارائه مقررات بر اساس رواعد فقهـی امامیـه  

منظور لازم است برخی از رواعد فقـه کـه    ا فراهم شود. بدینه گونه اردام کاستن از تبعات این

 . بررسی شوند...حقوق متاطب کاربرد دارند مانند، راعده غبن، غرور، تدلیس، لاضرر ودر 



   9 يبازرگان غاتیتبل در حقوق مخاطب يدر بررس يکاربرد قواعد فقه

 تبلیغات بازرگانی -۱
آور اسـت. ازجملـه    تبلیغات بازرگانی مستعد درگیـر شـدن بـا مسـائل حقـوری و مسـئولیت      

فقهـی هسـتند کـه میـزان عـدم       هـای  آور، رواعـد و موضـوع   زا یا ضمان های مسئولیت زمینه

ها در تبلیغ، با گمراهی و فریب منجـر بـه خسـارت مـادی و معنـوی بـه متاطـب         رعایت آن

ــان   ــد می ــر ایجــاد پیون وظــای  و »و « هــا ی رســانه اســتقلال و آزاد»تناســب دارد. اصــل ب

هـا در عـین پاسـتگویی بـه      شـود، رسـانه   هاست کـه تأکیـد مـی    آن« های اجتماعی مسئولیت

های خود مسئولیت داشته باشـند و برخـی از    ی متاطبان، لازم است در برابر فعالیتها نیاز

ا هی ت قـق ایـن تعهـد    ا و وظای  را در برابر جامعه بپذیرند و انجام دهند. همچنین براهتعهد

های خبری ماننـد حقیقـت، عینیـت، صـ ت و تـوازن توجـه فراوانـی         های حرف به استاندارد

هـای خـویش    موردنظر، به خودانضباطی حـرف  هایایهای تعهد معطوف کنند و با پذیرش و

 .(۲۸، ص. 1۳۹۹، ینیو حس وس ؛ ی)سلیمیهای موجود بپردازند  در چارچوب روانین و نهاد

 

 قاعده لاضرر -2
که بر نهی ضـرر و  « لاضرر و لاضرار فی الاسلام»راعده فقهی برگرفته از متن حدی  نبوی 

، 1، ج1۳۹4)مشـکینی،  کنـد   زدن به خود و دیگران در دیـن اسـلام و حرمـت آن دلالـت مـی      زیان

راعده لاضرر از مشهورترین رواعـد فقهـی اسـت کـه در بیشـتر ابـواب فقـه ماننـد          .(۲۰۳.ص

عبادات و معاملات و همچنین در فقه پزشکی و برخی مسائل مست دره فقهی بـه آن اسـتناد   

اند. براساس این راعده وارد کردن هرگونه ضرر به دیگری از نظر تکلیهی حکم حرمـت   کرده

اهمیـت   .(1۰.، ص1۳۳۹)شیخ الشریعه اصـههانی،  د جبران شود دارد و از نظر وضعی نیز ضرر بای

خـود،   هـای ا و تقریره ـ حدی است که بسیاری از فقهای گذشته و حال در تألی  این راعده به

معنـای   ضـرر بـه   (.۲ .، ص۳، ج1۳7۲)مکـارم شـیرازی،   انـد   رساله مستقلی را بدان اختصاص داده

نظـر اسـت.    اخـتلاف « ضـرار »امـا در معنـای    ،وارد شدن نقصان در مال، جان و آبرو است

، 1۳۶7)سـجادی،  انـد   معنای ضرر رساندن متقابل دو فرد به یکدیگر معنـا کـرده   برخی آن را به

تـوان بـرای    اگر تبلیغ بازرگانی به هر دلیل باعـ  ضـرر بـه متاطـب شـود مـی       .(4۸۹.، ص۳ج

وارد شـده نیـز بـه     جلوگیری از ضرر، پتش و انتشار آن را منع کرد و برای جبـران ضـرر  
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دیـده اسـت. البتـه     ی تبلیغـات مسـئول جبـران ضـرر زیـان      این راعده استناد کرد که متصـد 

زا اسـت کـه غیرمتعـارف     مسئولیت ناشی از راعده لاضرر مطلق نیسـت و عملـی مسـئولیت   

طـورکلی تبلیغـات بازرگـانی بـه شـکل       بـه  .زیان نامتعارف مسـئولیتی نـدارد   یعنی در ،باشد

هـا و تـرویف فرهنـگ     داری اسـت و تأکیـد آن بـر مصـرف کـالا      دوران سرمایهکنونی پدیده 

تبلیـغ جـوایز بـرای     :توان به موارد زیر اشاره کرد از مصادیق آن می گرایی است و مصرف

جـای   ها و القای فکر تأریر شانس و اربال و رسیدن بـه گـنف بـدون رنـف بـه      خرید برخی کالا

هـای اخـروی آن    ال سـنه و رـواب   هـای رـر    سابها و ح بیان کردن عملکرد مثبت صندوق

دانـد کـه احکـام اسـلام تـابع       اندیش خوب مـی  شود. خواننده آگاه و ژرف بسیار مشاهده می

حرمت و غیـره  ، های حلیت ها با فلسهه ها یا حکمت علت اشیاء هستند و  مهاسد و مصالح ذاتی

اسلام رماربازی حـرام شـده    شود و اگر در احکام نیز در آن جا تکرار می ،هرجا تکرار شود

هـای آن حرمـت    و در حرمت آن تردیدی نیست. یقیناً یکـی از حکمـت   (۹۰آیه  :)سوره مائده

هایی کـه از   خوری )اکل مال به باطل( بوده است. حال بنگرید و بیندیشید آیا از ربال پول مهت

چنـد میلیـون   خـاطر ررعـه ناگهـانی     تنها به شود و بدون دلیل روشن و خود مردم گرفته می

هـا بـا رمـار     گونه کـار  هزاران نهر است و آیا این تومان به یک نهر داده شود، یک نهری که از

همراهی ندارد؟ فراموش نشود که فقهای اسـلام بعـد از اتهـاق بـر حرمـت رمـار بـه حرمـت         

انـد   گوینـد، فتـوا داده   رمار مثل )یـا نصـیب( کـه در فارسـی آن را شانسـی مـی       های شبه کار
 (.۳۸۳.، ص1۳۹۹ی، )ررضاو

حرمت و نهی خسارت به دیگران وارد کردن غبن در متون دینـی بـه تعبیـر دیگـر ضـرر      

ها از م رماتی است که راعده لاضـرر بـه آن دلالـت     زدن به مسلمان دیگر حتی دیگر انسان

انـد: در اسـلام نـه     فرمـوده  (سـلم  و آله و علیه الله صلی)در حدیثی از رسول گرامی اسلام  .دارد

حکم ضرری وجود دارد، نه کسی حق دارد به کسی به دیگـری ضـرر بزنـد و نـه حتـی بـه       

 .(1۶4.، ص1۲ج ،1۳۶7حرعاملی، )خودش 

در معـاملات بـا حصـول     ،از دیدگاه فقها، تدلیس علاوه بر آنکه دارای حرمت تکلیهی است

آورد )بیشـتر   وجـود مـی   خیار تدلیس بهاصطلاح  بهشونده حق فسخ یا  برای تدلیس شرایطی

ویژه منابع متقدم، خیار تدلیس را در شمار ارسـام خیـار نیـاورده و بـه      به منابع فقهی امامی

عیـوب در معـاملات، آن را در بـاب خیـار عیـب و در ضـمن        سبب پیوند موضوع تدلیس بـا 



   11 يبازرگان غاتیتبل در حقوق مخاطب يدر بررس يکاربرد قواعد فقه

توجـه بـه مـرز     رسـد بـا   نظـر مـی   همچنین به. (اند مطرح یا تصریح کرده ةمب   بیع المصرا

خـدمات و تشـویق و ت ریـک     م دود و نزدیک تبلیغ که درصدد مثبـت نشـان دادن کـالا یـا    

رول و عمل فریبکارانـه   واسطه متاطبان برای دریافت آن است، با رواعدی چون تدلیس که به

باعـ  ایجـاد    دهد، خواسته یا ناخواسته، تزاحم وجود دارد، و ررابت و نزدیکـی آنهـا   رخ می

این در حالی است که در تدلیس، سوءاسـتهاده مـدلس    .شود این مهاهیم با یکدیگر میاختلاط 

وجـود دارد، ولـی در تبلیـغ کـالای تجـاری، نیـت        از اعتماد طرف دیگر معامله با هدف فریب

  .است فروشنده، مرغوب جلوه دادن و تشویق متعارف خریدار

شـود   کـه در ایـن زمینـه انجـام مـی     هایی  خاطر فریبکاری حال آیا در تبلیغات بازرگانی به

 ؟شـود  و ضررهای متتلـ  ارتصـادی و اجتمـاعی و غیـره بـر افـراد وارد نمـی        ها خسارت

خوبی زنـدگی کـرده    مین کند و جسم انسان بتواند بهأزندگی را ت های ارتصادی که ضرورت

لله ا خوبی بازی کند. از رسول گرامی اسـلام )صـل   روح را به و نقش مرکب بودن برای تعالی

ردر کهاف بردارد و با عهـاف زنـدگی    ای است که از دنیا به بنده وسلم( برترین مردم آله و  علیه

، )مجلسـی  عالم آخـرت توشـه برگیـرد و بـرای رفـتن آمـاده شـود        کند و برای کوچ کردن به

 .(۲۶.، ص1۰۰ج، ق14۰۳

در جمع رغم تلاش و کوشش فراوان و درخور ت سین نویسندگان اولیه رانون مدنی  علی

و آرای پراکنـده فقهـا، نقـای  و     هـا یافته و نوین امروزی بـا نظر  حقوق سازمان کردن میان

خـورد. بـا ایـن تهاصـیل، در      شده در این رابطه به چشم مـی  رانونی تنظیم مواد در هایی ابهام

تدلیس عبـارت اسـت از فریـب دادن طـرف رـرارداد در انگیـزه       »: گهت توان تعری  نهایی می

تـوان   می« فریب دادن»ویژه از اصطلاح  از ل ن تعری  و به .«کی از جهات تراضیاصلی یا ی

ــاط آن  ــدی و ارتب ــب عم ــزوم فری ــه  ل ــه را ب ــر معامل ــا طــرف دیگ ــرد  ب  .خــوبی اســتنباط ک

بوده و فراتر از وارعیـت کـالا یـا خـدمات      وجه متضمن فریب هیچ های بازرگانی نباید به آگهی

از اغـراق پرهیـز شـود )اصـل     بایـد  معرفی کنند، همچنین نظر را با ادعای خلاف وارع  مورد

تشویق به مصرف بیشتر بـا تبلیغـات جـذاب یـا تعیـین جـایزه در        .مقررات( یازد ه مجموعه

شـمار   هحد ضرورت نوعی اسراف و تبذیر ب رویه و استهاده بیش از مقابل خرید مصرف بی

کننـدگان و یـاران    اسـراف  دو تردیدی نیست. خداوند کـریم  رود که در حرمت شرعی این می
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 :سـوره اسـرا   ؛4۳آیه  :سوره غافر) کند معرفی می کنندگان را برادران شیطان وپاش آتش به ریتت

   .(۲7آیه 

تبلیغ و ترویف اسراف و تبذیر از مصـادیق اخـلال در مبـانی و احکـام اسـلامی و حقـوق       

اطمینـان وارعـی خـود را    اگر تبلیغ کالاها از این طریـق   .آید شمار می هخصوصی ب عمومی و

سـ   أامـا ت  ،رابـل ربـولی بـود    نظـر مـذهب کـار    کردنـد از  جهت استهاده از کالاها کسب می

هـا و   تولیدکننـده تأییدیـه سـازمان    ها در پذیرش آگهی هـر  آنجاست که اگرچه برخی رسانه

ی معنـای ارزیـاب   هرگز به اما وجود این تأییدیه ،کند های مربوطه را درخواست می وزارتتانه

گونه جـا افتـاده کـه     این دیگر در اذهان بسیاری از مردم وارعی و کامل آنها نیست و از طرف

دروغـین در   اعتبـار لازم را دارد و اطمینـان   ،های جمعی تبلیـغ شـود   هر چه از طریق رسانه

همچنین در میان انواع تبلیغات، ان راف تدلیس در تبلیـغ کـالا، امکـان     .شود جامعه ایجاد می

هـا،   مالی، بانک های هیا سکوت عمدی در مقوله تبلیغات مثسس سلبی و کتمان حقیقتتدلیس 

های تبلیغی را بدون مجوز رسمی، یا فراتـر از   طرح آموزشی که گاه-ها و خدمات علمی بیمه

شود که روند افزایشی میزان ان ـراف   می کنند، بیشتر مشاهده مجوزهای أخذ شده تبلیغ می

 (.۳.ص، 1۳۸1السادات،  نقیب) رابل درک است ،ین و مقرراتها از روان این مجموعه
 

 مشبه نمودن موضو  معامله. ۳
 ،در روانین مدنی کشورهای دارای حقـوق، هنگـام بیـان ارکـان و شـرای  صـ ت عقـد        غالباً

شود تا از مقـدار جهالـت طـرفین معاملـه نسـبت       شروط مورد معامله نیز بیان می و تعری 

ای که مسئله مجهول بودن مورد معامله در حقـوق   توجه به اهمیت ویژه با .بدان کاسته شود

در بعضـی از عقـود    .شود در تمام ابواب فقهی معاملات دیده می مدنی دارد، آرار این جهالت

تنظـیم روابـ     در .شرط صـ ت عقـد اسـت    ،رفع جهالت از مورد معامله ،مانند بیع و اجاره

رـرارداد   ل بودن مورد معامله در وضـعیت حقـوری  اجتماعی و حیات حقوری افراد نیز مجهو

 .(74.ص ،1، جتــا بــی)شــهید اول، دهــد  ارــر دارد و روابــ  طــرفین عقــد را نیــز تغییــر مــی      

دانان، چه در شرح رـانون   در لزوم از بین بردن جهالت نسبت به مورد معامله در آرار حقوق

در ب   از شـرای  عوضـین    های رواعد عمومی رراردادها آمده است. فقیهان نیز کتاب مدنی

 .اند لزوم معلوم بودن مورد معامله پرداخته ررارداد، به
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هـای مسـتقلی    ها، نوشـته  در کتب فقهی از راعده غرور ب   شده است. علاوه بر تمام این

با توجه به نبود کتـابی مسـتقل بـه زبـان فارسـی در ایـن        .راعده غرور پرداخته است نیز به

رفع ابهام( از مورد معاملـه بـا اسـتناد بـه کتـب       )اصل لزوم رلمرو زمینه، گردآوری مبانی و

هرچند راعـده غـرور یکـی از ادلـه اصـل       فقهی و حقوری است. همچنین باید توجه داشت که

باشد، امـا ایـن    بودن مورد معامله می لزوم رفع ابهام از مورد معامله است و از آرار مجهول

 .(1۳1.ص ،1ج ق،14۰۶، )م قق داماد دو با یکدیگر تهاوت دارند

غـش،   کارگیری نیرنـگ،  گری و به های تبلیغات بازرگانی مانند تدلیس، خدعه برخی از آفت

گرایی هرچه بیشتر و گاه تشـویق بـر اسـتهاده     در معرفی کالاها تشویق به مصرف ...غبن و

کالاهـا  تر شدن  القای برتری بیگانگان و عدم خیرخواهی برای مردم، گران ،از کالاهای مضر

ای از مهـاهیم و   پـاره  ،شـده  اطمینـان ناصـواب بـه کالاهـای تبلیـغ      خاطر تبلیغات، پیـدایش  به

تـوان برخـی از    تبلیغات بازرگانی غیرص یح است. اگرچه نمی های ناروا در دهی انگاره شکل

رسد درمجموع آرـار منهـی و متـرب بـر      نظر می اما به ،کرد فواید تبلیغات بازرگانی را انکار

بـار آن، تبلیغـات    بایسـت بـرای جلـوگیری از آرـار زیـان      ع آن فزونی داشته باشـد. مـی  مناف

ایرانـی سـاخته    و متناسب با فرهنگ ملی و بینی و ایدئولوژی دینی بازرگانی بر اساس جهان

نباید شیوه تبلیغـات   .متهاوت باشد ،داری وجود دارد شود و با آنچه در جهان غرب سرمایه

ای از  در پـاره  خود ررار دهیم تا چه رسـد بـه اینکـه براسـاس آمارهـا     تجاری آنها را الگوی 

نظـر بـه اهمیـت ویـژه تبلیغـات تجـاری        .موارد در ایـن مسـئله از آنهـا نیـز پیشـی بگیـریم      

اصول و معیارهـای مربـوط    سیما در توسعه ارتصادی کشور، در این مقاله بر اساسوصدا

شیوه ت لیل منطقـی و   راین با تمسک بهبناب ؛به این رسالت خاص، مورد بررسی ررار گرفت

متتلـ  تبلیـغ    سعی شد ضمن تبیین و شناخت زوایـای  ،خذ موجودآبا استهاده از منابع و م

نظـر   تجاری، راهکارها و الگوهای دینی، که توجه به آنهـا در تبلیغـات تجـاری ضـروری بـه     

 ،موجـود در رسـانه  اوضاع و احوال  رسد، ارائه شوند. به این معنی که بسته به شرای  و می

عبـارتی بـه رادیـو و تلویزیـون      توانند وسایلی مهید و یا مضر به حـال مـردم باشـند. بـه     می

هـای جدیـدی چـون     طـرف بـا اسـتهاده از فنـاوری     شـود کـه از یـک    نگریسته مـی  ای گونه به

تواننـد رونـد مصـرف     مجازی ردرت ت ری  وارعیات را دارنـد و مـی   سازی و وارعیت شبیه
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دیگـر بـه ل ـاف افـزایش      اسراف و ابتذال و... سوق دهند و از طرف سوی فرهنگ مردم را به

ای عمل کننـد   گونه معیارها و هنجارهای موجود رادرند به ،الگوها ضمن رعایت ،آگاهی مردم

منظور تـرویف   شرای  توسعه کشور را نیز فراهم آورند. به ،مردم که علاوه بر جلب رضایت

گشـایی مـردم، آسـایش و آرامـش      عایت عواملی چون راهر، فرهنگ ص یح تبلیغ و مصرف

روحیـه خوداتکـایی ملـی، اعتـدال در مصـرف و...       آنان، صدارت در گهتار و نوشتار، ترویف

   .شود اندکاران این عرصه توصیه می عنوان راهکارهای اساسی و حیاتی به دست به
 

 گیری نلیجه
کشـورها، تـابع تبلیغـات بازرگـانی     امروزه بیشـترین درآمـد ارتصـادی صـاحبان سـرمایه      

شـود، تبلیغـات بازرگـانی     مـی موضـوع  کشوری مانند ایران کـه مشـمول ایـن     در .آنهاست

 نامه تبلیغاتی، اصـول و  را در داخل و خارج کشور تأمین کند. در نظام تواند درآمد زیادی می

 بـه  امـا  ،است شده تعیین …های آن و ها، ابزار، انواع، و رالب چهارچوب های تبلیغ، مشی خ 

کنـد. تبلیغـات حتـی ممکـن      ای را که بیشتر کاذبند، ایجاد می تازه نیازهای( غیربومی یا) دلیل

برداری از تبلیغات خـارجی و اسـتهاده    غیربومی مانند کپی است الگوهای فرهنگی و رفتاری

نظـام   هـای دیگـر   ترغیب کند و از این راه، به چهـارچوب  از کالاهای تولید غرب را تشویق و

هـا   سیاست و ارتصاد آسیب بزنـد. برخـی از ایـن آسـیب     اجتماعی نظیر آموزش و پرورش،

 .... زدن به یکدیگر و آسیب در تولید، غش و ضرر :انداز عبارت

هـای فقهـی رعایـت     دستور و توصیه ،ها نامه آیین ،اگر در زمینه تبلیغات تلویزیونی روانین

نگیرد و بیش از آنکه به تبلیغات تجاری به نگـاه   رسانه از رسالت حقیقی خود فاصله شود و

 ،به نگاه معرفی موارد نیـاز جامعـه آن هـم بـر طبـق مصـالح لازم بنگـرد        ،بنگرد درآمدزایی

 . زمینه عاری از آسیب دانست تواند رسانه را در این می

آزادی انتشـارات طبـق مـوازین اسـلامی      ،های گروهی مانند رادیو و تلویزیـون  در رسانه

ویـژه   هـای گروهـی بـه    رسـالت و اهمیـت رسـانه    .رـانون اساسـی(   17۵)اصـل  شـود   مینأد تبای

بایسـت رـوانینی را در زمینـه تبلیغـات بازرگـانی       کسی پوشیده نیست که می صداوسیما بر

آنان نظارت نمایـد. تبلیغـات دروو و فریبنـده از نظـر شـرعی ممنـوع        وضع کند و بر رعایت
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دیگران شود. همچنین با توجه به اربات حقوق مـذکور بـرای    است و آگهی نباید موجب زیان

های متناسب با آنها در دو مسئولیت کیهری و  تامجاز ء،های ناشی از تبلیغات سو مسئولیت

مسـئولیت اخلارـی و اخـروی نیـز وجـود داشـته و        مدنی وجود دارد، این در حالی است که

 .کند کمک می ها موضوع ن افراد در رعایت بیشترترتیب وجدان و تدیّ بدین
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