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 حقوق زن و رسانه 
 

 1علیرضا عزیزی 

 چکیده 
سازی و توسعه جوامع داشته و دارند. عنوان نیمی از پیکره اجتماع نقش مهمی در جریان فرهنگزنان به

تنها بر عادات  خصوص بروز پدیده شهرنشینی که نهتحولات اخیر در ساختارهای اقتصادی و اجتماعی، به

های رفتاری، بلکه بر الگوهای اندیشه و احساس مردمان اثر گذاشته است. همچنین تحول در نظام  و شیوه

خانواده در جهان صنعتی امروز و نقش عظیم رسانه در تغییرات فرهنگی جوامع، تلاش در شناخت اهمیت  

عنوان یک انسان آزاد را الزامی کرده است. امروزه یکی  وق حقه ایشان بهنقش زنان در جامعه و احقاق حق

شاخص سنجش  از  برای  جهان  مهم  از    سالاریمردمهای  آنها  آگاهی  و  زنان  برابری  مسئله  آزادی،  و 

روز نسبت به حقوقشان  در کشور ما نیز این مسئله اهمیت خاصی پیدا کرده و زنان روزبه  .حقوقشان است

بر روی   تأثیردارای    وباشند  اجتماع دارای ارتباط دو سویه می  و  رسانه  کنند.ری پیدا میحساسیت بیشت

کند. حضور  را دوچندان می  رسانهباشند. این رابطه دو سویه، اهمیت موضوع  ثر از همدیگر میأت  ویکدیگر  

در  به  زن اجتماع،  از  نیمی  اجتناب  رسانهعنوان  نهمی  غیرقابل  پژوهش  این  در  حضور  تباشد.  در    زن نها 

پذیرفته  وعنبه  رسانه اجتماعی  تهاجم فرهنگی موجود در کشور،    ،شدهاثبات   وان یک حق  به  با توجه  بلکه 

عنوان جبهه اصلی این نبرد، ضروری انگاشته شده است. این ضرورت همانند هر  به  رسانهدر    زنحضور  

 .باشدنمی رسانهدر  زنحضور  و شرایط برای اشتغال  و فعل ضروری دیگر، منافاتی با وجود ضوابط 

 

 های کلیدیواژه
 .، رسانه، نظام خانوادهحقوق، زن

 

 

 

 

 
 السلام علیه صادق  امام دانشگاه خصوصی  حقوق ارشد کارشناسی دانشجویـ 1

 Alireza.azizi.isu@gmail.com 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

l.r
ef

ah
.a

c.
ir

 o
n 

20
25

-0
6-

17
 ]

 

                             1 / 12

https://journal.refah.ac.ir/article-1-25-fa.html


96   1شماره  /  1398 بهار و تابستان/  اولسال  / رسانه  حقوق و فقه  مطالعاتدوفصلنامه علمي 

 

 

 مقدمه 
براساس  .کشد می  اجتماعی زنان را به تصویرمختلف حضور  های  رسانه ملی در مناسبت 

در عرصههای  آموزه زن  اسلام، حضور  حقوق  های  ناب  و جزو  است  محترم  اجتماعی 

و   نحوه حضور  مورد  در  فراوانی  آداب  و  اخلاقی  نکات  اما  است،  شده  برشمرده  زنان 

اجتماعی های  برای جلوگیری از آسیب مناسب برای حضور زنان وجود دارد.های  زمینه

است.   - آمده  اخلاق  علم  حضور   در  اخلاقی  مبانی  تبیین  بر  علاوه  پژوهش،  این  هدف 

رسانه بازنمایی  صحیح  شیوه  تبیین  زنان،  قواعد  ای  اجتماعی  براساس  موضوع  این 

است کتابخانه .اخلاقی  اسناد  منبع  دو  از  تحقیق  این  الزامای  در  به  دستیابی    های)برای 

اسلام( و مصاحبه رسانهنیمه  اخلاقی  بازنمایی  نحوه  به  )برای دستیابی  ای ساختاریافته 

  های وتحلیل موضوعدر مرحله آخر با تجزیه حضور اجتماعی زنان( استفاده شده است.

رعایت   شود.می  شده، گزارش نهایی در تحقیق ارائهخلاصه  های آمده بین موضوعدستبه

اول اجتماعی،  عرصه  در  پوششی  زیورهای  و  جنسی  در  عفت  زن  نقش  به  دادن  ویت 

اجتماعی متناسب با شخصیت زنان و... ضروری است. در  های  خانواده، توجه به عرصه

خانگی،   مشاغل  ترغیب  ملیرسانه  زمینه  و  تشویق  مشاغل  نوع  این  انجام  به  را    زنان 

برجسته ساختن شایستگیمی با  و  الگو  های  کنند  خانه(،  کار و  محل  )مانند وحدت  آنان 

به .هنددمی  قرار باید  غیرضروری  و  ذهن  ای  گونهمشاغل سخت  در  که  شوند  بازنمایی 

باشد. ضروری  مشاغل  این  به  پرداختن  و   مخاطب،  زنان  اداری  مشاغل  حوزه  در 

تمام  تأثیرکلان،  های  مدیریت و  سنگین  مشاغل  فیلممنفی  در  باید  خانواده  بر  و  ها  وقت 

 (. 45، ص.1394)دیباجی،   تلویزیونی برجسته شودهای برنامه 

آور و کلی است که بــرای برقــراری نظــم و برقــراری از قواعد الزامای  مجموعه  ،قوانین

. شــودمی عدالت بر زندگی اجتماعی انسان حاکم است و اجرای آن توسط دولــت تضــمین

نیازمند نظــام حقــوقی اســت و هــیق نظــام حقــوقی قــادر بــه ای  شکی نیست که هر جامعه

اجتمــاعی، توســعه زنــدگی -تغییرات شتاب فرهنگی .رای کامل عدالت نیستبرقراری و اج

های ســو فرصــتنوین در عرصه ارتباطــات جمعــی از یکهای  شهری و گسترش فناوری
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بــا  دیگرجدیدی را برای مشارکت اجتماعی و سیاسی برای زنان گشوده اســت و ازســوی

تواند افــق می زنانهای کامل خواستهدرک  .اندزیادی روبرو بودههای و خواستهها چالش

امروزه توجه به مطالبات زنان با توجه به  .جدیدی برای عینیت بخشیدن به آنها ایجاد کند

 .ناپــذیر اســترشد و آگاهی زنان و افزایش توقعات آنان از نظام اســلامی امــری اجتناب

 ــهای امــروزه رســانه . ار دارنــدجمعــی نقــش مهمــی در ارتبــاط و انتقــال اطلاعــات و اخب

جهانی با ابزارهای پیشرفته اخبار را از سراســر جهــان بــه نقــاط مختلــف های  خبرگزاری

توانیــد با وسایلی ماننــد رادیــو، تلویزیــون، مــاهواره و اینترنــت می  .کنندمی  جهان ارسال

اطلاعات متنوعی در مورد مسائل مختلف اجتماعی، سیاسی، اقتصادی و فرهنگی از داخل 

عمــل ای گونــهبهها در عصر انفجار اطلاعات، رسانه .دست آوریدار خود بهخانه یا محل ک

ها، حــق انتخــاب و اختیــار انتخــاب اطلاعــات و اند که با توجه به تعدد و تنوع رسانهکرده

اهمیــت و   دهندهو ایــن نشــانانــد  را به مخاطبــان خــود واگــذار کردهای  رسانههای  برنامه

ها هــایی کــه رســانهیکــی از حوزه گــذاری بــر مخاطبــانتأثیردر ها دشواری نقش رســانه

. مختلــف اســت  هایبگذارند، نگرش و باور مردم نسبت به موضــوع  تأثیرتوانند بر آن  می

توانند تا حد زیــادی تحــت عنوان گروهی که بیشتر در معرض تغییرات هستند، میزنان به

های خود نسبت بــه مســائل ا و نگرشها در این زمینه قرار بگیرند و در باورهرسانه  تأثیر

 ؛ا، نگــرش بــه مســائل حقــوقی زنــان اســتهیکی از این موضــوع .مختلف تجدیدنظر کنند

اجتمــاعی و نگــرش حقــوقی های  بنابراین، پژوهش حاضر با هدف بررسی رابطــه رســانه

 (.74، ص.1387عطارزاده، ) زنان انجام شده است

 

 نظریمبانی    -1
شدن ارائه داده و معتقد اســت بعــد گذار بر اجتماعیتأثیرمدلی از متغیرهای    آنتونی گیدنز

ســال اول زنــدگی( و  های اولیــه )حــدود دوهای نخستین با محیط و فراگیریاز سازگاری

پذیری، کودک کمی زودتر یا کمی دیرتر با برقراری کــنش متقابــل پس از طی دوره جامعه

نظــر گیــدنز فراینــدی اســت کــه   شــدن ازود. اجتماعیش ــتدریج اجتماعی میبا اطرافیان به

های رفتار در فرهنــگ و تدریج به انسانی آگاه و ماهر در شیوهتوسط آن کودک ناآگاه به
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از:  نــدانظــر گیــدنز عبارت  شــدن ازگــردد. عوامــل اجتماعیمحیط که قرار دارد، تبــدیل می

هــای کــاری، انی، کــار و محیطهای همگ ــخانواده یا والدین، روابط همالان، مدارس، رسانه

شــدن در سراســر گیــرد اجتماعیهای داوطلبانه. گیــدنز نتیجــه میهای محلی، انجمنگروه

ــه می ــدگی ادام ــه اجتماعیدوران زن ــر اینک ــد و مهمت ــانیاب ــدن انس ــای ها را در قالبش ه

یــک حــس هویــت بــه شدن هریــک از مــا دهد و در جریان اجتماعیساخته قرار نمیازپیش

 کنیم.و توانایی اندیشه و عمل مستقیم دست پیدا می شخصی

در  1970بار توسط تیکنور، دونوهــو و اولــین در ســال فرضیه شکاف آگاهی، نخستین

های جمعی و رشد تفکیکی در آگاهی« مطرح شد. مؤلفان، ای با عنوان »جریان رسانهمقاله

های جمیــع طلاعات رسانهفرضیه شکاف آگاهی را به این طریق بیان کردند: وقتی ریزش ا

هایی از جمعیت با پایگاه اجتماعی اقتصادی بــالاتر یابد، بخشبه نظام اجتماعی افزایش می

که شــکاف طوریکنند، بهتر این اطلاعات را کسب میهایی با پایگاه پایینتر از بخشسریع

ایــن فرضــیه   کنــد.جای اینکه کاهش یابــد، افــزایش پیــدا میها بهدر آگاهی میان این بخش

خاطر اطلاعات اضافه، افراد دارای پایگاه اجتماعی اقتصــادی پــایین کند که بهبینی میپیش

آورنــد، امــا ایــراد دارای پایگــاه بــالا دســت میهو افراد دارای پایگاه بــالا هــر دو آگــاهی ب

معنی خواهد بود که شکاف نسبی در آگــاهی آورند. این بدیندست میهاطلاعات بیشتری ب

ای کــه میان افراد مرفه و افرادی که رفاه کمتری دارند، افزایش خواهد یافت. شرایط ویــژه

های جمعــی و طبق نظر تیکنور و همکاران وی و براساس تحقیقی دیگر بــا عنــوان رســانه

ی منجر شود به است به شکاف آگاهشکاف آگاهی، درباره آگاهی و متغیرهای دیگر ممکن

اگــر در موضــوعی محــل تعــارض وجــود داشــته باشــد احتمــال دارد  −1این شرح است:  

گسترش شــکاف آگــاهی در اجتماعــات متکدــر کــه در آنهــا  −2یابد.   شکاف آگاهی کاهش

منابع اطلاعات متعدد است، بیشتر است تا در اجتماعات همگون با منابع اطلاعاتی محدود. 

ی فــوری و قــوی داشــته باشــد، احتمــال دارد شــکاف آگــاهی اگر موضوعی، اثر محل ــ −3

 یابد. کاهش

های ساختاریشان درک ها واقعیت را از دیدگاه موقعیتگوید انساننظریه فمینیستی می

دهنــد. فمینیســم درمقابــل کنند و بر وفق همین موقعیت درمقابل آن واکــنش نشــان میمی
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دار در کــنش متقابــل بــا فــرض های هــدفی از انســانیهای کنش متقابل که بر الگودیدگاه

 .اولاً :دارند، قرار دارد. فمینیســم معتقــد اســت تأکیدبرابری موقعیت بقیه کنشگران با خود  

فرهنگ   .ثانیاً  ؛دارند الگوی جنسیتی در مراقبت پایین دستی از مردان قرار  تأثیرزنان تحت  

ــی ــان را وام ــه زن ــت ک ــالارانه اس ــر و پدرس ــود را کمت ــا خ ــهدارد ت ــردان فروپای تر از م

هــایی مدــل گروهیزنان قــدرت و آزادی عمــل در ورود و خــروم از هم  .ثالداً  ؛درنظرگیرند

  .کنندهایی زنانه که بیشترین امکان ساخت معنی مشترک در آن فراهم گروهیهم

رسانه صداوسیما   سایر  مانند  را  ها  نیز  خانواده  اقتصادی  کارکردهای  جهت  دو  از 

رادیویی و تلویزیونی به تبلیغات های  در نوع اول حجم زیادی از برنامه .کندمی  تضعیف

 ،بر افزایش مصرف و تنوع است تأکیدپیام مستقیم این تبلیغات   .بازرگانی اختصاص دارد

مصرف غیرمستقیم  آثار  دوم،  نوع  در  برنامه اما  در  ویژه  بهای  رسانه های  گرایی 

استهای  برنامه  مشهود  مصرف   .تلویزیونی  و  لذت  میزان  آن  در  که  الگوهایی  ارائه 

  خانواده بالاتر از سطح لذت و مصرف جامعه باشد، طمع مصرف و ارزش آن را تشدید 

بر دو مورد ذکر شده، تغییر دیگری در الگوهای اقتصادی خانواده رخ داده  علاوه .کندمی

است توجه  قابل  نقش رسانه  میان  این  در  که  خانو .است  کنار مصرف  الگوی  ادهدر  ها، 

شدن مصرف  زنانه  .شدن گرایش پیدا کرده استسمت زنانه مصرف نیز تغییر کرده و به

دارد تعبیر  دو  اول  .همزمان  تعبیر  خانواده  می  در  درآمد  از  زیادی  حجم  که  گفت  توان 

زنان خرم هزینهمی  توسط  این  و  خانوادهها  شود  اما درگذشته   ،شودنمی  لزوماً صرف 

آن از  تولید در خانواده  که عامل مصرف در خانواده باشند، عامل پسزنان بیش  انداز و 

 انجامها  که امروزه توسط زنان در خانوادههایی  البته بخشی از هزینه .شدندمی   محسوب

،  )اسحاقی  کردند می  شود، کاهش و تسهیل خدماتی است که درگذشته به خانواده ارائه می

 (. 71، ص.1398

از   دوم  تعبیر  میدر  بیان  چنین  مصرف،  شدن  گرایشزنانه  که  سلیقهشود  و  ها،  ها 

ارزشمندی در جوامع جدید،  انتخاب  و حتی  برای مصرف  عام  معیارهایی  به  زنانه،  های 

ها نظیر انتخاب مسکن، همسر،  تبدیل شده است. این امر در بسیاری از امور مهم خانواده

میاتومبیل،   دیده   ... و  گ شغل  نوع  تغییر  در  شود.  حتی  رفتار،  و  آرایش  پوشش،  ویش، 

 . رودسمت سازگاری بیشتر با سلایق و هنجارهای زنانه پیش میمیان مردان به
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و البته تلویزیون نقش مهمــی در تغییــر و تضــعیف کارکردهــای ها  در کشور ما رسانه

کــه در هایی رغم محــدودیتعلــی .برنــدمی اقتصادی دارند و زنانه شدن مصرف را پــیش

تبلیغات بازرگانی رســانه ملــی در اســتفاده ابــزاری از زنــان وجــود دارد، مخاطــب اغلــب 

هــا شــدن مصــرف در خانوادهتبلیغات تجاری زنان و کودکان است، اما نکته مهم در زنانه

 است.  تلویزیونیهای  و سریالها  در فیلمای رسانههای اثرات غیرمستقیم پیام  توجه به

ــدهای ز ــه پیام ــن مقال ــرف در خانوادهنانهدر ای ــدن مص ــا ش ــای ه ــاهش کارکرده و ک

اقتصادی خانواده قابل بررسی نیســت، امــا در ایــن زمینــه بررســی علــل تغییــر الگوهــای 

گــام مهــم و اولیــه، بررســی مطالعــات مبــانی  .سازی صداوسیما قابل توجــه اســتبرنامه

بعــدی، بررســی  و سلایق رفتاری است و گامها  مذهبی درباره هنجارها، گرایش  -فرهنگی

و  -ویژه در دوران دفــاع مقــدس  بــه  -ها  ســازی در رســانهتطبیقی الگوهــای قبلــی برنامه

در رســانه   نویســینویسی در کشورهای دیگر با الگوی برنامهبرنامه الگوهای موجود در

 .خانوادگی اهمیت بیشتری داردهای این موضوع در سریال ملی موجود است.
 

 رسانه بر تضعیف تمایز جنسیتی در خانواده   تأثیر  -2

تمــایز جنســیتی در خــانواده از  .یکی از وظایف مهم خانواده حفــت تمــایز جنســیتی اســت

خــانواده بــه دو صــورت  .فمینیســتی بــوده اســتهای دیرباز محل انتقاد و چالش، دیدگاه

تقــال بخشــد: تقســیم کــار جنســیتی بــین زن و شــوهر، انمی تمــایزات جنســیتی را تــداوم

اگرچــه در رابطــه بــا تقســیم  .جنسیتی به فرزندان از طریق اجتماعی شدن استهای نقش

رسد تقسیم دوگانه رفتار، موقعیــت می  نظرکار جنسیتی تعابیر متفاوتی وجود دارد، اما به

شود و در گام بعــدی خــانواده ایــن می  و نقش بین دو جنس باعث بقا و استحکام خانواده

 جنسیتی محل بحث نیست وهای در این حوزه، تقسیم نقش .دهدمی دامهتقسیم دوگانه را ا

و الگوهــای هــا  توان پذیرفت که تداوم بسیاری از تمایزات جنسیتی که ناشی از فرهنگمی

در نفی مطلق تمایزات  .کندنمی رفتاری خاص است، کمکی به تحکیم و تحکیم نهاد خانواده

 (.41، ص.1392)معصومی،    فمینیستی دفاع کردتوان از دیدگاه  نمی جنسیتی

منســجم در های  دلیل عدم وجود الگوهای مشــخص و همچنــین سیاســتصداوسیما به
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رابطه با زنان و خانواده درخصوص تمایزات جنسیتی در خــانواده و جامعــه، رفتارهــای 

هایی کشورمان بــه برنامــهای بخش مهمی از تولیدات رسانه .دهدمی دوگانه از خود نشان

دلیل در ایــن همیناختصاص دارد که هــدف آن تقویــت جایگــاه نهــاد خــانواده اســت و بــه

و   شود از اصــل تمــایزات جنســیتی در خــانواده و جامعــه دفــاع شــودمی  تلاشها  برنامه

برای به چــالش کشــیدن  هنجاری و رفتاری، با رویکردی معتدلهای فرهنگهمچنین خرده

رادیــویی های دیگر در بسیاری از برنامــهاما ازسوی؛ غیرقابل دفاع استتمایزات جنسیتی  

مــدرن، الگوهــای رفتــاری در بــین های و اندیشــههــا دلیل رســوب ارزشو تلویزیــونی بــه

فمینیســتی در های  شود که نتیجه آن تقویت دیــدگاهمی  اعضای خانواده به نمایش گذاشته

هــای و فیلما  همجموعــه  حجــم زیــادی از  .نفی مطلق تمایزات جنســیتی در خــانواده اســت

فرهنگــی را  تــأثیررسد بیشترین می نظرشده از کشورهای دیگر که بهتلویزیونی خریداری

 ایرانــی ارائــههــای  خانوادههــای  بر جوانان ما داشته باشد، تصویری ناسازگار بــا ویژگی

حضور . مشاغل مدرن استبخشی از رفتار صداوسیما ارائه چهره زنان در قالب  .دهدمی

آور بــا ارائــه الگوهــای رفتــاری و زنــان در نقــش پلــیس یــا در مشــاغل ســخت و زیــان

روز در حــال تلویزیــونی تولیــد داخــل روزبــههای  ظاهری غیرزنانه در برنامههای  ویژگی

 (.21، ص.1393، طاهری و نژادداعی  ؛زادگان)مهدوی افزایش است

شــد، نیازمنــد می  مشاغلی که درگذشته شــغل مردانــه محســوبامروزه در بسیاری از  

برای حضــور زنــان در ایــن ها اما برخی الگوبرداری از رسانه ،حضور جدی زنان هستیم

 ؛کندمی مشاغل، فراتر از حد ضرورت اجتماعی است و نوعی کلیشه جنسیتی مدرن ایجاد

 یزنــان، بازرســی بــدنمدلاً در بحث و گفتگو، ضرورت حضور زنــان در نقــش زنــدانبانی 

، زنــان در نقــش مجموعــه تلویزیــونیاما در  ،شودمی زنان و سایر موارد ضروری مطرح

 .شوندمی خطرناک و جسورانه ظاهرهای  کارآگاه، نفوذی در باندهای جنایی و یا در نقش

توان به صداوسیما در حوزه رسانه و جنسیت وارد کرد، می  که  هاییبخش مهمی از انتقاد

اسلامی و در ســاختار -در فرهنگ ایرانی .جنسیتی در خانواده استهای ه تفاوتمربوط ب

حقوقی کشور ما هنجارهای زیادی در مورد تمایزات جنســیتی وجــود دارد کــه براســاس 

پذیرش مــدیریت و جایگــاه مــرد  .قانون اساسی بر عهده همگان از جمله صداوسیما است
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مین اقتصــادی خــانواده از أو ت ــها  مدیریت بحراناساسی خانواده و  های  گیریدر تصمیم

جنســیتی ازســوی صداوســیما هــای  جمله مواردی است که در بســیاری از مــوارد تفاوت

اساســی زنــدگی، های گیریارائه انواع زنان مــوفقی کــه در تصــمیم د.شومی نادیده گرفته

های گیریدار هســتند، بــرخلاف مردانــی کــه در تصــمیمنگر و خویشــتنحال آینــدهدرعین

 معمــولاً ،کننــدمی گیری دخالــتینــد تصــمیمااساسی زندگی در حاشیه هستند و یــا در فر

تــوجهی صداوســیما گرفتــه تــا موضــوع رعایــت اشتباهات فاحشی دارند، از مصــادیق بی

 (.12، ص.1392)معصومی،    الگوی دینی تبعیض جنسیتی

 

 تصویر زن در رسانه  -3
ها، یکی دیگر از مشــکلاتی اســت کــه ویژه رسانههای اجتماعی، بهفعالیتمخالفت زنان در  

گروهــی از   .های اسلامی و انقلابــی وجــود داشــته اســتمندان ارزشهمواره برای دغدغه

 اساس مخــالف چهــره زن در ســینما و تلویزیــون هســتند و اســتفاده از زنــان را مفســده

البتــه در ایــن  .نباید مطرح باشد لی اصلاًاما برای پیروان خط رهبری چنین مسائ ،دانندمی

ویژه اسلامی بــههای لفهمؤو ها ترین نکته این است که شاخصمهم .مسیر نباید افراط کرد

 .برای نقش زن مانند عفاف، حیا، حجاب و... باید با موازین شرعی رعایت شود

  : دارند می  انقلاب بیانی صداوسیما قبل از  ارهبر معظم انقلاب دو اشکال اساسی را بر

شد  می  ارزش به زنان دادهپست و بیهای  نقش  .دوم   .ارزش حجاب از بین رفته بود   .اول

آید همان دو  می  نظربه .(14/12/1369  ،گذاری صداوسیمابرگرفته از دیدار: اعضای شورای سیاست)

 .تمشهود اسای رسانههای مشکلی قبلی با نقاب و ظاهری جدید هنوز در فعالیت

تلویزیون   و  سینما  در  بدپوششی  معضل  و  حجاب  ارزش  رفتن  بین  از  اصلی  دلیل 

مت و  است  موضوع  این  به  واقعی  اعتقاد  عدم  نقشأایران،  شاهد  همچنان  های سفانه 

بیکم و  هستیمارزش  ویژگی.  ارزش  و  لباس  با  شاد  ارائه  مدرنهای  زنان  غرب    در 

جدای از آن، حتی   .این زمینه صورت گرفته استدر  ای  شود که البته تحقیقات جداگانه می

نیز گاهی به  .شودنمی  دلایل زیادی درست نشان داده ظاهر چادری و پوشش اسلامی 

خانم شنلهای  بیشتر  مدل  را  چادر  تلویزیون  و  سر   .کشندمی  سینما  بر  چادر  همیشه 

می اضافه  ببازیگران  دارد  اسلامی  چادر  که  مذهبی  زنی  از  بیشتر  ما  و  زورو  آید  یاد  ه 
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ظاهر  ها  اگر خانمی با چادر در مدیوم تلویزیون و سینما، در مجلات و روزنامه .افتیممی

سایت عکس های  شود،  از  است  پر  کاملاًهای  مدلهای  اینترنتی  که  و   فحاشی  چادر  با 

 (. 33، ص.1394)دیباجی،  مذهبی در تضاد استهای پوشش

زند معتقد و باورمند باشد. نباید  حرفی که میاولین ویژگی یک هنرمند این است که به  

های اسلامی و اند توقع داشت، مبلغ ارزشهای غربی سپردهاز جماعتی که دل به ارزش

ز  های اسلامی معتقد نیستند. حال اگر عرصه ابه ارزش  انقلابی ایران باشند، چرا که اصلاً

ایران وجود دارند  ای  رسانه   شک افرادی در فضای، بدونافراد معتقد و متدین خالی باشد

نه ارزشکه  درست  تبیین  راستای  در  قدمی  بلکه  تنها  داشت،  برنخواهند  گام  الهی  های 

نیز عمل خواهند کرد م . بالعکس  متدین و  زنان  دارد حتی  این  ؤلذا ضرورت  نیز در  منه 

عی و  ای، اجتماهای رسانه البته نباید ورود زنان به عرصه فعالیت  .عرصه ورود پیدا کنند

سری شرایطی  بلکه نقش زن در جامعه یک  ،مهابا انجام شودسیاسی بدون ملاحظات و بی

دارا می بر عرصهرا  زنان  معظم رهبری ورود  مقام  امری باشد.  را  اشتغال  مختلف  های 

 :دانند، اما شرایطی را نیز برای آن قائل هستندلازم و ضروری می

 ...از قبیل همسر داری، نقش مادری وتحت شعال قرار نگرفتن وظایف اصلی زن . 1

نامحرم   .2 و  محرم  مسئله  گرفتن  اندیشهجدی  نشست  سومین  در  بیانات  از  هاى  )برگرفته 

 . (1390/ 14/10 ، راهبردى

نه را  شاخصه  دو  مشارکت این  و  فعالیت  خواهان  که  زنانی  برای  بیشتر  تنها  های 

نیز لحاظ های نمایشی قرار میشخصیتاجتماعی هستند، بلکه برای زنانی که در   گیرند 

 .تر این است که این دو وظیفه زن باید بسیار جدی قلمداد شودشود. نکتة مهم

طور مطلق مخالف حضور  ایم. موم اول بههمواره در بین دو موم افراط و تفریط بوده

ها و وظایف  نقشهای اجتماعی هستند و موم دوم بدون در نظر گرفتن  زنان در فعالیت 

نظر نگارنده بعد از انقلاب  اند. بهزن در خانواده، اصل را بر حضور زن در اجتماع گرفته

بی ورود  است.  بوده  دوم  موم  بر  غلبه  بیشتر  بینیز  و  فضای  رویه  به  زنان  ضابطه 

 .اشتغال خود معایب و مشکلاتی را دارد که این مقاله در مقام پاسخ بدان نیست
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 ن در رسانهحقوق زنا  -4
نگرش زنان از منظر خودشان و جامعه در ایران با توجه به جایگاه تمدنی، فرهنگ، عقاید  

شود در یک  نمی  دینی با سایر نقاط جهان و نگاه نظم نوین جهانی متفاوت است و طبیعتاً

قرار بگیرند داخل و خارم کشور صدها سال تلاش کردهاما عده  ،قالب و فرم  اند  ای در 

شده موفق  هم  حدودی  تا  کنند.  جهانی  ساختار  شبیه  را  ایرانی  زن  و  این    ،اندایران  اما 

شده در همه اعصار با چالش و  مفهومی بین ایران و جهان سبب  هایا و تناقضهتعارض

اعت و  دین  معیار  اینکه  مواجه شود، مخصوصاً  را بحران  جریان  این  چالش  آئینی  قادات 

میداغ عربی  تر  کشورهای  با  ایران  قیاس  و  چندهمسری  بحث  ماجرا  این  نمونه  کند. 

این  آفریقایی با  ایران  عرف؛  و  نژادی  مفهوم  اعتقادی،  مبانی  فرهنگ،  تمدن،  در  که  ست، 

هم تفاوت  این  بخواهیم  هرچقدر  و  است  متفاوت  شودکشورها  مسئله نمی  ،راستا  شود. 

شدت زیاد است و  هنگاه مدرنیته غربی به زن و تفاوت این نگاه در تاریخ و فرهنگ ایران ب

این تفاوت و تعارض نمود عینی اجتماعی داشته و در مباحث فرهنگی و سیاسی  مکرراً 

مطرح شده، اما همچنان در حوزه رسانه با قوت و قدرت با بحران و چالش شدید مواجه  

 (. 105، ص.1392، و امامی )صفایی ها نیز نفوذ کرده استحوزه  است که تشعشعاتش به سایر

موضوع زن و حقوق آنها در طول تاریخ و دوران معاصر آنقدر مطرح شــده اســت کــه 

گــذاری آن، ایــن تأثیردلیل اهمیــت و  شاید در حال تبدیل شدن به یک کلیشه باشد، امــا بــه

 نتیجــه. دررســدنمی ز به نتیجهپیرامون آن هرگز پایانی ندارد و هرگهای موضوع و بحث

تعریف درستی داشته باشد، در حاشیه قرار گرفتــه ها  جای اینکه در رسانهجایگاه زنان به

ای میان در فهم رســانهدراین .داری تبدیل شده استفرصتی برای منافع نظام سرمایهو به

این  ،فشارهای خارجیدیگر و اجتماعی کشور و تضاد منافع حاکمیتی و مردمی و ازسوی

راحتی بــا هــر چرا که در جوامع غربی دولت و مــردم بــه ؛تر کرده استموضوع را پیچیده

 همــراه ،کنــدمی مینأتغییر ساختاری و یا فــازی کــه منــافع شخصــی و نظــام ســلطه را ت ــ

زیــادی خواهــد داشــت و هــای  شوند، اما در ایران از مردم گرفتــه تــا حکومــت واکنشمی

عیار زنان در جامعه و روابط اجتمــاعی پردازی تمامضوع اصلی شخصیتمو.  خواهد بود

پرده داستان، هدف نگاه و استفاده از این موقعیت به عنوان یــک و مدنی است، اما در پشت
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     105 رسانه و زن حقوق

 

 
 

 .دانندمی برداری، توجیهی و سهمیهاین را بهترین زمینه بهرهها رسانه .ابزار تجاری است

و اساس و آلوده به منافع قــدرت و تجــارت و آمیختــه بــا مدرن، زنان پایه  در دنیای پست

هــا، اغلــب بــا در ایــران، بســیاری از جنبش .ترین نگاه به هویــت و طبیعــت هســتندسطحی

پردازند کــه حتــی های مبهم برای حقوق زنان میحمایت مخفیانه خارجی، چنان به فعالیت

 شــوندشــده خــارجی محــو میدیکتهاگر برخی واقعی و منصفانه باشند، در تمرکــز مــدل  
 (.40، ص.1394مامی،  ا)

هــم های زیادی از سوی بانوان ورزشــکار در حــال وقــوع اســت، آنروزها موفقیتاین

هایی با حجاب کامل و پایبندی به اصول کلی جمهوری اسلامی و قواعد آن، یعنی در خانم

حتــی برخــی در کســوت و   واقع زنان و دختران ایرانی با قائل بودن به حجاب اســلامی و

بــا داشــتن فرزنــدی نــوزاد و حتــی بــا بــودن فرزنــد در محــل  ،جایگاه همسری و مــادری

های کنند، مواردی که توسط جنبشدست پیداکرده و می  هاییبرگزاری مسابقات به توفیق

ــه مانع ــگ اســتعماری ادعــا ب ــه غــرب و فرهن ــرای توفیقوابســته ب زن در  هــایشــدنی ب

 ت.های جهانی اسعرصه

 

 گیرینتیجه 
ثر در جامعــه در عرصــه رســانه ؤعنوان نهادی م ــکند که زنان بهمی  شرایط امروز ایجاب

اما این ضرورت اجتماعی مانند بســیاری از ضــروریات دیگــر بایــد  ،حضور داشته باشند

درنتیجه بــا افــزایش  قانونی، اجتماعی و اخلاقی خاص خود را داشته باشد.های چارچوب

یابــد و می ها، عدم پذیرش قوانین حقوقی در مورد زنان نیز افــزایشاین رسانهاستفاده از  

امــروزه زنــان از نگــاه  شــود.می تــردرواقع نگرش زنان نسبت به این قوانین حقوقی منفی

ــته ــعیف و وابس ــودی ض ــه زن را موج ــود ک ــه خ ــبت ب ــته نس ــنتی گذش ــتند، می س دانس

 داند، پــیشمی  جودی مستقل، قوی و تواناگرفته و به سمت نگاه مدرن که زن را موفاصله

مــدرن در تغییــر ایــن نگــرش و حرکــت های ویژه رســانهو بــهها شک رســانهبی .روندمی

نتیجه این آثــار عــدم پــذیرش  اند.وچرا و فراوان داشتهچونی بیتأثیرسمت نگاه مدرن به

 متعلق به گذشته سنتی زنانقوانین حقوقی در مورد زنان است که زنان آن را ناعادلانه و  

 دانند که باید تغییر کند.می
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106    1شماره   / 1398 بهار و تابستان/  اولسال   / رسانه حقوق و  فقه مطالعاتدوفصلنامه علمي 

 

 منابع 
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